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经济增长的“自贸区驱动” 

——基于中韩自贸区、中日韩自贸区与 RCEP 的比较研究 

 

1  引言 

放眼当今全球经济形势,国际金融危机的深层次影响仍在持续,世

界经济在曲折进程中艰难复苏｡在此国际大背景下,我国经济也难以

“独善其身”,自2012 年以来,国内GDP 增速已连续跌破8%,经济增速

明显放缓,经济下行压力日益增大｡传统意义上驱动我国经济增长的

“三驾马车”——消费驱动､投资驱动和出口驱动,目前都不能担负起驱动我国经济新一轮增长的重

任: 因为内需疲软依旧,对经济的刺激和拉动仍然很弱; 投资驱动由于产能过剩正面临经济结构和增

长方式地调整; 出口也面临着复杂多变和持续低迷国际经济环境的不利局面｡此外,“人口红利”､

“入世红利”和“改革开放红利”等刺激我国经济增长的“红利”也在渐失“活力”｡因此要实现我

国经济发展的“回暖”,成功打造出经济的“升级版”,需要挖掘新的经济驱动力｡ 

“亚洲的新未来: 寻找和释放新的发展动力”是2014 年博鳌亚洲论坛的主题，与会各方代表重点

关注在各新兴经济体经济发展减速的情况下，如何通过自贸区建设来促进经济增长。可见，自贸区正

成为驱动经济增长的一大驱动力。纵观我国自贸区发展史，其始于2002年的中国－ 东盟自贸区(CAFTA)

谈判，CAFTA 也就成为我国同其他经济体商谈的第一个自贸区，可见我国自贸区建设谈判起步很晚。

但经过十三年的建设努力，我国在建的自贸区已有18 个，加入了《亚太贸易协定》，与印度、哥伦

比亚和斯里兰卡的自贸区建设正进行启动谈判前的准备工作，发展速度较快。 

目前对我国自贸区谈判的研究多是从我国与某一经济体的角度出发，对于中韩自贸区、中日韩自

贸区和RCEP 的研究亦是如此，相关文献要么只关注中韩自贸区的发展(黄鹏、汪建新，2010； Cho，

et al.，2013； Cheong，2014； 胡渊、杨勇，2014)，要么只研究中日韩自贸区(刘翔峰，2004； Choi，

2013； Bean，2013；徐春祥，2014 )，要么只涉及到RCEP (Lewis，2013；Anuradha，2013；赵亮等，

2013； 陈淑梅、倪菊华，2014)。本文将三者综合起来进行研究，试图探究它们是否能够驱动我国经

济增长以及具体的驱动情况，并比较驱动力的大小。 

2  文献回顾 

目前对自贸区的研究在诸多方面展开,大量学者从经济效应角度对自贸区建设进行了分析,学者

们的观点主要有四种｡大部分学者都肯定了自贸区建设对成员发展的促进作用｡朱颖(2005)认为中澳

自贸区的建设将对双方的贸易及投资产生促进作用｡Siriwardana 和 Yang(2008)利用 GTAP 模型,在

四种假设情景下分析了中国- 澳大利亚自贸区的经济效应,认为中澳自贸区将给两国都带来福利增加

｡Bouet 等(2012)认为亚洲和拉丁美洲相关国家之间的经济一体化将让几乎全部成员受益,而且拉美

相关国家受益更多｡Fadeyi 等(2014)利用引力模型验证了南部非洲发展共同体(SACU)建设对各成员

间农业贸易的促进作用｡刘冰和陈淑梅(2014)认为 RCEP 框架下各成员的经济福利都会增加｡ 

还有一些学者认为自贸区建设对各成员的发展既有利又有弊。Chong 和 Hur(2008)从“轮轴－ 

辐条”结构的视角，利用可计算一般均衡(CGE)模型研究了新加坡－ 美国、新加坡－ 日本和假设的

美国－ 日本自贸区，认为作为轴心的新加坡受益最大，日本损失更多。Hur 和 Park(2012)认为在双

国国国   际际际   贸贸贸   易易易   
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边自贸区建成后成员之间 GDP 增长率的差距会不断扩大。刘文革和王文晓(2014)通过 GTAP 模拟发

现，建设金砖自贸区能提高各成员经济福利收益，却不利于各成员的产业升级。 

少数学者认为自贸区建设对成员发展主要带来消极影响。Don Harpaz(2008)定性研究了以色列

与欧盟经济一体化问题，对以色列从中获得潜在收益提出质疑，认为以色列会为一体化付出较高代

价。李明权和韩春花(2010)通过对中日韩农产品产业内贸易实证分析发现，农产品产业内贸易水平

整体上较低，将导致中日韩自贸区的调整成本偏高。戴臻和魏磊(2013)认为，发展迅速的自贸区建

设已经出现诸如贸易成本增加等一系列对各成员经济发展不利的潜在风险。 

还有少数学者认为自贸区建设对内部成员经济影响作用不大。蔡鹏鸿(2005)通过国际政治经济

的分析视角，认为东亚双边自贸区合作水平低且福利收益有限。Brown 等(2008)采用 Michigan 全球

生产和贸易模型对美国－SACU 双边自贸区的收益进行研究，认为该自贸区建成后带给美国和 SACU 

的收益都很小。 

通过文献回顾可知，国内外学者对自贸区经济效应的研究结论莫衷一是，但主流意见认为自贸

区建设会促进经济增长。同时尚未见将中国与中韩自贸区、中日韩自贸区、RCEP 联系在一起进行研

究的文献，也未发现从贸易效应、经济效应和福利效应三方面进行全面探究的文献，并且鲜有文献

明确提出“自贸区驱动经济增长”的相关概念。本文的研究试图填补这些空白。 

3  中韩自贸区、中日韩自贸区和 RCEP 谈判概况及展望 

中韩自贸区、中日韩自贸区和 RCEP 都是我国极力倡导和推动的周边自贸区谈判，这三大自贸区

有着各自的发展概况和谈判前景。 

3.1  谈判概况 

三大自贸区谈判由于受到政治因素、经济因素、成员数目、跨太平洋伙伴关系协议(TPP)及其他

自贸区谈判等多方面因素的制约，表现出了不同的发展情况(见表1)。 

根据表1 可知，中韩、中日韩自贸区在宣布启动谈判之前的学术论证和官产学联合研究比较充分； 

相比之下，RCEP 从概念提出到正式宣布启动谈判只有两年左右的时间，覆盖成员最多的RCEP 有如此

快的启动速度主要是受到同处亚太的TPP 谈判刺激的影响。中韩自贸区谈判启动时间最早、进程最快、

谈判最顺利，至今已经开展了11 轮谈判，双方争取在2014年结束谈判。相比之下，启动谈判后的中

日韩自贸区和RCEP 进展都较缓慢，均仅开展了4轮谈判，RCEP 的第5 轮谈判即将在新加坡举行并争
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取在2015 年内结束所有谈判，但中日韩的下一轮谈判及达成协议时间尚无明确时间表。在谈判内容

方面，三者基本上都是以传统的经贸领域的合作为主，非经贸领域的议题涉及较少。在经济总量方面，

三者的经济总量在世界经济领域都占有一席之地，其中建成后的中韩自贸区GDP 总量有望占全球总量

的1 /7；建成后的中日韩自贸区GDP 总量有望占超过全球1 /5 的总量；建成后RCEP 的GDP 总量有望

占全球总量的三成，并且RCEP 的GDP 总量已远超同期欧盟的17.37 万亿美元和北美自贸易区的19.88 

万亿美元的总量。 

3.2  谈判展望 

中韩自贸区、中日韩自贸区和RCEP 谈判具备“地利”、“天时”的特征，但在“人和”方面相

对欠缺。首先，三者的成员基本都地处亚洲尤其是集中在东亚，地理位置较近，各成员之间相互毗邻，

谈判具有“地利”优势； 三者正式启动谈判的时间都处在后危机时代的经济“寒冬”大背景下，各

经济体的GDP 增长都面临较大下行压力，均渴望“抱团取暖”、优势互补及扩大市场规模来提振自身

经济，这使得三大谈判符合“天时”的特点。在“人和”方面，由于历史遗留问题、政治因素和岛屿

领海等争端，部分主要成员之间纠纷不断，导致谈判断断续续，影响谈判前景，所以“人和”不足。 

具体来讲，在三大谈判中，中韩谈判建成的可能性最大，中韩两国都在积极努力地推动自贸区谈

判，我国就明确表示愿意与韩国建成自贸区，而且我国近期内的自贸区谈判重点就包括中韩自贸区； 

韩国在与欧盟、美国和东盟等经济体建成自贸区后，目前也在集中力量与我国开展自贸区谈判。此外

在三大谈判中，中韩自贸区是最早启动谈判和谈判进程最快的自贸区，谈判前景最为明朗。再看中日

韩自贸区，由于中国与日本、韩国与日本之间存在历史遗留问题和岛屿争端，受到这些问题的干扰，

谈判在步履维艰中前进，尽管参与方都希望能够建成自贸区来享受自贸区红利，但历史遗留问题、岛

屿纠纷等始终在困扰着这一谈判，谈判前景最不明朗。RCEP 在三大谈判中参与方最多，覆盖7 大经

济体共16 个成员，各成员之间经济发展水平迥异，各自都有自己的敏感产业部门及利益诉求，而且

部分成员之间也存在政治纠纷及岛屿、领海争端，未来的谈判任重道远。但RCEP 有领导轴心——东

盟，并且在TPP 谈判的刺激下(邹国勇、杨灵一，2014)，东盟及中国正在积极地推动这一谈判，谈判

前景依然可期。 

总之，中韩自贸区若建成将会给中日韩自贸区和RCEP 的谈判奠定坚实基础，而中韩自贸区、中

日韩自贸区谈判成功与否又直接关系到RCEP 的谈判质量。尽管三者的谈判过程会曲折不一，谈判前

景近期内也不一致，但最终都会达成协议的结果预计是一样的。 

4  自贸区经济增长效应的理论基础 

自贸区理论根植于关税同盟理论，罗布森(2001)提出的专门研究自贸区经济效应的理论就是在关

税同盟理论的基础上发展而成的。在区域经济一体化类型的划分中，自贸区是比关税同盟更低一级的

形态。 

罗布森指出，自贸区有两个显著的特点: 自贸区内部各成员之间实行自由贸易，但保留各自不同

的海关税收政策，即不实行统一的对外关税； 在自贸区内切实遵守原产地规则，自贸区内的原产地

规则是指要在自贸区内进行自由贸易的商品必须是全部或主要部分原产自各成员内部的商品。这两个

特点是自贸区有别于包括关税同盟在内的其他区域经济一体化类型的主要特点。 

我们采用罗布森自贸区理论中的两国模型来探究自贸区的经济增长效应。 

假定A、B两个经济体对商品的需求情况较一致，在经济体A内的单位商品劳动生产率低于经济体B 

的单位商品劳动生产率，因此A 的商品价格P1会高于B的商品价格P2。另假定B的商品供给曲线弹性大

于A的商品供给曲线，因此供给曲线SB较SA会平缓一些。价格P3表示同种商品的世界价格，假定P3低于
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P1和P2。此外，A对进口的单位商品征收P1P3大小的关税。 

由图1和图2可知，经济体A、B在建成自贸区之前，A在价格P1下对商品的需求量为OQ3，供给量为

OQ2，供需缺口Q2Q3会以价格P3从世界价格最低的其他经济体进口(P2+P1P3 ＞ P3 + P1P3，故排除从B 进

口的可能)； B在价格P2下对商品的需求量和供给量达到平衡，数量均为OQ6。 

A、B建成自贸区后，在自贸区内，A 不会向从B 进口的商品征收关税，此时P3 + P1P3 ＞P2，因此

A将向B进口商品，B 将以低于P1的价格P2为A 提供其供求短缺的商品数量Q1Q4，此时在经济体A 内部会

产生有利于A 福利提高的贸易创造效应和会降低A 福利水平的贸易 

转移效应。贸易创造效应的大小如图1中三角形abe 和三角形cdf 代表的面积之和，贸易转移效

应的大小为四边形bcgh 的面积，经济体A 能否从与B 建立的自贸区中获取经济收益取决于三角形

abe、cdf 的面积之和与四边形bcgh 面积的大小。 

假定Q1Q4与B 中的数量Q5Q6相等，那么B 在将商品出口给A 后为了满足自身对商品的需求数量，将

会以P3的价格从自贸区外的世界其他经济体进口Q5Q6数量的商品。在此过程中，由于B 保持对自贸区

外的进口关税不变，因此B 进口商品将获得海关征税收入，收入大小如图2 中四边形jkmn 的面积。

因此，B 与A 建成自贸区后B 的经济效应为正，会获得额外的经济收益。 

由上述分析可知，组建自贸区后，将更加有利于劳动生产效率更高、商品价格更低的经济体，其

经济收入和福利水平会增加，而对于劳动生产效率较低的经济体，其福利水平是否得到提高将取决于

由建立自贸区所产生的贸易创造效应和贸易转移效应的大小比较。总体来讲，自贸区能否驱动各成员

获取经济收益的情况是不一致的，但整体的情况是乐观的。 

5  实证研究 

我们采用GTAP 模型对中韩自贸区、中日韩自贸区和RCEP 建成后对经济的影响情况进行模拟分

析。GTAP 中文含义为全球贸易分析项目，它是由Purdue University 推出的一种多区域多部门的一

般均衡模型，主要功能是用来分析经济贸易一体化的效果及影响，是一种事前预测分析的方法。 

研究使用的GTAP 数据库为GTAP8.01 版本的数据库，使用的数据以2007 年为基期，覆盖134 个

国家/地区和57个产业部门。模拟分析软件是RunGTAP3.59。采用标准的闭合法则，求解方法为Gragg2 

－4－6外推法以提高模拟精度。根据研究需要，需利用GTAPAgg(2007)将134 个国家/地区和57 个产

业部门分别进行汇总分组。 

5.1  情景模拟设定 

尽管中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 建设的终极目标是要取消所有出口商品的关税壁垒，但 
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是考虑到谈判的难度和各方对各自敏感行业部门的保护力度，以及秉持逐步取消关税壁垒的谈判原

则，故一开始就要求谈判各方之间彻底取消关税的可能性微小。另外为了研究方便，本文假设三大自

贸区谈判的参与方相互之间关税平均削减幅度均为50%，同时选取进口关税税率(TMS)作为冲击变量

(模拟情景分类见表2)。 

模拟情景一表示只有中韩自贸区建成，而中日韩自贸区和RCEP 未建成； 情景二表示中日韩自贸

区建成，由于中韩自贸区建成是中日韩自贸区建成的基础，并且考虑到中韩自贸区的谈判进度和前景，

因此在情景二下默认中韩自贸区已建成； 情景三表示RCEP 建成，由于本文假设三大自贸区关税平均

削减幅度均为50%，因此在情景三下默认中韩自贸区、中日韩自贸区已建成。 

5.2  模拟结果分析 

这里主要从贸易效应、经济效应和福利效应三方面进行分析，通过GTAP 模拟这三种效应以分析

“自贸区驱动”我国经济增长的具体情况。 

（1）中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 的贸易效应 

贸易效应是通过分析在三种情景下对各参与方尤其是我国的进口总量、出口总量、贸易余额及贸

易条件的影响情况，得出研究结论(见表3)。 

根据表3，整体来看无论是何种情景，缔结自贸区基本都会驱动各成员对外贸易的发展，同时非

成员的对外贸易发展将受到抑制，即产生外部不经济。具体来看，不论是何种情境下，自贸区建成后

都将会驱动各成员进口贸易总量和出口贸易总量的提高，而且自贸区的成员数量越多、开放市场规模

越大，各成员的进口总量和出口总量变动率数值就越大。除RCEP 建成后印度、澳大利亚、新西兰的

贸易余额为负，表明是贸易逆差外，其余的RCEP 成员以及中韩自贸区、中日韩自贸区各成员的贸易

余额均为正数，表明是贸易顺差，有利于经济状况改善。观察贸易条件指标，在RCEP 建成后，除印

度的贸易条件恶化幅度较大，数值为－0.616%外，其余各自贸区成员的贸易条件均将得到改善或轻微

恶化。 

重点分析中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 建成后对我国产生的贸易效应。总体上观察，无论

是中韩自贸区、中日韩自贸区还是RCEP 建成后，都将驱动我国对外贸易的较快发展，产生积极的贸
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易效应。从进口和出口总量变动率指标来看，自贸区的参与方越多对我国进口总量和出口总量的驱动

作用就越大，具体来讲，当只与韩国建成自贸区后，我国进口总量会提高0. 67%，出口总量会提高

0.49%； 当中日韩自贸区建成后，我国进口和出口总量分别会提高1.59%和1.24%，比中韩自贸区提高

0.92 个百分点和0.75 个百分点； 当RCEP建成后，我国进口和出口总量分别会提高2.41%和1.82%，

比中日韩自贸区提高0.82 个百分点和0.58 个百分点，比中韩自贸区提高1.74 个百分点和1.33个百

分点。另外还可发现，无论在何种情境下，进口总量提高的百分比一直大于出口总量提高的百分比，

同时在三种情景下我国的贸易余额均呈现贸易顺差，顺差额度分别为26 650 百万美元、25 751 百万

美元和25 446 百万美元，顺差的数额呈下降趋势，这与前面提到的进口总量提高的百分比一直高于

出口总量提高的百分比有关。从贸易条件指标来看，无论是何种情景，我国的贸易条件都出现轻微恶

化，恶化幅度分别为0.003%、0.087%和0.056%，贸易条件一直恶化，但恶化幅度均控制在0.09%以下，

这表明中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 建成后，总体上我国单位出口商品的价格相对于单位进口

商品的价格是下降的。 

（2）中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 的经济效应 

经济效应主要从生产资料变动率、资本存量变动率和GDP 总量指数变动率三方面进行探究(结果

见表4)。 

由表4 可知，总体上观察，无论是何种情景下，自贸区建成后各成员的生产资料变动率、资本存

量变动率和GDP 总量指数变动率都是正数，表明自贸区建成后会给各成员带来积极的经济效应，而非

自贸区成员的三种衡量指标都是负数，表明自贸区建成后将对非成员产生外部不经济。此外，从情景

一到情景三，随着自贸区成员数目的增多，中国、韩国和日本的三项衡量指标的数值呈现逐步增大，

而NAFTA、欧盟及全球其他经济体等非成员的三项指标的数值都是越来越小。 

中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 谈判若成功达成，对我国经济增长的经济驱动效应非常明显，

其中，中韩自贸区会驱动我国的生产资料总量提高0.069%，资本存量提高0.01%，GDP 总量指数提高

0.005%； 中日韩自贸区会进一步驱动我国生产资料、资本存量和GDP 总量指数的提高，提高百分比

分别为0.167%、0.025%和0.03%，比中韩自贸区分别提高0.098个百分点、0.015个百分点和0.025个百

分点； RCEP 对我国三项指标的驱动作用最大，生产资料、资本存量和GDP 总量指数的增幅数值分别

为0.255%、0.039%和0.062%。由此可知，三大自贸区建成后对我国宏观经济增长的驱动作用明显，我

国将从这三大自贸区获取较大的经济利益，这会有效地缓解我国目前经济发展减速和下行压力的现

状。 

（3）中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 的福利效应 
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福利效应的衡量指标是代表全社会总体收入的福利变动量，通过模拟三大自贸区建成后带给各经

济体的福利变动来判断对各成员的福利影响情况(结果见表5)。 

通过表5 中数据可以发现，三种情境下产生的福利效应，与三种情境下带来的贸易效应、经济效

应，在结论方面基本一致，即在三种情景下都会提高各成员的福利水平，各成员的全社会总体收入都

会增加，而且从情景一到情景三，各成员的福利增量基本呈上升趋势； 而非成员的福利水平会下降，

并且下降幅度越来越大。 

观察三种情境下自贸区建设对我国福利水平造成的具体影响，可以发现与我国建成自贸区的经济

体数量越多、自贸区的市场规模越大带给我国的福利增量也就越大，全社会总体收入也就会不断提高。

当中韩自贸区建成后，我国全社会总体收入会增加271 百万美元； 中日韩自贸区建成后，我国全社

会总体收入会增加459 百万美元，比中韩自贸区提高188 百万美元； RCEP 建成后，我国全社会总体

收入会增加2 161 百万美元，比中日韩自贸区增加1702 百万美元，比中韩自贸区增加1 890 百万美

元。总之，无论是何种情境下，自贸区建成后都会增加我国全社会的总体收入，提高我国的福利水平，

同时，参与自贸区的成员数目与我国福利水平的高低呈显著正比关系。 

6  研究总结及建议 

根据上述研究可知，中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 若建成都将会驱动各成员的经济增长，

带给各成员积极的贸易效应、经济效应和福利效应，同时对非成员产生外部不经济，抑制非成员的贸

易发展、经济增长和福利水平提高。对我国，中韩自贸区、中日韩自贸区与RCEP 都能起到驱动我国

经济增长的作用，但驱动力大小不同，三者当中，首推RCEP 对我国经济增长的驱动力最大，中日韩

自贸区的驱动力次之，中韩自贸区的驱动力最小。由此可见，规模越大、市场越大、参与方越多的自

贸区带来的规模经济效应、贸易创造效应等就更大，从而对我国经济增长的驱动作用就越大。或许由

此经济方面原因的考虑，目前我国认为能够为我国提供更大自贸区“舞台”的亚太自贸区(FTAAP)的

建设时机已经成熟，提出要积极推进FTAAP 建设。 

自贸区驱动经济增长为我国的经济发展提供了新的思路。既然自贸区驱动对我国经济增长有利，

那么为让“自贸区驱动”能够发挥驱动力的最大效能，国家决策部门首先要加大对自贸区建设的重视

力度，从顶层设计自贸区发展战略，做好整体规划。其次要坚持以周边自贸区谈判为主的发展方针，

切实做好全球最具经济活力的东亚地区的自贸区谈判，并以周边自贸区的谈判为基础，加大与其他洲

际经济体的自贸区合作。此外，在对外实行自贸区驱动政策的同时，对内积极推进上海自贸园区等的

建设，通过自贸区驱动与自贸园区驱动“双轮驱动”的模式，共同驱动我国经济“升级版”的建设。 

 

作者：赵亮  陈淑梅 

来源：《经济评论》2015年第1期 
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创意产业与经济结构转型 

 

1  引言 

  经济结构转型是现代世界经济发展的共同趋势，也是众多学者关注的

重点。与传统经济增长模型所解释的Kaldor 事实不同，当前各国经济发

展过程中大多呈现出不平衡增长的特点，即随着经济发展，农业部门在

经济中的产值比重逐渐下降，工业部门占比先上升后下降，而服务业占

比则逐渐上升。研究经济结构转型问题有助于加深对经济发展过程的认识，尤其是对不同发展阶段面

临的结构失衡问题的认识。关于结构转型的解释，目前主要集中在两个方面：一是需求偏好，由于农

产品、工业产品和服务产品的需求收入弹性不同，随着居民人均收入水平的提高，居民需求结构的变

化导致产品供给结构的变化，最终引起产业结构的变化，即三次产业的不平衡增长；二是技术因素，

强调各产业不同的技术进步率导致的不平衡增长和结构变化。随着创意产业的出现，其全新的增长方

式、产业间的融合程度以及对科技创新的高度重视，不仅为经济发展带来了新的活力，也为经济结构

转型带来了新的推动力。 

创意产业由概念形成至今已有近二十年，随着知识经济时代的来临，通过创意或知识而非仅靠劳

动力或资本来创造财富的创意产业已经成为了全世界经济振兴和迅猛发展的重要方向，是继高新技术

产业后经济发展的又一个新增长点。创意产业具有很强的渗透力和极高的附加值，是一个“引擎”产

业，在技术、知识产权、专利制度、金融服务等发展条件的支撑下，以居于价值链高端的地位渗透到

所有产业，并决定着生产过程的利润分配。同时，创意产业包含的专业领域十分广泛，与高科技产业、

文化艺术产业等也存在着相互联系，具有产业融合的特点。它与服务业和制造业的相互融合，为产业

发展提供新路径和新价值，从而开启一个完全由创意主导的价值链。近年来，创意产业迅猛发展，在

经济中的地位日益突出。联合国贸易和发展会议（United Nations Conference on Trade and 

Development，以下简称UNCTAD）的统计表明，在2003～2012 年的10 年间，创意产品贸易额以8.68%

的增幅高速扩张。同时，我国政府于2009 年通过了第一部文化产业专项规划——《文化产业振兴规

划》，规划指出要加快发展我国的文化创意产业，确立其作为国家战略性产业的地位。十八届三中全

会更是把推进文化体制创新，为文化创意产业发展营造更有利的发展环境作为十六项主要改革决定之

一。可见，作为经济转型和增长的重要引擎，创意产业也受到了我国政府的高度重视。 

目前已有关于创意产业特征和增长机制的研究，但关于创意产业与结构转型相互关系的文献尚不

多见，因此本文将尝试对该问题进行理论探讨与实证分析。通过构建不变替代弹性效用函数模型，本

文分析了创意产业对经济结构转型的影响机理，并采用2003～2012年237 个国家和地区的跨国面板数

据进行实证研究。结果表明，创意产业的发展对经济结构转型具有可持续的正向影响，而且各类细分

创意产业部门对结构转型影响的程度也具有差异性。这不仅可以丰富和拓展有关创意产业以及结构转

型的研究范畴，而且能够为政府制定相关产业政策提供参考依据。因此，深入研究创意产业与经济结

构的作用机制具有十分重要的现实意义。 

2  文献综述 

关于经济结构转型的论述，国内外学者主要是从需求偏好和技术层面两个角度进行探讨。从需求

偏好角度进行研究的文献，通常是以恩格尔定律的非位似效用函数为基础。Echevarria（1997）指出，

当偏好的非一致性随时间逐渐衰减为一致性偏好时，结构转型过程停止，在这一过程中，整体经济增

产产产   业业业   经经经   济济济   
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长率呈现先上升后下降的趋势，最终实现稳定增长。Kongsamut 等（2001）将结构转型的经验规律总

结为“Kuznets 事实”，并提出了广义平衡增长路径，即在经济结构转型的过程中，农业部门的产值

和就业份额下降，服务业部门的份额相应上升而工业部门则保持不变。Foellmi 和 Zweimüller（2006）

将非位似偏好（异质性偏好）引入基于创新视角的增长模型，在一般均衡框架下研究各种产品的消费

量不平等如何引起经济增长的不平衡变化，即引起经济结构发生改变。国内学者陈晓光和龚六堂

(2005）构建了一个三部门、两产品的经济增长模型，得出不同商品需求收入弹性的差别导致经济内

部结构变化（即农业、制造业和服务业的相对比重变化）的结论。 

从技术层面考察结构转型的文献则认为，不同产业间技术进步率的差异导致了经济结构发生变

化。Baumol（1967）最早提出从技术进步的角度分析经济增长与经济结构的关系，他把经济分为技术

进步部门和非技术进步部门，通过构建一个两部门经济增长模型讨论不同的需求收入弹性和价格弹性

下的情况，得出了产业间不平衡增长的结论。之后，Baumol 等（1985）对美国制造业部门和服务业

部门的技术进步率进行了测算，发现服务业部门的技术进步率显著高于工业部门，从而为其理论假设

提供了经验证据。Ngai 和 Pissarides（2005）构建一个多部门模型，对 Baumol 的研究结论做了更

加严格的论证和进一步拓展，将经济结构变化最终归结于各部门的生产技术增长率的不同。Buera 和

Kaboski（2009）详细分析和讨论了导致经济结构变化的偏好原因和技术原因。陈体标（2007）则从

生产技术角度构建了一个多部门的经济增长模型，将经济分为最终部门和多个中间部门，由于各中

间部门的技术增长率不同而导致各中间部门之间要素流动和产值相对份额发生变动，最终引起经济

结构变化。王勋和 Anders Johansson（2013）从制度扭曲的角度研究结构转型，通过构建金融抑制

和非平衡的结构转型理论模型，发现金融扭曲政策通过抑制服务业，保护和促进了工业部门的发展，

从而阻碍了经济结构转型的过程。 

纵观已有文献，关于创意产业对经济结构转型影响的研究尚不多见，大多文献都集中在探讨这一

新兴产业的特点、价值创造的模式及其对经济增长方式的改变等方面。创意产业是基于创造力而形成

的产业，具有原创性、文化价值和体验效用等主要特征。褚劲风（2005）认为，创意产业融合了传统

文化与现代数字技术、生产性服务业与消费性服务业，处于产业链、价值链的高端，跨越多个行业、

渗透诸多行业，在企业组织形式上呈现小型化，空间分布上出现集聚化的特征与趋势。韩顺法（2010）

研究指出了创意产业的特点和价值创造方式，创意产业具有高渗透性，可以和其他产业紧密结合，带

来高额附加值与垄断利润，且其规模报酬递增，创意产品的边际成本低，平均成本会随产量上升而下

降，同时创意产业具有正的外部性和外溢性特点。关于创意产业发展与人才的关系，Florid（2002）

提出“创意资本说”，认为创意产业的发展，使一个地区具有创造性、多样性和容忍度，进而会吸引

创意人才，从创意产业和区域环境相互作用的角度阐述创意产业与经济发展的关系。李振华（2008）

对上海市创意阶层休闲消费的实证研究发现，在上海从事创意产业的人群中，最高学历为本科的比例

为 81.5%、硕士占比 17.3%、博士占比 1.2%，这表明创意产业对人力资本有更高的要求，创意产业的

发展可以带动整体劳动力素质的提升。对于创意产业发展对经济发展方式的影响，Hall（2000）认为，

创意产业将艺术与科技相结合而产生出一个新行业和新市场，如当年硅谷一样，必将推动经济发展。

韩顺法和郭新茹（2012）采用我国文化创意产业的时间序列数据，实证分析了文化创意产业对全要素

生产率的作用效果。结果表明，文化创意产业与全要素生产率存在长期的均衡关系。厉无畏（2012）

指出，创意产业强调创意和创新，要求把文化技术、产品（服务）和市场有机结合起来，它不仅能为

人们提供文化含量较高的产品和服务，满足人们的精神需求，从而有效刺激内需，形成新的消费市场；

而且还可以与其他产业融合发展，促进产业创新和结构优化，有效地推动我国经济发展方式的转变。 

本文基于已有文献中对创意产业的讨论，进一步探讨创意产业的发展对三次产业的不平衡性作

用。通过构建理论模型，本文从供给和需求两个角度分析创意产业对经济结构转型的影响，得到了其

促进经济结构转型的结论。 
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3  创意产业与结构转型：一个简单的理论模型 

借鉴 Ngai 和Pissarides（2005）的做法，本文在消费者和生产者均衡同时实现的情况下，通过

效用函数来分析创意产业对经济结构转型的影响。为简化分析，设立基本假设如下：（1）资本为唯

一的生产要素投入；（2）各部门产出的资本弹性相同；（3）市场只存在两种产品，分别由制造业部

门和服务业部门生产，生产服从C-D 生产函数形式；（4）产品市场是出清的；（5）资本市场和产品

市场均为完全竞争市场；（6）市场只存在一个消费者，并用其代表社会总需求。基于以上假设，构

造不变替代弹性（CES）效用函数为： 

 

     

    其中，下标1代表制造业部门，2 代表服务业部门；φi 表示各部门产品对效用的贡献比率；φi>0

且φ1+φ2=1；ε 为制造业部门和服务业部门产品的替代弹性，若两部门产品为互补关系则ε<1，若

为替代关系则ε>1；若ε=1 则效用函数退变为C-D 形式，当两产品为完全替代关系时，ε→∞，效

用函数退变为直线。 

    在给定效用水平U0与禀赋水平（Y1
*
，Y2

*
）下，服务部门和制造部门产品的边际替代率为： 

 

 

 

    由上式可知，在给定禀赋水平下，MRS21 的绝对值与φ2/φ1 成正比。同时，边际替代率MRS21 的

绝对值也表示在同样效用水平下，为了获得新增的一单位服务部门产品，消费者愿意放弃制造部门产

品的数量，因而与需求偏好密切相关。考虑到创意产业发展会影响居民需求偏好，所以其与边际替代

率存在相互作用关系，定义此关系如下： 

 

 

    其中，C 表示创意产业的发展水平，函数关系Φ 将在后文中具体讨论。 

因为只考虑资本要素投入，所以各部门的生产按照C-D 生产函数构造如下： 

 

 

    其中，α 为产出的资本弹性，且0<α<1；Ai 为全要素生产率。全要素生产率是对知识、技术进

步、人力资本要素的直接测度，而创意产业发展会直接和间接地作用于这些要素，所以，全要素生产

率也受到创意产业发展水平的影响。因此，定义该函数关系如下： 

 

 

    其中，Ai
*
涵盖除创意产业外其他因素对全要素生产率的影响，因为本文主要分析创意产业的影响，

故认为Ai
*
为常值；βi 度量了创意产业对全要素生产率的影响。将（5）式带入（4）式可得： 

 

 

那么，效用函数在预算约束下的最大化条件为： 

 

 

 

 

    其中，Pi 表示各部门的产品价格，i 表示消费者收入。之后通过构造拉格朗日方程求解（7）式
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而得到效用最大化的消费者均衡条件，经整理后为： 

 

 

将（6）式生产函数带入（8）式的消费者均衡条件中，得到： 

 

 

 

    由于各部门的生产都遵循利润最大化的要求，因此，要素的边际产品价值等于要素成本，而上文

假定在模型中只有资本要素投入，且要素市场完全竞争，所以均衡状态下的要素成本即为市场利率r，

得到下式： 

 

根据（10）式可进一步得到： 

 

 

 

继而将（11）式带入（9）式整理后得到： 

 

 

通过对（9）式取对数和一阶全微分，可得： 

    该式即为消费均衡和生产均衡同时达到情况下的一般条件。在该等式的左端，因为0<α<1 和ε

>0，所以有α+ε-αε>0 成立。下面本文将详细讨论该等式右端的各项对上述均衡条件的影响作用。 

    首先，制造业和服务业部门产品替代弹性ε 的大小，在经济体结构转型的初期、中期和末期具

有不同的结论。处于转型初期、中期的经济体，居民人均可支配收入较低，所拥有的产品与服务较少，

因而对产品和服务的需求量较大，且对价格比较敏感，所以一旦价格出现较小变化就会引起产品和服

务需求的较大变动，即替代弹性ε 大于1。而处于转型末期的经济体则一般都是发达国家，其居民的

人均可支配收入高、对价格变化不敏感，且对服务的需求会大于产品需求，因此，两者的替代性较低，

即替代弹性ε 小于1。Ngai 和Pissarides（2005）根据处于转型末期的美国历史数据进行分析，发

现美国各部门产品的替代弹性为0.33。而张为付（2007）通过对处于转型时期的我国第一、二产业（贸

易部门）和第三产业（非贸易部门）的替代弹性进行实证分析，结果发现，贸易部门和非贸易部门的

产品综合价格指数相关系数竟高达0.9496，表明两者存在较强的替代关系，而且测算出我国非贸易部

门对贸易部门的替代弹性均值约为4。由于本文研究的是转型过程中创意产业对经济结构的影响，所

以主要研究对象应是处于转型初期和中期的经济体，而这些经济体与目前我国所处的转型时期类似，

所以其制造部门和服务部门的产品存在较强的替代关系，即ε>1。 

    其次，创意产业的知识外溢作用会显著影响各部门的全要素生产率，且影响大小具有差异性。创

意产业具有明显的双向知识外溢性，创意的生产依托于知识与文化，在数字时代，知识文化的传播成

本极低而速度极快，这使得好创意很容易被模仿和改进。同时，创意部门也可以从周边的环境中获得

创新灵感，这种相互作用会促使创意产业通过知识外溢提升社会知识水平。相比于制造业，对创意和

知识依赖性更强的服务业更会因为社会知识水平的提升而受益，最终使得服务业的全要素生产率有着

更为明显的提高。此外，创意产业的发展也会提升劳动力素质。创意产业对知识和创意的巨大需求会

吸引大量教育与研发投入，这些投入会促进居民教育水平提高，从而能够提供更多更高素质的劳动力。

而且，创意产业通过提供大量具有丰富文化内涵与美学价值的产品，不仅满足了居民的精神文化需求，
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也能够提升居民的文化修养以及对知识的尊重和渴望程度，间接促进整体劳动力素质的提升。而与制

造业相比，服务业对劳动力素质的需求更为强烈，因此，劳动力素质的提高会给服务业全要素生产率

带来更显著的促进作用。 

    通过上述分析，本文得出第一个结论：创意产业的发展对全要素生产率具有正向的影响作用，即

βi>0，并且服务部门的全要素生产率受到的促进作用比制造部门更显著，即β2>β1。随着创意产业

的不断发展，表征其水平的变量C 也会随之增长，即dC/C>0。所以创意产业的发展对供给方面的影响

使得(ε-1)(β2-β1)dC/C>0。 

    最后，从创意产业的发展对需求方面的影响来看，创意产业会对高水平人力资本产生巨大需求，

进而促进创意阶层（具有创造力的人力资本）的再生产，提高劳动力的整体素质和受教育年限，改变

整体劳动力结构。而高素质劳动力比重的提高和人均收入水平的增长都将改变居民的产品需求结构，

提升居民对高附加值的文化产品和服务产品的需求。已有实证研究表明，在人均 3000 美元收入的地

区，商品效用与价值的相关度下降到2%以下，即人们愿意为观念价值或效用付出比商品价值本身更多

的金钱（厉无畏等，2006）。同时，创意产业的发展与城市复兴紧密相连，在空间上呈现明显的产业

聚集特征。创意产业和区域环境相互作用，会促使地区具有创造性、多样性和容忍度，从而吸引大量

人才和相关产业聚集于此（Florid，2002）。统计数据显示，英国1 /3 的演艺公司、70%的唱片公司、

90%的音乐活动、75%的广播与电影收入、46%的广告从业人员、85%的服装以及其他各类设计师都集中

在伦敦（褚劲风，2005）。创意产业对城市复兴和产业聚集的作用将极大地推进城镇化进程，伴随着

城市发展与人口涌入，居民的整体需求结构会发生变化，对服务体系、法律系统的完善以及文化服务

产品的需求会不断提升。由此可知，创意产业的发展会促使社会对服务部门产品的需求不断扩大。在

同样效用水平下，为了获得服务部门新增的一单位产品，人们愿意放弃更多的制造部门产品，即在给

定效用水平下，服务部门和制造部门的产品替代率MRS21 的绝对值增加，与C 同向变化。因此，本文

得到第二个结论：Φ(·)是单增函数，即Φ(C)>0，并且，当创意产业不断发展时，创意产业对需求

方面的影响使得：εΦ(C)dC/Φ(C)>0。 

    综上所述，并结合（13）式的均衡条件可得：dK2/K2-dK1/K1>0，即服务业的资本增长率大于制造

业，进而促使服务业的比重加大、制造业的比重下降，从而最终导致经济结构转型。因此，本文得到

第三个结论：创意产业的发展可以通过供给和需求两个方面的影响作用促进经济结构转型。 

4  计量模型和数据 

4.1  模型设定 

基于上述理论分析，本文构建计量模型如下所示： 

其中，STRUCTUREit 为第i 个国家在t 时间的经济结构变量，这里用GDP 中服务业份额与工业份

额的比值表示。CREATEit 为第i 个国家在t 时间的创意产业发展水平指标，本文选择用各国创意产品

与服务出口额的对数形式表示，同时模型还包括了其滞后项CREATEit-1。Xit 为控制变量，具体包括经

济发展水平变量，用取对数的人均实际GDP（LNGDPit）表示；人口结构变量（POPULATION），用各国14 

周岁以下及65 周岁以上人口数占总人口数的比例表示；贸易开放度变量（OPEN），用进出口贸易额占

GDP 的比重表示。αi 为未观测到的国家特定效应，λt 为未观测到的时间特定效应，εit 表示未观测

到的既随国家变化又随时间变化的误差项。 
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    通过对2003～2012 年237 个国家和地区的数据进行计算，本文得到了每个国家或地区的平均数

据。图1 和图2 描绘了经济结构转型的具体过程，横轴表示取对数的人均实际GDP，纵轴分别表示GDP 

中服务业与工业份额的比值和GDP 中工业份额的占比。图1 表明，服务业与工业份额之比与人均实

际GDP 呈现U 型曲线关系。图2 表明，GDP 中工业产出的份额与人均GDP 之间存在明显的倒U 型

关系，即随着收入水平的提高，经济中工业部分的产出份额占比会先上升后下降，这与结构转型的理

论分析相符合。 

5   实证结果和分析 

5.1  基本分析 

     本文采用软件STATA12.0 对模型（14）式进行估计，表2 给出了固定效应和随机效应的估计结

果。前四列的解释变量中只包含创意产业出口额的当期项与滞后项的对数值，在此基础上，后三列中

加入了控制变量：取对数的人均实际GDP、贸易开放度和人口结构比，同时考虑到结构转型与收入水

平之间的U 型关系，在模型中也引入了人均实际GDP 的平方项，并基于技术进步随时间变化的特点，

控制了个体和时间效应。 

表2 的估计结果显示，不论是否控制相关变量，创意产业出口额滞后项的系数估计值均在1%的检

验水平上显著为正，表明从长期平均来看，创意产业出口额对经济结构转型具有积极的促进作用，从

而验证了理论分析得到的结论。在模型中引入控制变量后，人均实际GDP（LNGDP）的系数估计值在1%

或5%的水平上显著为负，而其平方项的系数估计值则显著为正，这初步验证了服务业与工业份额之比

与收入水平之间的U 型关系，表明随着经济发展水平的提高，工业产值占GDP 的份额开始下降，而对

服务业产品的需求会逐渐超越工业产品。贸易开放度（OPEN）的系数估计值在1%的水平上显著为负，

表明贸易开放度增加，贸易品部门（工业）的需求增加会导致非贸易品部门（服务业）相对比例下降。 

人口结构变量（POPULATION）的估计系数在1%的水平上显著为正，表明儿童和老人占总人口的比
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例提高，会导致对部分服务业（教育和医疗等）产品的需求增加，使得服务业占比上升而带动经济结

构转型。F 检验和Hausman 检验结果表明，固定效应模型的估计结果要优于随机效应模型。以固定

效应模型的估计结果为例，创意产业出口额的滞后项系数估计值为0.096，表明长期来看，创意产业

出口额每提升1%，GDP 中服务业与工业的份额之比会平均增加0.096 个百分点。 

    由于经济结构转型也会对创意产业发展产生重要影响，所以上述模型中可能存在内生性问题，这

里采用工具变量方法进行分析。Florid（2002）的3T 理论指出，技术、人才和包容是一国创意产业得

以生存与发展的重要条件。因此，本文选取每百万人中R&D 研究员的数量和高等教育毛入学率作为

人才数量的衡量标准；用一国每年通过专利获取的收入作为技术的衡量指标；而包容度通常难以度量，

这里采用性别平等程度衡量，并通过15岁以上妇女的工作参与率来体现平等程度。具体估计结果见表

2 的第7 列，Hausman 检验结果表明，在1%显著水平上无法接受创意产业出口额外生于经济结构转

型的原假设；而F检验的结果则表明模型中选取的工具变量是有效的。创意产业出口额滞后项的系数

估计值在5%的水平上仍然显著为正，这进一步表明创意产业对经济结构转型确实具有显著的促进作

用。长期来看，创意产业出口额每提升1%，GDP 中服务业与工业的份额之比会平均增加0.331 个百

分点。 
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    从上述回归结果可知，不论是仅包含创意产业出口额当期项的模型，还是同时包括其滞后项的模

型，创意产业出口额当期项的系数估计值均不具有显著性，但其滞后项却具有显著性。究其原因，本

文认为可能是由于创意产业对经济结构的影响具有时滞，所以当期影响并没有在当期体现出来，而且，

创意产品的出口额反映了一国当期的创意产业发展状况，但其创意产品的产值会按照GDP 统计口径

计入当期的工业产值中，所以当期的创意产品出口额会与工业总产值同向变动，因而会影响其与经济

结构的关系，并进而影响模型中系数估计的准确性，但滞后期的创意产品出口额与当期工业产值不相

关，因而不会存在上述问题。本文也尝试在模型中引入创意产业出口额的滞后二期项，但因为回归结

果同样不具有统计显著性，所以在后续的实证分析中，模型仅包含创意产业出口额的滞后一期项。由

于篇幅所限，本文未在文中报告相关结果。 

5.2  扩展分析 

    由基本回归分析可知，创意产业发展对经济结构转型存在明显的促进作用。因此，本文将分别按

照创意产业的定义和统计口径两种分类方式进行实证研究，进一步分析创意产业内部各类部门对经济

结构的影响，为政府制定切实可行的产业发展政策提供参考依据。在UNCTAD 的创意产业报告中，

创意产业被分为为四大类：遗产类、艺术类、传媒类和功能类。而UNCTAD 对创意产业贸易进行统

计时，又将创意产业分为创意产品、创意服务和相关创意服务三类。各分类创意产业出口额变量的描

述性统计见表3。 

根据UNCTAD 报告中对创意产业定义的分类进行回归分析，结果如表4 所示。因为Hausman 检

验表明以下各模型均存在内生性问题，所以文中同时给出了工具变量估计方法的回归结果。由表4 可

知，创意产业中的传媒类部门对经济结构转型的影响最大，且创意产业出口额变量对应的系数估计值

在1%的检验水平下显著；其次是功能类部门；而艺术类和遗产类部门模型中的系数估计值均没有显

著性。这可能是由于传媒类部门对结构转型的影响，通常表现为企业通过生产视听与印刷出版物，向

社会提供大量具有文化内涵的产品，从而提升社会公众知识文化水平、增加精神文化需求、改变需求

结构，最终从需求方面促进结构转型。而功能类产品则是通过服务业与制造业的融合，从供给方面影

响经济结构转型。这主要表现在功能类产品的生产将知识创意与产品相融合，同时在生产的过程中存

在双向知识外溢作用，会导致全要素生产率的不平衡增长，最终带动经济结构转型。同时，传媒类部

门的影响程度比功能类更大，表明创意产业通过改变需求结构促进结构转型的效果要比通过供给因素

促进结构转型的效果更为显著。由表3 可知，传媒类部门占整个创意产业产出的比重明显低于功能类

部门，可见其发展程度相对较低，但是，传媒类部门对结构转型的促进作用又明显高于功能类，这说

明了传媒类部门更具有发展潜力与发展价值。因此，本文建议可以采取相应产业政策扶植传媒产业发

展，并以此作为促进创意产业发展和经济结构转型的主导力量。艺术类部门与传媒类的作用途径比较

相似，但是与大众传媒相比，其传播速度与广度明显较低，且对公众需求层次的影响需要较长时间的

累积，所以其对经济结构的影响较弱。而遗产类部门的职责是向社会提供公共产品，其对经济结构的
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促进作用更加间接。 

    按UNCTAD 的统计口径对创意产业进行分类回归，从表5 的结果可知，创意产业的所有统计项

目均对经济结构转型有正向的促进作用，其中，创意产品的影响最大，创意服务和相关创意产业服务

的影响作用相对较小。这可能是因为创意服务包含了直接为消费者提供的服务以及为产品生产提供的

生产性服务，并不直接与制造生产部门紧密融合，而提供创意产品的部门，其产业融合程度相对较高，

创意产品的生产涉及创意元素与相关生产性服务业，但与相对独立的创意服务相比，创意产品能够更

加直接地整合产品设计和生产过程，即将生产与服务集中在一个部门内完成，因而能够使产品制造与

创意服务更紧密地融合起来，更有利于知识与创意的传播扩散，进而更有利于通过供给层面的作用促

进经济结构转型。因此，可以通过大力扶持创意产品生产以促进创意产业发展，推进经济结构转型。 

5.3  稳健性检验 

    尽管上述分析均支持创意产业促进经济结构转型的结论，但考虑到样本选择或者经济结构的不同

衡量方法可能会给模型的估计结果带来影响，因此，本文从以下两个方面考察相关结论的稳健性。 
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    本文首先从237 个国家和地区的样本中选取最具代表性的经济体作为研究对象进行分析。由于

G20 成员国涵盖面广、代表性强，且其GDP 占到全球经济的90%，贸易额占全球的80%，人口数占

世界总人口数的2/3，在当今世界经济中占据着重要地位（黄范章，2010），而且，其科技投入、科

技人才资源和科技创新制度等方面的明显优势更有利于创意产业的发展，所以本文基于G20 选取了

2003～2012 年25 个较发达国家作为研究样本。由表6 的前三列结果可知，创意产业出口额的系数估

计值均在1%的水平上具有显著性，且符号为正；人均实际GDP 及其平方项的系数估计值也表明，经

济结构与收入水平呈U型关系，这些与前文的分析结论基本一致。 

    根据Acemoglu（2009）的解释，经济结构变化是指产出和就业在经济各产业间的内部构成变化，

具体可表现为农业占比不断下降、工业占比先上升后下降、服务业占比则不断上升。因此，本文进一

步采用工业占GDP 份额和服务业占GDP 份额分别作为经济结构的代理变量进行稳健性检验。从表7 

的后四列中可以看出，创意产业出口额的增加能够明显降低工业产值占GDP 的比重，而显著增加服

务业产值占GDP 的比重，这与理论分析指出的经济结构转型的基本规律是一致的。从长期来看，创

意产业出口额每提升1%，工业占GDP 的份额会平均下降0.05752 个百分点，而服务业产值占GDP 的

份额会平均增长0.05777 个百分点。同时，其他变量对经济结构的影响与前文的分析结论也基本相同。 

6  结论及政策建议 

    本文通过构建一个简单的 CES 效用函数模型，从理论上分析创意产业的发展对经济结构变化的

影响机制，即创意产业的知识外溢性会提高各部门的全要素生产率，且影响大小的差异性会使得服务

业部门的全要素生产率明显高于制造业部门，而且，创意产业的发展也会促使社会对服务部门的产品
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需求不断扩大。因此，随着经济发展，工业在经济中的产值比重会逐渐下降，而服务业的产出比重会

逐渐上升，最终创意产业通过供给和需求两方面的作用推动经济结构转型。在此理论模型的基础上，

本文采用2003～2012 年间237 个国家和地区的面板数据进行实证分析，估计结果以及稳健性检验均

支持理论模型的结论。通过进一步的实证分析发现，创意产业中传媒类行业对经济结构转型的影响作

用更为显著，同时创意产品比创意服务的促进作用更明显。因此，本文认为我国政府应该加大对创意

产业中创意产品部门的扶持力度，利用其高产业融合特性与技术外溢特征，充分发挥创意产业对经济

结构转型的影响效应，并促进创意产品部门中传媒行业的大力发展。虽然，现阶段的传媒行业占创意

产业的整体比重偏低，但其对消费需求的影响会对结构转型产生巨大的促进作用，因而我国政府应该

积极制定相关的产业政策予以扶持，利用传媒行业的发展为中国经济结构转型带来强大动力。 

    此外，政府还应该建立创意产业园区，尤其是创意产品的设计和生产园区，并为相关产业发展提

供完善的公共服务和良好的经营环境；完善知识产权的相关法律法规，为创意产业特别是传媒类部门

发展提供健全的法律保护体系；增加教育投入，培养更多的创新型人才，为创意产业发展提供新鲜血

液；在全社会营造重视文化、尊重创新的氛围，鼓励居民文化消费，并鼓励优秀的创意企业走出去，

将中华文化产品传播到世界各地。目前，我国正处于经济结构转型的关键时期，促进创意产业的发展

将促进资本和劳动力向服务业流动，能够有效转变经济发展方式，为结构转型带来新的推动力，从而

顺利实现我国经济结构调整和产业转型升级的任务。 

 

                   作者：赵娜  王昱勋  李雄飞  

                                                                    来源：《经济科学》2014 年第 6期 
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中国商品流通费用的影响因素探析 

——基于马克思流通费用构成的经验识别 

 

1  引言 

近年来，商品流通领域的成本上升问题引发了全社会的极大关注。

2012 年底，中央政治局会议在讨论经济工作时提出“进一步降低流通成

本”的具体要求。最近两年国务院密集出台一些重要文件，多次提及和

强调“降低全社会物流总费用”、“提高流通效率降低流通成本”等目

标和任务，充分说明解决该问题的迫切性和严肃性，但目前我们对这一问题的关注主要集中在物流方

面。而在中国现行流通体制下，商流本身的费用也是不容忽视的，既有体制性成本、也有运行性成本，

国内学者（丁俊发，2012；宋则，2013）从“深化流通体制改革”的角度已经提出了一些对策思路。

事实上，来源于马克思经济学范式的“流通费用”概念明确包括两大内容：一是与物流活动较为密切

的生产性流通费用；二是发生在买卖交易等商流过程中的纯粹流通费用，但在后来研究中关于商流活

动费用的经验分析并不多见。虽有文献在探讨分销渠道选择（John 和 Weitz，1988）、国内贸易壁垒

（Poncet,2003；Bai 等，2004）等问题时有所涉及，却没有把反映商品流通运行的因素作为研究重

点。所以，将分析视野由物流拓展到商流，关注纯粹流通费用的发生机制，对于全面认识流通成本问

题很有必要。本文从马克思的流通费用构成和影响机理出发，通过面板数据模型分析我国流通费用的

影响因素，也是对马克思流通费用理论的进一步延伸。 

2  流通费用的构成与影响因素 

2.1  马克思的流通费用构成 

流通费用的概念起源于马克思对资本流通过程的探讨。根据马克思的论述，流通费用按照经济性

质可以分为两种类型：一是生产性流通费用，包括保管费用、运输费用、仓储费用等；二是纯粹流通

费用，包括买卖费用、簿记费用和货币费用等。其中，生产性流通费用是因为在流通领域有生产过程

（如商品的运输、派送、保管等）补充进来而产生的费用，其“目的本身不是价值的形式转化”，而

是要“在一定程度上加入商品价值”。纯粹流通费用则是从纯粹的商流活动中产生的、属于商人业务

所特有的流通费用，这种费用“仅仅是实现价值或价值由一种形式转变为另一种形式所需的费用”，

虽然其劳动耗费“并不创造价值而只是为价值的形式变换作中介的劳动”，但却是对商品交换起中介

作用所必须发生的费用，是社会财富的一种绝对扣除。并且，无论是生产性流通费用还是纯粹流通费

用，虽不加入直接的生产过程，“但是加入流通过程，因而加入再生产的总过程”，都是属于经济运

行总成本的流通费用。可见，除了物流费用以外，由商品的价值形态变化而引起、贯穿于若干次买卖

关系中的纯粹流通费用，也是商品流通费用的重要构成。马克思同时指出，这种纯粹流通费用“在单

个商品生产者那里只是转瞬即逝的、几乎觉察不到的因素，是同他的生产职能形式并行或交织在一起

的；而这些形式在表现为巨额的流通费用时，却可以令人触目惊心”，这种费用不仅数额巨大，而且

会随着商品生产规模的扩大而并行增长。 

但马克思对不同的流通费用构成偏重探讨一般性质、并没有考察其详细的量化形式。从现代流通

业运行过程来看，由于信息流和资金流可以看作商流与物流必然存在的内涵物，流通最本质的存在就

是商流和物流两种不同性质的“流”（张育林，2007；王之泰，2013）。当今学界所强调的以及官方

物物物   流流流   管管管   理理理   
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所统计的物流费用，实际上接近于马克思所指的运输、保管、仓储等生产性流通费用，而马克思所指

的纯粹流通费用则主要是内生于商品流通渠道的商流费用。本文对流通费用的主要构成及其影响机理

的分析，主要是从物流层面考察生产性流通费用，从商流层面考察纯粹流通费用。但需要注意的是，

生产性流通费用和纯粹流通费用虽然相互区别但却不能完全分割，二者既可以有机融合、又可以相关

且独立存在，这种复杂的状态也正是流通费用所面对的状态。 

2.2  流通费用及其影响因素分析 

（1）生产性流通费用：物流层面的考察 

根据中国物流与采购联合会发布的数据，2013年中国物流费用占GDP的比重高达18％，高于美国、

日本和德国9.5个百分点左右，高于全球平均水平约6.5个百分点，高于印度和巴西５～６个百分点。

近20多年来，中国物流费用的GDP占比

只有６个百分点的下降，最近五年内基

本在18％左右且无明显下降趋势（见图

１）。 

关于我国物流费用持续居高的原

因，一方面是与物流发展水平相关。近

年来，中国物流基础设施水平虽有提

高，但与发达国家相比，物流设施的公

益性缺失、物流资源的网络化利用不

足，可能降低了物流设施水平提高对于

降低物流费用的积极作用。比如，有实证研究（刘建，2013）指出，高昂的公路收费可能极大地削弱

了公路交通网密度的增长对提高运输效率的正向影响，反而提高了国内运输成本。另据中国物流与采

购联合会2013年发布的数据，在海铁联运方面，中国港口集装箱的海铁联运比例仅为2.6％左右，而

目前国际水平通常在20％左右、美国为40％，说明中国物流资源的网络化利用不足。另一方面，由于

物流以商流发生为前提，物流费用偏高需要尤其重视商流层面的影响。结合商流费用的影响因素（见

后文），本文主要考虑其中三个方面的影响机制。 

① 渠道批零结构。 

一般而言，随着流通渠道的中间环节增多，商品所需的转运次数增加，仓储等待和运输时间均有

延长，进而导致运输、库存和保管费用上升，从而推高总体物流费用。比如，中国农产品流通领域的

“农超对接”措施，就是试图通过精简商流环节来降低物流费用。 

② 流通组织化程度。 

随着渠道主体的组织化程度提高，商品流通过程中“商物分流”的可能性增加，即商品不需要伴

随所有权的多次让渡而发生多次转移，在中间商通过组织化运作实现商流汇聚之后，商品实体的物流

线路可以采取不同于交换线路的直接路径，从而节省物流费用。 

③ 批零结构和组织化程度的交互影响。 

增加流通环节对于推高物流费用的可能性，还需要结合组织化程度进行判断。在批发商组织化提

高的前提下，增加流通环节并不一定增加物流费用，反而由于如上提及的“商物分流”而优化物流线

路；反之，若小微型批发商“各自为战”，“商物合流”可能导致商品“相互倒手”，增加运输过程，

这时批发环节增多就会导致物流费用上升。 

应当看到，马克思将物流费用定义为“生产性流通费用”，充分说明了这种费用在经济性质上的
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独特性。在物流业发展初期，流通学界的普遍认识是把物流业作为流通业的子系统，但从物流活动的

经济性质来讲，物流所内含的生产性劳动决定着物流也是生产的子系统，福特制就是一种典型的生产

物流概念。因此，对物流费用本身的关注应当是全面的、复杂的、也是超越商品流通过程的，后文计

量分析中对物流费用的刻画也将不限于商品流通阶段。 

（2）纯粹流通费用：商流层面的考察 

由于商品流通渠道就是“商品在其价值形态变换中由生产领域进入消费领域所经过的交换线路”

（纪宝成，1991），对反映商品价值形态变化的纯粹流通费用的刻画及其影响因素的考察就应着重在

商品流通渠道中进行。批发和零售是重要的商品流通环节，本文采取问题导向的典型因素分析，重点

关注在批零商业中讨论较为集中的渠道结构、组织化程度和盈利模式的影响。 

① 渠道批零结构。 

商品流通渠道中批零势力的对比，直接关系到商品交换的次数和效率，从而影响到商流费用；但

批零比值的大小与商流费用的高低并无必然的对应关系。一方面，从批零演进的角度看，渠道结构本

身就存在着时序变化。在小批量、零散化交易居多而中小商人大量活跃时期，特定商品几乎就是借助

不断延展的交换关系集合而流向远方市场的。随着产销组织的规模扩张，渠道结构呈现“去中间化”

发展，大多表现为批发环节的精简。比如，美国在２０世纪初、日本在２０世纪６０年代和８０年代，

都曾经有过传统批发商疲于奔命的发展困境。但这种趋势并不是对批发商业必要性的质疑，而是对流

通效率的一种市场化筛选，流通组织经过转型调整可以推动渠道结构的“再中间化”（Engel，1933；

Rosenbloom，2007），日本批发商经过两次流通革命重新确立市场地位就是一个例证。另一方面，流

通系统环境不同也会引致批零结构不同，日本的“大批发小零售”或美国的“大零售小批发”（吴小

丁，2010），都是基于批零协调的市场选择。 

可见，虽然渠道批零结构能够影响商流费用，但影响方向主要取决于批发商的市场效率和渠道协

调程度，即批零比值增大可能伴随商流费用的不同变化。其一，对于批零比值增加伴随商流费用降低

的情况，主要是借助批发商渠道作用的发挥。批发商作为上下游交换关系的衔接者，可以直接提供集

中采购、商品配齐等流通服务（後籐一郎，1991），并在中间环节发挥集中化的信息筛选、质量监测、

交易激励、市场定价等增值功能（Spulber，1996），这些均能有效降低渠道成员由于信息缺失、低

效谈判等原因产生的商流活动费用。其二，对于批零比值增加伴随商流费用增加的情况，一般与低效

率的中间环节增多有关，如果中间商运营效率不高，则流通环节增多难免引起批零主体在市场搜寻、

沟通谈判等方面的营业费用上升，并且可能由于商业腐败、渠道冲突、交易切磋等而增大招待费、潜

在诉讼费等管理成本支出，这些都体现为商流活动费用的增加。 

② 流通组织化程度。 

目前，中国流通业组织化程度较低，

流通主体大部分是小微型流通企业和个

体户单位。按照美国产业组织学家贝恩

对市场结构的分类，市场集中度指标CR

４≤30％或CR８≤40％时，该产业就处

于完全竞争状态。数据显示（见图２），

中国限额以上批零企业及商品交易市场

的CR８指标全部在８％以下，CR20和

CR50指标分别不足15％及26％，即便以

CR100指标来衡量，也仍与判定完全竞争

状态的市场集中度水平相差较远，说明
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中国流通领域的竞争型市场结构尚且是在小微型企业居多的激烈竞争下实现的。 

虽然关于合理的流通组织化程度，“量化的标准固然难以精确，精确的量化也未必合理”（王晓

东，2013），但若结合中国流通业的变迁主线可以看出，流通组织化程度过低，流通领域便会滋生很

多瓶颈问题，最终引致商流费用的升高。比如，兴起于２０世纪９０年代的批发市场，时至今日仍然

没有摆脱摊位制、粗放式的低组织化运行状态，导致其现代交易职能未能充分发挥，商流活动效率受

到极大制约；零售业全面对外开放，原本是为了寻求有效竞争的市场效率，但由于本土零售企业“小

而散”的状态没有改善，组织化水平甚高的外资零售不断加剧竞争威胁，增加了本土零售商的运营成

本；传统“一二三”级批发环节的精简，原本是为了减少冗余流通环节带来的效率损失，但由于新型

中间商普遍缺乏组织化发展，专职批发职能的分散化和小微型中间商的大量存在导致有些领域的流通

环节远远多于传统“一二三”级，反而增大了商流活动的费用。 

可见，在中国小微型流通主体居多的情况下，流通组织化程度提高有助于降低商流费用。其一，

组织化程度增加，流通单体规模增加、市场集中度增大，流通组织在一体化、网络化扩张中，普遍会

在存货供给的基础上发展出物流整合、产品设计、市场开发、采购代理等新型流通职能（Olsson等，

2013），综合服务职能和渠道增值能力的提高将有效减少交易摩擦，增大商流的聚集效应，从而节约

流通费用。其二，组织化程度增加，流通组织的跨区域流转能力提高，商品流通渠道中的小微型流通

环节将明显减少，单个流通环节的资源整合程度提高，供需之间的搜寻成本降低，供需匹配程度提高，

这些都代表着商流费用的节省。以中国现阶段的批发商业为例，在传统“一二三零”的分配型流通模

式瓦解以后，在新时期的“批发体系重构”（王晓东，2011）议题中，很重要的一个问题就是新型中

间商的组织化发展，所谓批发重构并非意图增加流通环节，而是通过批发环节的“再组织化”来减少

低效率的“小微型”环节，从而降低流通费用。 

③ 流通盈利模式。 

当前的流通盈利方式在“贱买贵卖”基础上普遍延伸出以下三种:一是佣金型盈利,即流通主体并

不直接买进和卖出商品,而是通过撮合买卖活动来提取交易佣金,比如香港利丰贸易有限公司在其全

球采购业务中承担的“有声望的代理人”角色即是如此｡二是供应链型盈利,即先由流通企业根据需求

信息､市场预测等形成产品创意和大致规则,进而选择

上游供应商､生产商和集成商,利用品牌规则约束和组

织生产,目前大型流通企业基于模块化原理而推出的

自有品牌产品多是这种情况｡三是租金型盈利,即流通

主体并不从事商品购销业务,而是将其掌控的货架､店

面､柜台等销售资源出租给供应商或品牌商,并收取租

金､提成､管理费等,当前大型超市､百货店普遍收取的

进场费､联营扣点多是这种情况｡ 

本质上，上述前两种盈利方式虽然不是通过“先买后卖”来媒介商品流通，但却体现了流通主体

在资源整合、关系聚集、生产控制等方面的更高运营能力，仍然反映了其推动商品价值形态转化的专

门媒介职能。对于第三种情况的盈利方式，目前在理论界争议较多，但在中国实践中却得到迅速发展。

型百货店为例，目前自营收益比重大约在20％～30％，大部分收益来自销售佣金、租金收入和管理费

收入等，明显高于发达国家水平，且租金型的收益比重整体仍有上升趋势（见表１）。本文认为，零

售商如果不做“买卖”而偏重“租店”，就没有为商品流通承担实质性的媒介作用（这些职能实际由

生产商自己完成），则这种出租商业资源而获取收益的方式就可能增加流通费用。 

租金型盈利方式对于抬高商流费用的影响机制在于：第一，是借助供应商货款进行“滚动式”开

店而产生的资金成本。由于网点数量也是零售商“扣点”谈判的重要资本，在租金收益的驱动下，依
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靠供应商的应付账款进行店面扩张就成为很多零售商的现实选择，这期间发生的“跑马圈地”、店面

装潢以及供应商支付的新店“赞助费”等，都直接推高了商流费用。第二，是供应链的信息失衡导致

的市场成本。在租金型盈利模式下，坐收租金的零售商已经偏离了需求预测职能，没有向供应链上游

传递有效的市场信息，不利于上游生产预测和供应链上下游的供需匹配，这不仅是零售末端资源的浪

费，也由于供需失衡而产生了较高的市场成本。第三，是“零供”矛盾产生的寻租成本。在渠道势力

不对等的情况下，“通道费”、“扣点率”很容易成为“零供”冲突的导火索，这种渠道冲突和交易

摩擦本身就是一种流通效率损失；同时，不对等的渠道关系也会滋生与“商品进场”、“货架争夺”

等有关的商业贿赂和不正当竞争，这些共同推高了商流费用。 

3  经验分析 

3.1  流通费用的衡量方法 

关于因变量的衡量，在现有的统计数据和统计口径下构建单一指标来同时反映生产性流通费用

和纯粹流通费用这两大流通费用构成具有一定难度，在此需要对二者进行分别考虑。基于前文的论

述，我们考虑构建两个指标，其一侧重考察生产性流通费用，但不限于流通阶段，这主要是考虑到

前文所述的物流费用应当超越商品流通过程的复杂性；其二反映商品流通渠道所涉及的批零环节的

费用，其中包含纯粹流通费用和一部分生产性流通费用。 

（1）侧重生产性流通费用的指标构建 

物流费用历来被称为“冰山成本”，难以直观体现。中国物流与采购联合会发布的“社会物流

总费用”虽然较为完整和权威，但总量数据难以支撑本文的计量分析。在行业角度，物流统计目前

主要侧重货运量、线路长度等业务规模指标，缺乏成本数据，经济普查中的第三方物流企业数据也

仍不能全面反映物流费用。不过，考虑到物流活动的需求由生产和流通过程产生，其费用支出会反

映在制造业和批零商业的成本当中。但问题在于，基于企业财务数据统计的行业数据中并没有直接

归集物流费用的指标。虽然“营业费用”包含了销售环节中运杂费、装卸费、包装费、仓储费、损

耗费等反映物流活动的费用支出，但因为采购环节的物流费用没有被计入，同时纯粹流通费用中的

买卖费用也有较大部分可以归入营业费用，用该指标衡量物流费用并不准确。鉴于上述原因，本文

将采取数据较为丰富的运输业务指标，构建反映运输费用的代理变量来衡量物流费用水平。 

为了更好地考察商品流通环节所产生的影响，我们将运输费用的决定因素分解为单位运费、货

运量以及运输距离。考虑到单位运费一般由运输条件和规模经济决定，货运量虽然与流转环节有

关、但更多地取决于当地的生产与销售活动的经济规模，本文选用运输距离作为运输费用的代表因

素。不论是商业企业还是其雇佣的第三方物流企业，都会尽可能地选择最短运输路线，从而在提供

相同最终消费产出的情况下，运输距离（记做

Dist）能够反映出在产销环节中由迂回程度、

流转次数、商物分流等交易特征所决定的物

流费用水平。以 Cargo 表示货运量，

Turnover 表示货运周转量（距离×货运量），

社会消费品零售总额 RSCG 表示最终产出，具

体计算公式为：Dist＝（Turnover／Cargo）

／RSCG。 

（2）反映商品流通环节费用水平的指标

构建 
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前已述及，本文重点关注发生在商品流通渠道中批零环节的商流费用，其中的买卖费用主要归

入批零企业统计数据中的“营业费用（OE）”（旧称“销售费用”），簿记费用和货币费用等其他纯

粹流通费用则在现代会计制度中采用了“管理费用（ME）”和“财务费用（FE）”的划分方式。我们

将这些期间费用加总，得到能够反映批零环节中商流费用水平的流通费用（DE）。但需要指出的是，

由于“营业费用”中包含了一部分反映物流活动的费用支出且无法与商流费用拆分，所以反映商品

流通环节费用水平的指标（DE）实际上不仅包含纯粹流通费用、也反映了发生在批零环节的一部分生

产性流通费用。由于期间费用的高低与企业销售活动的规模密切相关，本文最终采用了流通费用与

主营业务收入（RPB）的比值，即 DE／RPB。 

后文计量分析将分别以Dist和 DE／RPB作为因变量，并通过对DE内容的细分来进一步来考察、

验证各影响因素的作用机制。图３对因变量流通费用的刻画进行了总结。 

3.2  自变量、数据与计量方法 

根据前文对流通费用影响因素的分析，自变量选取主要包括物流和商流两个层面。第一，在物流

层面，选取物流业的基础设施水平（Infra）作为自变量，在此采用Demurger（2001）的计算方法，

以交通网密度来反映，计算时采用铁路营运里程、等级公路里程、内河航路里程三者之和与相应省份

面积的比值。第二，在商流层面，主要选取三个自变量：（１）渠道结构变量（RatioWR）。商品在

中间批发环节多次流通，这一过程产生的批发销售总额与零售环节的销售总额相比，能够体现流通渠

道的长短特征；考虑数据可获性，一般采用限额以上批发企业销售额与限额以上零售企业销售额比值

来计算。（２）组织化程度变量（RatioChn）。中间环节的组织化程度，代表着流通企业横向、纵向

之间的相互联系是否紧密。目前，连锁经营具有较为典型的组织化网络特征（传统的供销社体系在转

制中也部分地改组为连锁零售企业）。综合考虑数据的可得性与合理性，这里采用连锁经营零售企业

的销售额占零售总销售额的比重来表示流通组织化程度。（３）盈利模式变量（PftMode）。由于零

售企业收取的促销费、广告费、场地费等通道费用一般计入其他业务收入，因而在此用其他业务利润

与营业利润的比值来表示这部分租金型的收益在形成企业最终利润中的作用。 

本文统计的流通企业的期间费用、用于计算批零比率的销售额以及零售企业利润构成等财务数据

均取自《中国贸易外经统计年鉴》，运输里程数、连锁经营销售额、社会消费品零售总额等数据取自

国家统计局网站的“分省年度数据库”。本文采用的是2006－2012年的省级面板数据，因前述原因舍

去上海、天津两个港口型直辖市，并剔除营业利润为负的样本，实际样本量为201。 

对于此类面板数据，计量分析通常需要先在混合模型（Pool）、固定效应模型（FE）、随机效应

模型（RE）之间进行选择，主要根据“三角形法则”，通过F检验、豪斯曼（Hausman）检验、B－P

检验来完成。由于本文所采取的省区面板数据可能存在异方差、组间相关等问题，从而影响估计结果，

因此需要分别采用沃尔德（Wald）检验、皮尔逊（Pesaran）检验，对经典假设是否满足的情况进行

考察。FE模型应同时考虑对异方差和组间相关问题采用稳健的标准误来进行统计推断，RE模型则主要

检验后者。此外，由于本文采用的面板数据在时间跨度上较短，时序相关问题并不突出。 

3.3  计量结果与分析 

（1）侧重反映生产性流通费用的回归结果 
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根据前述方法得到的计量结果如表２所示。以单位最终产品所需运距（Dist）为因变量的回归最

终都选择了采用稳健标准误的随机效应模型（第（1）-（5）列）。可以看到，物流设施发展水平的

变量（Infra）回归系数均显著为负，说明物流设施建设有利于运输成本的降低，符合一般的理论预

期，关于前文所述的物流设施公益性缺失、物流设施网络化利用不足等问题，并没有完全抵消物流设

施水平提高所带来的物流费用节省。 

关于商流因素对物流费用的影响，是本文关注的重点。表２的逐步回归结果（1）当中，反映渠

道结构的批零比例指标系数（RatioWR）显著为正，表明中间环节增多以后，实现每一单位最终产出

所需的中间运输过程增加，生产性流通费用上升。这种现象多在“商物合流”情况下出现，即商品实

体需要在各级批发商之间不断流转，从而增加物流费用。结果（2）中，以连锁零售销售额占比

（RatioChn）来体现的流通组织化程度与物流费用水平负相关，符合组织化程度提升后增加聚集效应、

实现规模经济的理论预期。结果（3）中加入了所有自变量，我们发现，在控制组织化程度之后，批

零结构的指标不再显著，相应解释在于渠道结构与组织化程度指标间存在负的偏相关关系，即“短渠

道”一般与“高组织化”相伴随，提高组织化程度本身有利于流通环节的精简。 

为了进一步考察组织化程度提高与渠道批零结构的协同作用，我们在回归过程中进一步加入了两

者的交互项。从结果（4）、（5）可以看到，交互项的回归系数显著为负，表明在提高组织化程度的

同时发挥中间批发商的流转作用，并不会增加运输费用。其现实原因如前文所述，高组织化程度的批

发环节有助于商流过程与物流过程的分离，即交易需求经过专职批发商、连锁企业集采中心等环节的

信息传递，商品实体可以在实现产需对接的商流汇聚之后采取不同于商流线路的运输路线，以直接路
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径实现集中化、效率化的运输配送。此外，零售企业经营模式的变量（PftMode）在对运输费用的回

归结果中并不显著，表明两者间关系较弱。 

（2）反映商品流通环节费用水平的回归结果 

以流通环节相对费用水平（DE／RPB）作为因变量进行回归，从表2中的回归结果(6)可以看出，

物流设施水平（Infra）的回归系数仍然显著为负、与前述结果一致，这是由于因变量中包含的营业

费用反映了一部分物流费用支出所致，也有可能是物流设施本身也会影响纯粹流通费用，后文将进一

步细分考察。批零比例指标系数（RatioWR）显著为负，结果不同于前。可以推断，在目前流通环节

较为零散的格局下，批发商的正向渠道作用得以发挥，能够抵偿中间环节增加所带来的流通成本上升，

在总体上体现为批零比例与流通费用水平的负相关关系。反映组织化程度的指标（RatioChn）显著为

负，体现了组织化流通网络本身能够节约流通费用的特点，与理论预期一致。有所不同的是，代表两

者协同效应的交叉项回归结果虽然为负、但不再显著（结果（7）），这是由商流费用与物流费用在

发生机制上的差别所导致的。 

零售商非销售性活动的利润占比（PftMode）与流通企业相对费用水平显著正相关，该结果印证

了零售环节商业资本职能缺失能够抬升社会流通费用的推断。零售企业将场地租金、通道费等作为主

要利润来源的做法，削弱了流通渠道终端环节的信息优势，对供应链的供需匹配产生了负面影响；并

且，围绕渠道中的利益分配、资金占用等问题而发生的“零供”冲突也会加大流通环节的内耗，产生

额外的流通成本。 

为了进一步分析前述影响因素的作用机制，在此对流通环节期间费用的三个构成部分加以细分，

分别以营业费用、管理费用、财务费用的相对水平（与主营业务收入相除得到）作为因变量进行回归，

结果如表３所示。 

在表3可以看到，物流条件、渠道批零结构与组织化程度对营业费用的影响方向与总体回归结果

一致且依然显著；零售环节盈利模式指标的回归系数仍然为正，但显著性水平明显降低(表3中的第(1)

列)。根据前文对营业费用构成的说明，关于物流条件的结果易于理解。反映渠道结构的批零比例指

标回归系数为负且十分显著，体现的也是中间交易环节所具有的经济性，即相对于扁平化流通渠道而

言，经过批发商的集采配齐，能够减少流通过程中买卖双方搜寻、沟通与谈判的成本。流通环节的组

织化程度提高，能够在开展广告、展览、促销等活动时产生规模经济效应，节约营业费用，比如大型

连锁零售集团的自有品牌就能够发挥这样的作用。 

就管理费用而言（表3中的第(2)列)，物流设施水平的回归系数显著为负，可能的原因在于便利
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的交通条件能够减少企业设立分支机构的需求以及由此带来的差旅费和场地租赁费。组织化程度对管

理费用的影响机制与营业费用类似，交易对象的集中化、规模化以及交易次数的减少不仅能够直接节

约招待费、潜在的诉讼费等管理成本，而且能够通过提高销售机构的效率来间接地缩减对管理活动的

需求。盈利模式的回归系数显著为正，在于渠道上下游围绕通道费用、扣点返点等利润分配规则进行

谈判的过程，以及发生矛盾纠纷后的处置乃至诉求将产生大量的管理费用。 

最后，对于财务费用(表3中的第(3)列)，主要受到零售环节经营模式的影响。其主要原因在于，

零售环节信息职能削弱所导致的商品滞销、库存积压等不良后果最终会体现为渠道主体的资金回笼缓

慢，甚至会因为企业破产风险增加而进一步抬高流通环节的融资成本。 

4  结论与启示 

本文基于马克思经济学关于流通费用包括生产性流通费用与纯粹流通费用两大组成部分的基本

论述，强调了流通费用不仅限于物流费用的观点，认为应当充分考虑商流过程中的各种耗费对流通

费用总体水平的影响。在此基础上，本文结合经验分析考察了可能影响流通费用的因素。主要结论

包括以下几个方面。首先，物流设施建设能够从节约物流费用和商流活动成本两方面降低流通费

用。第二，提升流通组织化程度既能够促进商物分流，减少物流环节的迂回损耗，也能够通过发挥

中间交易网络的信息和信用作用来降低商流费用。第三，渠道结构对于流通费用的影响较为复杂，

不能简单地对流通环节的多少加以优劣判断。在物流费用方面，单纯地增加零散的中间环节会引致

运输成本的上升，但若批发商具有组织化特征和明确的环节职能（即批发商之间进行专业采购、商品

配齐、信息汇集等职能的再分工，而非简单的职能重复），则有利于物流效率的提高；在商流活动方

面，批发商可以提高买卖效率、分担流通风险，有助于降低流通费用。第四，零售商偏重场地出

租、租金收益的盈利模式虽然对物流费用影响不大，但会削弱流通渠道的信息反馈职能，降低商流

活动的整体效率、增大潜在的渠道冲突，从而加大流通渠道的内耗。既然商流费用是总体流通费用

的重要组成部分，并且流通组织运行会对生产性流通费用、纯粹流通费用同时产生影响，则本文的

主要研究启示在于，未来对流通费用的关注应从物流拓展到商流，降低流通费用的途径也应从加强

物流设施建设、减少运输环节收费、推进物流一体化发展等思维扩展到改善营商环境、调节渠道结

构、提高流通组织化水平、优化零售盈利模式等多个方面。具体到商品流通的中间环节，一是应当

尽快摆脱以批发环节多少来评判流通费用高低的传统思维定式，重视发挥批发商业对于节省全社会

流通费用的积极作用，着重通过重塑专职批发职能、孵化大型批发主体、加强批发环节的职能再分

工等手段，增进批发环节的市场化运行效率。二是应当高度重视零售发展方式对于流通费用的影响

机制，尽快突破本土零售商过度依赖租金收益的发展瓶颈，强化大型零售企业在自主定价、商品采

购和信息反馈等方面的优势，适度地回归商业资本职能，逐步向自主经营重心调整。三是鉴于组织

化发展对于提升批发和零售商业的运营效率均有重要意义，政府一方面应加强通用型标准和公益性

平台的支持，降低流通组织化发展的技术门槛，另一方面要转变商业发展思路，从强调“招商引

资”引入大型流通企业转向引导流通领域的企业间合作，重视新型连锁方式在构建区域经销网络、

提升组织化程度中的积极作用。 

 

                 作者：谢莉娟 王晓东 

                                                         来源：《财贸经济》2014 年第 12 期 
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NSFC 资助下技术经济及管理学科基础研究

投入产出分析 

 

1  引言 

作为中国独创的一门学科，技术经济及管理学科的发展轨迹在当前

理论界并未达成共识，且缺乏明确认识，这必然会影响该学科的进一步

发展。因此，有必要探析该学科演进过程中的发展规律，例如该学科基

础研究的投入产出呈现出什么样的态势，暗含着哪些规律？ 

基础研究主要是为获得关于现象和可观察事实的基本原理的新知识而进行的实验性或理论性工

作，其成果通常只在科学期刊上发表或在感兴趣的同行中传播。Nelson 提出可以把政府对基础研究

的投资看成是一种“公共物品”投资｡从国家层面上看,中国公共财政支持基础研究的科研基金有国

家自然科学基金､国家社会科学基金､“973”､“863”､火炬计划等｡国家自然科学基金(NSFC)是我国

支持基础研究的主渠道之一,不断加大基础研究投入,强化创新研究和人才培养已成为 NSFC 的战略重

点｡ 

以 NSFC 为数据来源探究研究对象的投入产出成为一种既定范式｡刘云利用简化的知识生产函数

测算了科学基金重大项目实际科技产出的函数关系,发现科学基金重大项目科研经费投入量和科研人

员投入量与科技产出总体上呈现正相关关系,但这种正相关关系并不显著｡政府对基础研究投资的直

接产出形式是新的公开发表的成文知识,其有利于后续研究的开展｡将科研产出限定为论文产出时投

入产出之间的关系如何?许娇利用 2003-2007 年中国内地 29 个省､市､自治区的科技统计数据,以国内

中文期刊科技论文数为基础知识产出形式,以人员投入､经费支出为基础知识投入变量,对知识生产函

数进行了 GLS 法估计,发现人员投入与论文产出呈非显著负相关关系,经费支出与论文产出则呈显著

正相关关系｡ 

本文试图从宏观层面借助知识生产函数,以 NSFC 项目资助额和获资助博导人数作为投入要素,以

NSFC 下论文发表数量为产出指标，揭示技术经济及管理学科发展过程中基础研究投入产出的演化规

律。 

2  模型设定及指标选取 

2.1  知识生产函数 

分析区域知识生产与溢出较常用的工具模型是知识生产函数(knowledge production 

func-tion,KPF)｡Griliches 认为知识生产函数是分析高等院校获得国家公共资助开展研究对区域创

新能力地理溢出的概念性框架｡知识生产函数 Y =F(X,K,u),式中 Y 是宏观或微观水平的产出;X 是正

常的生产投入向量,比如劳动力与资本;K 表示技术知识水平,由现在和过去的研发费用决定;u是其它

因素的作用或随机误差｡ 

在 Griliches 提出知识生产函数后,众多学者对该函数进行了拓展和改进｡在知识生产函数基本

形式的基础上,Crespi 重新构造了如下生产函数：Ｙｉｔ ＝ＡｉＸαｉｔＫβｉｔｅλｔ＋ｕｉｔ（1） 
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其中，Ｙ 为知识产出，Ｘ 为持续投入如人力或其它控制变量，Ｋ 可以用过去及当前研发投资

衡量，Ａ 为初始技术条件，不随时间变动，λ为技术自然进步率，Aeλt 为趋势项，λ＞０表示增

长趋势，λ＜０表示减少趋势。该函数符合 Cobb-Douglas 函数的形式，且为希克斯中性和规模报酬

不变，同时假设资本、劳动与知识以外的其它投入相对不重要。 

2.2  数据来源及描述统计分析 

技术经济及管理学科基础研究的投入产出测度使用 Crespi 构造的知识生产函数,为此课题组于

2013 年 4-6 月期间,通过互联网搜集了 58个技术经济及管理博士点历年博士招生简章共计 439 份,最

终筛选确定2005-2013年技术经济及管理学科博导的总人数为396名;在国家自然科学基金ISIS系统

中获取技术经济及管理博导历年 NSFC 资助项目信息,最

终采集到1999-2012年技术经济及管理博导获得475项国

家自然科学基金委管理科学部项目｡ 

从全国总体形势来看,技术经济及管理学科基础研究

的 NSFC 资助额从 2009 年起出现急剧增长趋势,而相应的

发文量却几乎保持了平稳态势,人力资本在 2007 年达到

最高,为 52 人,此后技术经济及管理学科基础研究领域获

得 NSFC 资助的博导数均未突破该数目(见图 1)｡依据所得

样本,发文量与资助额间关系如图 2所示｡ 

仅考察发文量和资助额两个变量时，两者呈现正相关关

系，但当存在其它影响因素以及时序条件时两者将呈现怎样的

规律？ 

根据图1､图2中所揭示的规律,需从时间和省域两个角度

入手,进一步探析技术经济及管理学科基础研究的投入产出问

题｡首先给出函数各变量的度量指标:知识生产函数中的知识

产出 Y 即技术经济及管理学科在 NSFC 资助下的论文产出,使

用CNKI上标注NSFC项目批准号的CSSCI检索论文的数量作为

度量指标,记作 no.pub;令 X 为人力资本,选取当年获批 NSFC 项目的技术经济及管理学科博导人数作

为度量指标,记为 no.res;K 采用技术经济及管理学科博导所获 NSFC 项目的资助额度作为度量指标,

记作 no.grant;A 的度量使用各省域技术经济及管理学科历年博导人数的平均值作为替代指标,记为

lev.ini_tech ｡对式(1)两侧分别取对数,建立如下计量模型: 

lnno.pubit =β0+β1lnlev.ini_techi+β2lnno.resit+β3lnno.grantit-1+β4year+vit (2) 

其中,no.pub ,lev.ini_tech ,no.res,no.grant,year 分别表示论文产出量､初始技术条件､人力

资本､资助额以及时间,β0 表示截距项,误差项为 vit ,i=1,2„19,为横截面下标,t=1,2„14,为时间

单元下标｡no.grantit-1 的设定是因为 NSFC 资助的项目批准时间与起始年份相差一年(见表 1)｡ 

对于知识生产函数中资助额的估计应考虑基础研究耗时较长,当前的研究可能几年以后才会形成

生产力,即存在“时滞”｡Arora 使用 5 年滞后期分析美国公共资助的论文产出,OECD 国家高校联盟的

论文产出时滞分析结果显示 1~6 年的滞后期是显著的｡在欧美国家,对基础研究进行资助后，论文产出
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最为显著的影响出现在第 5~6 年｡Benavente 以 FONDECYT 项目为样本,对以获得项目资助后若干年内

发表的论文数量为产出的知识生产函数,使用 OLS估计发现科研人员数与论文产出在 1%显著性水平下

相关系数为 0.1029｡中国技术经济及管理学科基础研究投入产出存在怎样的规律?本文将利用静态面

板与动态面板相结合的方法进行分析｡ 

3  投入要素对技术经济及管理学科论文产出的影响 

3.1  基本回归分析 

经过LLC单位根检验,发现no.pub､no.res､no.grant均不存在单位根,说明不存在伪回归,可以直

接进行回归｡Westerlund 协整检验的结果显示,no.pub､no.res､no.grant 之间存在显著的协整关系,

说明这 3个变量之间存在长期稳定的均衡关系｡ 

Hausman 检验值为 33.11,且 p值为 0,应拒绝原假设;检验统计量 F的值小于横截面固定效应 F检

验在 1%显著性水平下的临界值,即 19.78>1.88｡F 检验统计量的值与临界值差距较大,因此,应拒绝模

型截距和系数对各截面相同的假设｡根据上述检验结果,应选用固定效应模型｡利用固定效应和混合

OLS 对模型参数进行估计,发现两者所估参数方向相同,大小相差较小,且后者的统计特性和经济意义

较为理想｡另外,模型(1)中的初始技术条件 lev.ini_tech 为各省域固定不变,使用固定效应进行模型

参数估计发现其被剔除,造成模型估计的不完全｡综合来看,应使用混合 OLS 估计法,结果见表 2｡ 

当仅引入 no.pub 时,no.grant 与 no.pub 显著正相关,弹性系数为 0.3908,拟合优度为 0.2362,在

逐步引入控制变量后,no.grant 对 no.pub 的显著性影响消失｡在模型(2)和模型(3)中,只考虑 no.res

､no.grant､lev.ini_tech 时,no.grant 的回归系数并不显著,且 no.grant 的系数值较小,说明科研

产出与经费投入之间没有统计上的关系｡模型(3)的拟合优度为 0.2792,说明该模型对样本的拟合较差

｡方程(2)~(3)的 no.grant 弹性系数为正且不显著,这一结果与刘云､许娇的回归结果一致｡ 

引入控制变量year后,解释变量系统构造完成,模型(4)中 no.grant对 no.pub呈现显著负向影响,

弹性值达到-1.1346,与模型(1)中的弹性数值大小相差近 3 倍,此时拟合优度为 0.624 9,F 检验值为

111.35,说明方程显著,这一结果显示科研经费投入与科研产出之间不一定存在稳定的正相关关系,这

虽然与我国诸多学者发现的结果相矛盾,但与 Crespi 的结论不谋而合｡另外,no.res､lev.ini_tech､

year 的回归系数显著为正,而 cons 的弹性系数显著为负｡控制变量 year､常数项 cons 与 no.pub 的相

关关系虽在作用力度上存在大小差异,但在作用方向上与 Crespi 保持一致｡ 
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总的来看,no.res､no.grant､lev.ini_tech､year 联合起来对 no.pub 有显著影响,且模型对样本

的拟合较好,说明随着时间的推进,增加 NSFC 项目的年度授予量以及提升技术经济及管理学科的博导

人数均有助于论文发表数量的提升,从而映证了 NSFC 五年期发展规划在技术经济及管理学科顺利实

施的效果,符合并体现了我国当前基础研究的实践情况｡ 

进一步控制省域固定效应,结果模型(5)中各变量的系数均未发生大的变化且显著性均未发生变

化｡在控制省域的固定效应之前即模型(6)中,no.grant与no.res交互变量的弹性系数为0.0091,且在

统计上不显著,说明 no.grant 并未随着 no.res 的升高而变得更为重要｡交互变量的系数为正,no.res

的弹性系数为正,而 no.grant的弹性系数为负,说明no.res的升高会加强no.grant与 no.pub的负相

关关系,但这种影响在统计上并不显著｡在控制了省份的固定效应之后即模型(7)中,交互变量的系数

方向发生变化,由正变负,系数绝对值大小迅速变大,说明no.res的升高会减弱no.grant与 no.pub的

负相关关系,而这种减弱效应在统计上并不显著｡此时发生两个剧变:在控制省域固定效应之

前,lev.ini_tech 在 1%的显著性水平下弹性系数为 1.8192,而控制省域固定效应之后虽然弹性系数

升至 12.508 4,但此时不显著;与此类似,常数项在 1%的显著性水平下弹性系数为-6.205 1,而控制省

域固定效应之后虽然弹性系数升至-37.744,但此时不显著｡由此可以看出,中国各省域技术经济及管

理学科基础研究的自主产出意愿较强且差异较大｡当前,我国将科研成果数量作为评价科研人员学术

贡献的主要指标,因而科研人员数量多的省域,其论文产出自然更多｡ 

本文中当滞后期为4年时,no.grant的系数由负转为正即0.039,说明中国基础研究特别是技术经

济及管理学科的论文产出滞后期可能延长为 4 年｡由于所得弹性系数显著性差,因此需要再积累更多

年度的数据以作进一步观察｡ 

不论是否引入交互变量以及是否对省域的固定效应进行控制,本文所得关于 no.res 的系数在数

值上都差距不大且均在统计上显著,no.grant 的系数在数值上差距不大且均在统计上显著,说明无论

是否控制省域固定效应以及是否引入交互变量,关于 19 个省域的跨省数据并不分散且足够集中,从而

保证了回归结果的显著性｡但这一结果是否存在稳健性,需要引入动态面板模型作进一步考察｡ 

3.2  稳健性分析 

本文在OLS估计时引入no.grant､no.res的滞后项,在模型(2)右侧引入被解释变量的滞后一期项,

从而造成了估计的内生性问题,为此可以采用广义矩估计法｡由Blundell和Bond提出的系统广义矩估

计(SYS-GMM)在 Arellano 和 Bover 提出的一阶差分广义矩估计的基础上增加了水平方程,有更好的有

限样本性质,减小了一阶差分 GMM 估计量的偏误｡GMM 估计包括一步 GMM 估计和两步 GMM 估计,由于

两步估计的标准差存在向下偏倚,一步 GMM 估计利用了更多样本信息,可以控制某些解释变量内生性

问题,因此,使用一步系统广义矩估计 SYS-GMM 对方程(3)进行参数估计,结果如表 3所示｡ 

而从模型(10)~(13)可以看出,不论是否考虑 no.res 与 no.grant 的交互项,Sargan 统计量和

Arellano-Bond 的 1阶及 2阶自相关检验都显示,不存在工具变量的过度识别和二阶序列相关等问题,

呈现出良好的稳健性,各模型所构造的工具变量均较为有效｡ 

为了解决各解释变量可能存在的内生性问题,对总方程中的 no.res､no.grant､no.res×no.grant

均取滞后 1 期｡与 Crespi 使用 PDL 估计所得结果相近,进行基本回归时发现 no.grant､year､cons 与

no.pub 的相关关系与 Crespi 所得结果一致;采用 SYS-GMM 时 no.grant 与 no.pub 的相关关系仍与

Crespi 的结果保持一致,但 year､cons 与 no.pub 的相关关系却发生了反向,从而进一步发现了回归结

果的不稳定性｡ 

模型(9)中,滞后 1 期的 no.res 与滞后 2 期的 no.grant 的回归系数显著为负,意味着滞后 1 期的

no.res 的升高会减弱滞后 2 期的 no.grant 与 no.pub 的负相关关系,从而引导滞后 2 期的 no.grant
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与滞后 1期的 no.pub 的正相关关系的发展｡从模型(8)~(9)中可以看出,no.res 对 no.pub 的增加有显

著的滞后促进作用,no.grant 对 no.pub 的增加有显著的滞后弱化作用｡对比模型(6)､(8)､(9)发现,加

入 no.res､no.grant 的滞后项后,各解释变量发生了如下变化:no.res､lev.ini_tech､year 的系数有

小幅下降,但仍显著为正,而 no.grant､cons 的系数绝对值有较大幅度减少,但仍显著为负,3个模型的

拟合优度变化微小｡虽然no.res､no.grant的弹性系数大小有较大变动,但no.res､no.grant的弹性系

数的显著性及方向与模型(4)~(9)的估计结果一致,说明前述结论有较强的稳健性(作用强度改变,但

作用方向未变)｡从模型(10)~(13)与模型(4)~(9)的对比发现,lev.ini_tech､cons 的作用强度变化不

大,但作用方向发生反向,year 不仅作用强度变化较大,而且作用方向发生反向｡ 

4  结论及启示 

本文的主要结论及启示如下： 

(1)技术经济及管理学科基础研究产出与资金投入之间在显著性水平为 1%时呈现负相关关系,使

用 OLS 估计以及 SYS-GMM 估计均发现该结论得到了映证,虽然结果与当前众多研究结果不同,但与

Crespi 的结论不谋而合｡另外,本文数据来源于 CNKI 上公开发表的论文,由于部分期刊未入网,无法检

索得到,因此,未入网期刊上所发表的技术经济及管理学科获得 NSFC 资助的论文虽是项目产出,但无

法被广大研究者所获取,形成了知识壁垒,降低了产出效应,其一旦形成规模势必影响基础研究投入产

出效率｡ 

(2)由于人力资本的弹性系数在短期和长期内均在显著性水平为 1%时呈现正相关关系,且系数值

较大,在短期内大于1.19,在长期内大于0.54,所以,增加NSFC项目的年度授予量以及提升技术经济及

管理学科的博导人数均在较大程度上有助于论文发表数量的增加,这映证了 NSFC 五年期发展规划在

技术经济及管理学科顺利实施的效果｡因此,应重点增加所获 NSFC 项目数量以提高学科基础研究的人

力资本水平而非单纯提升项目资助额度,以克服资金投入对产出产生的负效应｡ 

 

作者：胡琳娜  张所地  陈劲 

来源：《科技进步与对策》2014 年第 19 期 



学科信息参考-A 辑                                                     2015 年第 1期·总第 77 期 

 33 

  MBA 会计学课程之教学思考 
 

1  引言 

我国自 1991 年第一批 9 所院校开办 MBA 会计学课程以来，到 2010 

年新增 52 所第九批 MBA 培养院校，目前已有 236 所 MBA 招生院校。各

个院校在 MBA 培养目标的表述上各有差异。如，清华大学 MBA 项目培养

“具有综合管理能力的未来领导者”；中央财经大学 MBA 培养目标是“具备全球视野和战略思维能力，

拥有金融财务专长，能够推动社会发展的管理人才”。虽然表述上各有侧重，但最终落脚点都是培养

经营管理人才。 

对企业管理者来说，战略管理、市场营销、人力资源管理、会计学和财务管理等都是必不可少的

重要知识。但对于市场营销、人力资源管理等课程，会计学的专业技术性较强，比较难以理解，甚至

有理工科背景的 MBA 学生都感到“会计学课内容听起来像天书”。怎样才能取得较好的教学效果呢？

为此，本文就 MBA 会计学教学课程设计等几个问题进行探讨。 

2  MBA 会计学课程的设置 

我国各个院校在 MBA 会计学课程设置上大致有两种模式：一种是只在核心课程中设置会计学，

包括财务会计和报表分析内容，还包括成本和管理会计内容，学时安排上有 36 课时的，也有 54 课

时的。另一种是将财务会计设为核心课程，另设财务与会计方向选修模块，选修课程包括管理会计、

成本管理与控制、高级财务会计、内部控制与审计、高级财务管理、会计报表分析等，核心课程为

36 学时或 48 学时，选修课程为 36 学时。 

笔者认为，MBA 会计学课程设置应包括财务会计（初级、中级和高级）、成本和管理会计以及会

计报表分析内容。只在核心课程中设置会计学课，如果学时安排为 36 课时，则教学内容只能包括财

务会计和报表分析内容，成本和管理会计内容就不能纳入其中了，否则受课时限制，教师讲解及学生

理解都难以深入透彻。即使是只包括财务会计和报表分析内容，要在短短 36 课时内完成教学任务也

是有相当难度的。如果安排为 48 或 54 课时，则除了财务会计和报表分析内容外，还可包含成本和

管理会计内容，并注意不要与财务管理课程内容重复。 

3  MBA 会计学课程的教学目标和内容安排 

1. 学习会计的语言和方法，理解并掌握财务会计的基本概念、基本理论和基本方法，提升学生

阅读和理解财务会计报告的能力。这里的基本方法主要指各种会计政策和会计估计，包括对会计信息

质量的判断力，但不包括借贷记账法和会计核算程序等技术性方法。 

MBA 会计学课程不是要把学生训练成为专业会计师，因此不要求学生掌握专业的会计技术方法，

如借贷记账法。通常，初级财务会计学的教学要讲到会计核算程序，即企业经济业务发生后，首先要

审核和填制原始凭证、再填制记账凭证、登记账簿，直到编制财务报表。中高级财务会计的内容涉及

对企业各项经济业务编制大量的会计分录。而在 MBA 会计学课程中，这些内容完全可以不讲，可以

直接将企业经济业务对应于各个报表项目，这就需要借助会计等式这个工具。例如，用银行存款支付

办公费 1400 元，此项经济业务的会计分录如下：借：管理费用 1400 元；贷：银行存款 1400 元。 
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不过，即使对会计专业的学生来讲，要完全搞清楚并记住应借记还是应贷记，借记或贷记哪个科

目都是令人头疼的问题。MBA 会计学课堂教学完全没有必要在这方面浪费时间，可以舍弃会计分录而

以会计等式来代替。上述经济业务用会计等式可表述如下： 

资产=负债+所有者权益+（收入-费用） 

具体来说，发生这笔业务，使银行存款和管理费用各减少了 1 400 元。这种方式可以直接将经

济业务与报表项目联系起来，简单明了地呈现企业经济业务对财务报表的影响，绕开了借贷记账法。 

学习各种会计政策和会计估计，要能够评价不同会计政策和会计估计对企业经济后果的影响，理

解管理层的会计政策选择，理解各种会计处理背后深层次的经济内涵和实质。例如，投资性房地产的

后续计量模式有成本模式和公允价值模式，两种模式下各自是怎样计量投资性房地产的价值的？对同

一个投资性房地产项目，采用不同的计量模式，体现在财务报表上的差异有哪些？差异有多大？为什

么我国有的上市公司选用成本模式，而有的上市公司选用公允价值模式？对不同企业业绩进行比较分

析时，如何考虑不同计量模式的影响？ 

2. 掌握财务报表分析的基本方法，提升学生使用财务会计报告的能力。财务会计报告的阅读和

分析，最好全部采用我国上市公司的财务会计报告实例，使财务会计报告的阅读和分析立足于真实的

经济环境当中。在教学环节安排上，报表分析的内容不要全部放在一章讲，可将其中的一些内容分散

在平时进行，具体来说： 

（1）第一章导论课后，分小组进行作业，每组选取一家上市公司，再选取同行业 3 家上市公司，

以便对比分析。通过收集这 4 家上市公司近三年的财务会计报告，了解该行业发展状况和趋势、所

选上市公司的经营战略及竞争地位、股权结构和发展沿革等。 

（2）第二章“营业收入与速动资产”，应讲解应收账款周转率和商业债权周转率；第三章“存货

与营业成本”，应讲解存货周转率和商业债务周转率；第四章“固定资产和无形资产”，应讲解固定资

产周转率和总资产周转率；第五章“负债与所有者权益”，应讲解流动比率、速动比率和资产负债率。

从第二章到第五章，每次课后各小组计算所选 4 家公司近三年的这些比率，并进行比较分析。 

（3）第六章对外投资与合并报表课讲解完后，各小组编制所选 4 家上市公司的趋势资产负债表

和资产负债表结构（变动）分析表，分析发展趋势，包括成长性和波动性，分析资产负债结构和质量。 

（4）第七章“利润表和现金流量表”，应讲解毛利率、核心利润率、销售净利率、净资产收益率、

总资产收益率和经营现金流动负债比等比率。课后各小组计算所选 4 家公司近三年的这些比率并进

行比较分析；编制 4 家公司的趋势利润表和利润表结构（变动）分析表，分析发展趋势，包括成长

性和波动性，分析利润结构和质量。 

（5）第八章会计报表分析课讲解完后，各小组对所选上市公司的财务报表进行整体分析和对其

财务质量进行总体评价，并对企业发展前景进行预测。 

4  MBA 会计学课程教材的选择 

目前国内 MBA 专用会计学教材，有的只讲财务会计的内容，有的既包括财务会计内容，又包括

管理会计内容。这些 MBA 专用会计学教材与会计专业用教材相比，有了一些变化，如章节安排上不

再单纯按会计要素或报表项目来设置，而是考虑经济业务循环与报表项目之间的逻辑联系，如营业收

入与货币资金、应收账款为一章、存货与营业成本为一章、对外投资与合并报表为一章。每一章后，

增加了较多的案例分析和讨论题，而且多是采用中国本土的上市公司案例，更贴近中国的经济现实。

值得指出的是，这些教材通常的弊端是侧重讲述会计要素的具体核算，缺乏对相关经济环境背景、企
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业经济业务运作信息、各种会计原则和会计处理经济内涵与实质的阐述，内容不够丰富，体现更多的

还是会计专业术语和会计核算等专业技术性内容。MBA 学生普遍反映教材“难懂”、“抽象”、“难以理

解”，不如国外教材通俗易懂。 

我国引进的西方尤其是欧美流行的会计学教材，多由蜚声国际的专家教授撰写，一个显著的特点

是内容丰富，较多地阐述会计所处的社会经济环境、财务会计在现实世界中的基本问题，如会计政策

选择、盈余管理等，并配有大量丰富的案例。但国外教材的内容是以欧美社会经济环境为背景的，与

中国的现实经济环境存在较大的差异，不适合我国 MBA 会计学的教学。因此，应立足于自编教材的

本土化，对 MBA 会计学教材进一步更新和完善，同时借鉴国外经典教材的优点，大量增加企业经营

管理情境的设计，展示企业管理活动、管理决策与会计信息之间的关系，使教学内容生动易懂。要考

虑绝大多数 MBA 学生的非会计专业背景，不仅教材结构内容要改变，而且语言表达、叙述方式也要避

免过于抽象和专业化，力争做到深入浅出、通俗易懂。 

5  考虑生源特点设计教学环节 

MBA 生源的绝大多数是理工科或文科的学习背景，未接触过经济管理和会计学的知识，专职从事

财务工作的人也很少。以清华大学 2012 级在职 MBA 学生为例，从学科背景来看，工科占 45.25%、

理科占 7.60%、文科占 15.21%、商科占 30.04%、其他占 1.9%，可见非商科生源占大多数，总计 70%。

从工作性质来看，财务只占 6.08%，其他按占比从高到低依次是综合管理 39.16% 、项目管理 11.79% 、

市场管理 10.27% 、销售管理 6.8% 、技术管理 6.08% 。从所处行业来看，IT/通信业 28.9% 、商业

银行 6.84%、机械制造业 5.7%，房地产 4.94%，其他还包括证券投资、贸易、咨询、能源/公用事业、

教育培训、传媒广告业等。另外，在职 MBA 生源还有一个特点就是学习时间很紧张，因为平时要坚

持工作，用于看书的时间很少。 

MBA 会计学教学环节的设计必须考虑生源特点，以加强教学的针对性。在首次上课前，教师应取

得所有学生学习工作背景的资料，将不同背景的学员安排在不同的学习小组，以便于学员在作业和讨

论中取长补短。针对学员学习时间和精力有限的现实，课堂教学不能只由教师讲，学生被动听，应充

分调动学生的主动性。 

笔者的做法主要有两种：一是每次教师讲课前抽取一个小组的报表分析作业进行展示和讨论。二

是根据每次课程内容设计案例分析练习题，且练习题要与教学总目标和各章节分目标相关，侧重评价

不同会计政策和会计估计对企业的影响，如第二章营业收入与速动资产，案例练习题要求学生分析不

同收入确认方式对企业利润和现金流量的影响、坏账准备会计估计的变更对企业利润的影响。要求所

有学生当堂完成并提交练习题。实践证明，这些做法极大地提高了学员的学习效率和效果。 

6  案例教学的思考 

MBA 教学特别强调采用案例教学方法。在如何选择教学案例问题上，基本达成共识的观点是直接

采用国外案例并不合适，迫切需要优秀的中国本土化案例。在我国各高校商学院建设的案例库中，原

创性本土案例比重偏低，而且切合教学实际的案例很少（王冬梅，2012），存在着案例采编质量不高、

素材来源渠道有限、使用率不高（王淑娟、胡芬，2008）等问题。教学实践中，有的教师直接采用案

例库中的案例，有的根据需要对案例库中的案例修改加工后使用，还有的采用自编案例。 

针对 MBA 学生的专业背景非商科特点，笔者认为，在 MBA 会计学教学中不适合运用过多的案例，

适宜采用课堂讲授为主、案例教学为辅的方法。根据课堂讲授的知识框架，设计相应的案例教学环节，

具体包括：①分小组，选用不同上市公司财务报表进行对比分析；②针对每次课程中的知识点，选用
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难度适宜的中小案例，侧重评价不同会计政策和会计估计对企业财务指标的影响；③对课程进行总结

性学习时，根据学生掌握知识程度可以选用有一定难度的综合性案例进行分析。 

 

作者：盛庆辉 张秀萍 

来源：《财会月刊》2014 年第 7 期 

 

 

 

 互联网金融发展与《金融学》教学思考 
 

2012 年被称为中国的“互联网金融元年”。这一年，以中国平安

和腾讯以及阿里巴巴在上海成立合资保险公司为引爆点，互联网金融

进入“爆炸式增长”或者“野蛮增长”时代。一时间，余额宝、“微银

行”等新兴词汇甚嚣尘上。那么，迅速发展的互联网金融将会对传统

金融体系造成何种影响？以阐释金融体系为主要内容的《金融学》课

程教学体系又该如何随之变化？基于这一逻辑，本文将主要从理论上

分析互联网金融对金融体系可能的影响，以及由此，《金融学》教学上应有的改变。 

1  互联网金融发展态势及特征 

1.1  互联网金融发展态势 

（1）互联网金融模式越来越多样 

2012 年后，互联网金融取得迅猛发展，各种互联网金融模式纷纷出现。主要有以下四种模式：

一是传统金融业建立自己的互联网渠道来开展业务。如 2012 年 6 月，建行启动电子商务金融服务平

台“善融商务”；随后，华夏银行和交通银行又分别推出了“电商快线”和“交汇博”。二是互联网巨

头进军金融行业。如，阿里巴巴和京东商城提供的供应链金融服务，苏宁电器与香港苏宁及苏宁电器

集团共同出资设立的小额贷款有限公司都属于此类。三是互联网企业与金融机构展开合作。如中国平

安等十余家险企人驻淘宝网和京东商城，直接在网上销售保险。四是新设立的互联网金融企业。如宜

信、红岭创投等新设立的 P2P 公司。 

（2）互联网金融的体量增长迅速 

尽管互联网金融兴起较慢，但其发展速度却非常快。以 P2P 行业为例，我国第一家 P2P 网络平

台宜信公司于 2006 年 4 月才正式成立。2011 年以后，P2P 网贷行业进入快速发展期。据统计，截

止 2012 年 12 月 31 日，中国共有 43 家（实际营业的是 31 家，有些在统计时还没有开展业务）网

贷平台，为 16692 名借款人和 49625 名投资者提供交易平台，成交金额为 109.96 亿。安信证券 2012 

年底发布的一份分析报告显示，到 2013 年底，P2P 网贷平台的成交规模或可达 600 亿元。互联网金

融年均增长速度超过 300%，呈现快速增长势头。 

（3）互联网金融行业越来越规范 

在追求体量迅速增长的同时，互联网金融行业也通过不断地自律与他律，规范行业经营秩序，积

极拓展行业发展空间。同样还是以 P2P 为例，整个行业也是处于不断规范的过程中。2012 年 11 月，
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P2P 行业委员会成立；12 月，首届 P2P 小额信贷信息咨询服务机构峰会在北京召开；2013 年 8 月，

全国首个基于互联网提供服务的征信系统———网络金融征信系统（NFCS）正式上线；同月，《个人

对个人(P2P)小额信贷信息咨询服务机构行业自律公约》正式对外发布。 

1.2  互联网金融的特征 

（1）交易双方广 

互联网技术的发展，大大扩大了金融服务的边界。互联网金融中的活动主体呈现的是散点网格状

的多对多的形式，参与对象为非特点主体，因此，其参与者极其分散和广泛。在 P2P 借贷中，借贷

者只要有良好信用，即使缺乏担保抵押，也能够获得贷款；而投资者即使拥有的资金量较小，对期限

有严格要求，同样能够找到匹配的借款人。并且每一笔贷款中可以有多个投资者。 

（2）交易规模大成本低 

信息尤其是信息整合技术和数据挖掘技术的发展，保证了互联网金融能以更低的成本为更多的客

户提供金融服务。以阿里巴巴的小额贷款为例，截至 2012 年 9 月，阿里小贷已累计为 13 万客户提

供融资服务，贷款规模超过 260 亿元，日均可以完成近 1 万笔户均贷款金额 7000 元的贷款。并且

不良贷款率为 0.72%，低于我国银行业 0.95%的水平。在成本方面，供应商利用京东供应链金融平台

获得融资的资金成本为每日 0.019%，也远低于同类银行贷款产品的年利率。 

（3）交易方式灵活高效 

互联网金融在服务中小企业融资及个人消费贷款等方面具有独特的优势，包括贷款审批流程简

单、放款速度快、产品类型丰富多样等。例如，专注于小微企业融资服务的阿里信贷，其淘宝商户贷

款流程包括：3 分钟申请、没有人工审批、1 秒到款到帐。而在 P2P 借贷中，从借贷金额、利息、

期限到还款方式和担保抵押方式方面，借款者和投资者的需求都是多样化的，需要相互磨合和匹配。

而在这种磨合中，形成了多样化的产品特征（尤其是市场化的利率）和交易方式。 

2  互联网金融对《金融学》教学的影响 

（1）互联网金融带来金融理念的改变与一般的民间金融不同，互联网金融模式下，交易双方并

不需要熟识。交易双方可以在交易前、交易中，乃至交易后都不认识。而与正规金融又不同的是，互

联网金融模式下，借款人并不需要抵押和担保，而只需要提供资信证明。因此，互联网金融模式下的

金融理念是“信用创造价值”。 

（2）互联网金融打破了商业银行的服务边界由于服务低端客户的收益与成本不匹配，商业银行

不能高效应地应对中国最庞大的“金融弱势群体”———中低收入工薪族、小微企业主和个体工商户。

这些借款人往往缺乏有效担保和抵押，且对贷款产品的需求个性化特征明显，因此被传统的金融体系

排斥在外。而互联网企业的进入，去除了中小企业融资信息部对称的障碍，不仅作为工具提升交易效

率和降低成本，同时基于互联网大数据与便捷信息流而产生的征信手段的创新，拓宽了金融业服务的

目标人群。 

（3）互联网金融将挑战商业银行金融中介功能在互联网金融模式下，交易双方之间完全依赖于

互联网和移动通信网络进行联系和沟通，客户信用等级的评价以及风险管理也主要通过数据分析来完

成。与传统商业银行相比，互联网金融不仅有助于交易双方信息沟通充分、交易透明、定价完全市场

化，而且也能大大降低交易双方的信息收集成本、信用等级评价成本、双边签约成本以及贷后风险管

理成本。 
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（4）互联网金融挑战传统金融的价值创造和价值实现方式在互联网金融模式下，市场参与者更

为大众化和普及化，普通公众、中小企业可以像大企业客户一样，通过互联网参与各种金融交易。而

且最重要的是，与传统金融体系下客户的基本诉求不同的是，方便、快捷、参与和体验成为互联网金

融模式下客户的基本诉求。此时，传统金融为客户提供的那种基于密集知识和复杂技术的金融产品的

优势将被削弱。 

3  对《金融学》教学的反思 

进入数字化时代后，金融发展日新月异。金融运行的理念、基石都在悄悄发生变化。而且，在传

统金融中普通大众往往难以直接参与的金融活动，在互联网金融模式下却能很方便地参与。因此，《金

融学》教学应该体现互联网金融发展带来的这些变化。具体来说： 

首先，在教学目标上，应强调提高学生的金融素养。传统《金融学》教学往往以理论教学为主导。

结果，过多生硬且落后于金融实务发展的理论学习不仅难以激发学生的学习热情，学生也会认为所学

知识没有用处而没有动力学习。而互联网金融时代，金融实践的发展日新月异。因此，不仅关注理论

知识学习，《金融学》课程还应该鼓励学生关注金融热点，参与金融活动，提高自身金融素养。 

其次，在教学内容上，应适当补充非正式金融的内容。现有的《金融学》教材基本没有非正式金

融的内容。但是，互联网金融尽管方兴未艾，目前为止绝大部分形式也还只是一种民间金融。而且，

从逻辑体系来讲，缺乏非正式金融的介绍，学生也往往难于理解。比如，在关于信用中，现有的四种

或五种（加上国际信用）分类，并不能囊括学生所观察到的常见信用现象，必然会引发疑问。因此，

在教学内容安排上，可以通过对非正式金融的适当补充来引入互联网金融。 

最后，在教学方法上，应充分调动学生的主观能动性，强调体验式教学。在传统金融体系下，因

为参与资金、参与成本的限制，学生很少能参与金融活动。而互联网金融带来的一个变化是，学生能

以极少的资本、极低的成本参与一些金融活动。这样，通过体验式教学，不仅能让学生能积累起金融

实践知识，而且，学生也会通过自己对微观金融活动的体验，提升对宏观金融的分析能力。 

 

作者：熊芳 

来源：《教育科学》2014 年第 2 期 

 

 

 

创新生态系统:源起、知识演进和理论框架 
 

    创新被认为是在持续变化的环境中提升竞争优势的关键。经济全球化、 环

境动荡性的背景下，单一组织很难拥有创新所需的全部资源，企业与企业，企

业与其他类型组织之间的协同共生成为了研究与实践的新趋势。创新的商业不

能在真空中演化，必须吸引各类资源，吸纳资金，合作伙伴，供应商，客户，

以创造合作网络。由此，构建创新生态系统成为了全球化经济变革时代创新创

业、政府管理、行业发展的重要基础。 

    创新生态系统，如同生物系统一样，从要素的随机选择不断演变到结构化

的社群。从系统的角度，企业不再是单个产业的成员，而是横跨多个产业的生
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态系统的一部分，在一个生态系统之中，企业在创新中不断发展提升能力: 他们依赖合作与竞争进行

产品生产，满足客户需求并最终不断创新。“生态系统”概念的提出体现了研究范式的转变: 由关注

系统中要素的构成向关注要素之间、系统与环境间的动态过程转变。实践领域对于创新生态系统做了

许多探索， 并从国家政策、产业环境改善、文化氛围打造、人才支撑、经费投入等各个方面做了深

入。2013 夏季达沃斯论坛以“创新，势在必行题，强调经济体系、发展环、 行业企业等在面对移

动互联、云计算、治理体系等新兴产业、技术和管理的不断创新时，应成为一个开放、吐故纳新、动

态的系统，一个有强健生命力的“生态系统”。 

    然而，关于创新生态系统的研究存在许多不足:首先，自 Moore 提出生态系统概念以来，已经有 

20 年时间，创新生态系统的理论研究仍处于隐喻与概念探讨阶段，研究多从案例出发，缺乏系统性

的理论架构;其次，基于前一个缺口，现有创新生态系统的研究基于不同的出发点，形成了缺乏共同

知识基础且较为分散的文献，进而减弱了文献对话与理论互通的可能性，限制了创新生态系统理论意

义与理论价值的延伸。基于此，本文试图采用科学计量学的方法，从理论源起和知识演进的角度全面

梳理创新生态系统的。 

1  研究方法 

1.1  方法选择 

本文采用科学计量学的方法，这是因为运用数学方法对创新生态系统的各个方面和整体进行定量

化研究，有助于揭示其发展规律。具体而言，本文采用共被引分析( co-citation analysis )的方法，

这是因为基于共被引分析的基础，研究开始关注于可视化技术的应用，可以描绘创新生态系统领域的

结构与知识动态。 可视化技术与方法能够绘制学科知识图谱，动态清晰、直观形象地全面解读创新

生态系统研究的发展趋势、研究进展、热点前沿、学科知识结构及其动态演化关系。 

1.2  分析工具确定 

    本文以共被引分析为基础，采用 Citespace 分析软件进行创新生态系统理论研究的可视化分析， 

讨论创新生态系统研究的知识基础、理论进展和研究趋势。Citespace 软件由美国德雷赛尔大学教授

陈超美开发，用于分析科学文献与理论的发展趋势和演进并将其可视化。Citespace 的主要功能包括

作者、机构、国家、术语和关键词的共现分析，引文、作者和期刊的共被引分析，文献耦合分析，爆

发词或爆发文献探测等。 

1.3  数据来源与检索规则 

    本文采用的数据来源于美国科学情报研究所( ISI) 创建的 Web of Science 数据库，其为国际上最

重要、最有学术权威性的引文信息源。在数据库的基础之上，本文围绕创新生态系统的研究主题，限

定“主题= ecosystem” ， “文献类型= Article”，“类别= management or business or operations research 

management science or conomics” ， “时间跨度 = 所有年份”，“数 据 库 = SCI-EXPANDED，SSCI，

A＆HCI，CPCI-S，CPCI-SSH，CCＲ-EXPANDED，IC ” ，对英文文献进行检索，共计检索到 1236 篇，

并根据 citespace 要求，导出全部文献及其参考文献，以作为本文研究的数据池。分析展开时，本文

选取时间范围 1980－2013 年，以 1 年为时间片段，对数据池中所有文献及其参考文献的主题，摘要，

关键词等进行选定，并应用 citespace 软件进行数据处理。 

2  分析结果:理论源起、聚类特征与知识演进 

2.1  创新生态系统的理论源起 
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    Moore 是第一个系统而又科学地论述企业生态系统的学者，他将企业生态系统定义为一种“基于

组织互动的经济联合体”，并进一步认为“企业生态系统是一种由客户、供应商、主要生产商、投资

商、贸易合作伙伴、标准制定机构、工会、政府、社会公共服务机构和其他利益相关者等具有一定利

益关系的组织或者群体构成的动态结构系统”。在此基础上，Iansiti 和 Levin 提出生态位的概念

来阐述创新生态系统，认为创新生态系统由占据不同但彼此相关的生态位的企业所组成，一旦其中的

一个生态位发生变化，其他生态位相应也 会发生变化。进一步，Adner 关注于创新生态系统本身，

其认为创新需要依赖外部环境的变化与生态系统的成员参与，创新生态系统是指一种协同机制，企业

这种协同机制将个体与他者联系，并提供面向客户的解决方案，输出价值。 

2.2  创新生态系统研究聚类特征 

研究热点是指在某一时间段内，有内在联系的、数量相对较多的一组论文所探讨的学问或专题。

依据本文的分析规则，数据池一共选定有效的参考文献 18280 篇，无效参考文献 5 篇，形成整合的

创新生态系统知识网络包含 256 个结点，1059 条关联路径。知识图谱的聚类特征如图 1 所示。图 1

中，每个圈由不同颜色的环构成，环代表该年份的文献的被引情况，环越大，则该文献被引的频率越

高，对于红色或粉红色的环，则说明该文献在某一年份引用率突进，也即该主题成为研究热点。由创

新生态系统研究的知识演进聚类特性出发，30 多年的经济与管理领域中生态系统的研究主要聚类群

( 以高频主题词的聚类特征描述) 包含商业生态系统( business ecosystem)，价值创造 ( value creation)，

开放式创新( open innovation)，创新生态系统( innovation ecosystems)，概念框架( conceptual framwork )，

气候变迁( climate change)，温室气体( greenhouse gas)，理论架构 ( theoretical framework )，可持续 发

展 ( sustainable development) 、生态服务(ecosystem service) 。 

 

图 1 创新生态系统研究聚类特征 
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    去除文献基础很少，关联系较弱的概念框架、气候变迁、温室气体、理论架构、可持续发展、生

态服务这六个关键词，进一步分析可得创新生态系统相关研究的研究热点包括以下彼此高度聚合的四

个关键聚类——商业生态系统、价值创造、开放式创新、创新生态系统。商业生态系统聚类以 Moore， 

Iansiti 等人的研究为基础，是生物生态系统概念向组织管理领域的最早延伸，将企业由作为独立、自

治的实体转向企业与利益攸关主体间的利益共生、相互依存转变，未来的企业竞争将由单个公司之间

的技术竞赛，以生存的生态系统的整体健康状况 ; 在商业生态系统概念及其战略讨论的基础之上， 

以 Adner 为核心的学者关注创新生态系统聚类，认为创新生态系统是企业实现与个体或其他行为主

体的联系，提供面向客户的解决方案并实现价值输出的协同机制，创新生态系统实现单一组织无法实

现的共同价值创造，其优势表现在平台领导、战略支配、开放式创新、价值网络、以及超链接组织等

方面; 相比创新聚类以 Chesbrough 的研究为基础，主要聚焦于研发层次，关注企业研发过程对生态

系统伙伴创意与知识的整合，从而引发组织边界模糊与渗透对技术创新过程的促进作用; 最后，价值

创造聚类以创新生态系统运行的目标与绩效切入，认为企业创造价值的能力依赖于生态系统中生产互

补性产品或服务的组织，创新生态系统实现价值创造的途径包括为单一企业创新过程提供便捷，以及

为创新群落创造价值溢出。 

2.3  创新生态系统研究知识演进 

 

图 2 创新生态系统的研究前沿演进 

越来越多的文献关注于创新生态系统的研究，也推动了创新生态系统研究的持续演进。普莱斯
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( Price) 观察到科学家似乎情形与引用最新发表的文章，他提出“研究前沿”的概念，用来描述研究领

域的动态本质。刘则渊把研究前沿定义为一个研究领域的发展状况( 如研究思路) ，研究前沿的引文

就形成了相应的知识基础。陈超美认为研究前沿是一组突现( 突现测度的是文献被引频次或关键词出

现次数等的变化率) 的动态概念和潜在的研究问题。作为创新生态系统研究的演进，以商业生态系统

( business ecosystem) ，价值创造( value creation) ，开放式创新( open innovation) ，创新生态系统

( innovation ecosystems) 四个主要主题词的构成了研究的理论核心，也形成了图 1 中的理论集聚，聚

类中大圈的文献形成了创新生态系统研究的知识节点，粉红边缘的文献形成了研究主题的突现，如图 

2 所示，表 1 对创新生态系统研究的代表作品进行了梳理与整合。 

 

图 2 与表 1 的研究结果显示: 首先， 创新生态系统理论研究被引率最高的文献涉及 21 篇( 文献

大圈显示) ，时间跨度从 1980 年 Poter 的《竞争战略》 到 2006 年 Adner 对企业战略与创新生态系统



学科信息参考-A 辑                                                     2015 年第 1期·总第 77 期 

 43 

的匹配研究; 其次，最高引用度的文献期刊源显示，创新生态系统研究的文献主要来源于组织管理领

域; 再次，Nelson、Moore、Levien 和 Iansiti、Adner 的研究成果具有最大的被引圈层半径，形成了

创新生态系统理论研究引用率最高的文献基础; 最后，Nelson、Granovetter、Barney、Miles、Moore、

Chesbrough 等人的研究成果被引圈层显示外圈粉红色，反应这些研究在创新生态系统理论演进的过程

中具有突变性，研究贡献在理论演进的某一个阶段显著增长。 

3  分析讨论: 理论框架构建 

基于上文分析，本文构建了创新生态系统研究的整体理论框架。如图 3所示，本文所构建的创新

生态系统研究的理论框架主要包括核心特征、理论基础和研究方法三个模块。 

 

 

图 3 创新生态系统研究理论框架 

3.1  创新生态系统的核心特征——共生演化 

    自然生态系统是在一定空间和一定时间，由生物群落与其环境组成的具有一定大小和机构的整

体，其中个生物借助物质循环、能量流动、信息传递而相互联系、相互影响、相互依赖，形成具有自

适应、自调节和自组织功能的复合体。创新生态系统作为自然生态系统的类比概念，Moore 认为任何

一个企业都应该与其所处的生态系统“共生进化”，而不仅仅是竞争或合作。 

    创新生态系统是由企业、消费者和市场及所处自然、社会和经济环境构成的系统，其包含由供应

商、分销商、外包企业、产品与服务制造商、技术提供者，其他组织等共同构成的松散网络。这个松

散的联结网络为创新生态系统成员创造了共生条件，提供了灵活的关系选择与系统设计条件，共生演

化也成为了促进生态联盟有效的最后一条途径。一个健康的创新生态系统将商业战略由简单的联合作
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业向协同、系统的合作转变，从产品竞争向平台竞争转变，从企业独立的发展向共生演化转变。随着

创新生态系统中的成员组织与环境动态性的增强，过去传统只强调自身生存和发展权利而无视利益相

关者群体的整体利益和生态系统共生发展与繁荣的经营理念已经落后，企业不再将自己看成是单个封

闭组织，而有意识地与相关组织组成一个整体，将自身命运与整个生态系统紧密联系在一起，努力实

现共生演化。以国外大公司为例，苹果、IBM、福特、沃尔玛等创新生态系统的核心企业纷纷建立自

己的服务、工具、技术、价值网络平台，使得生态系统的其他组织成员参与并获得价值回报，同时强

化生态系统总体的创新与生产率提升。伴随成员的共生演化，创新生态系统逐步演变为由一个参与者

到为多个核心产品提供互补性资产增值、并遵照统一标准的多组织社群，并最终创造单一企业无法创

造的价值。 

3.2  创新生态系统的理论基础:经济、战略、创新三大流派 

    创新生态系统在理论研究中是一个新生的概念，概念本身来自生物学的类比。已有的研究从不同

的理论视角切入分析，具体而言主要包括新制度经济学理论、战略管理理论和创新管理理论三大流派。    

基于新制度经济学视角的创新生态系统研究重点强调基于有限理性的共演关系。一方面，演化经济学

理论关注并解释事物伴随时间而产生的不断运动与随机变化。许多研究关注于生态系统中要素与过程

的演化，如 Cook，Malerba，以及 Martin 和 Sunley。随着创新生态系统中的成员组织与环境动态性

的增强，过去传统只强调自身生生态系统共生发展与繁荣的经营理念已经落后，企业不再将自己看成

是单个封闭组织，而有意识地与相关组织组成一个整体，将自身命运与整个生态系统紧密联系在一起，

努力实现共生演化; 另一方面，经济活动的嵌入性理论认为，完全理性的、追求个人利益的经济行为

不受社会关系的影响是不合理的，行为和制度总是受到正在运行的社会关系的压抑和控制，需要考虑

个人与组织在经济行为中的社会因素。其将创新生态系统中个人与组织的商业行为附于社会情境影响

因素。 

基于战略管理理论的创新生态系统研究则强调产业和资源对于创新生态系统中企业获取竞争优

势的影响。首先，产业竞争优势理论来源于 Porter 的研究成果，研究聚焦于产业组织与产业结构的

分析视角下企业如何获取竞争优势，而企业竞争优势的关键在于企业自身的产业定位以及差异化程

度。作为创新生态系统的研究基础，企业竞争优势强调成本领先、差异化、集中等战略将作为创新生

态系统中企业与外部组织之间互动过程中获取竞争优势的重要参考; 其次，资源基础观研究资源异质

性对于企业竞争优势的影响，同时测度提升竞争优势的特殊资源。Barney 进一步将企业活动竞争优

势的核心资源的特征进行了描述，包含价值性、稀缺性、不可模仿性、以及可持续性四个维度，并强

调组织资源与环境进行匹配。创新生态系统的要素本身属于企业资源范畴，生态系统的竞争优势反映

在资源的属性以及生态系统与环境的共生关系之中; 再者，动态能力理论认为组织持续的竞争优势不

仅仅要求难以复制的资源，还要求组织具备难以模仿的动态能力。动态能力驱动商业企业创建、部署

以及保护无形资产以支持持续的商业绩效，它不仅适合创新生态系统，同时通过企业与企业间，企业

与其他组织实体间的合作与创新来塑造创新生态系统; 最后，关系视角是企业特殊资源的拓展，它认

为企业资源延伸了组织边界并嵌入于组织间的资源与共生路径之中。创新生态系统的组织关系视角存

在四种潜在的组织竞争优势资源——包含生态系统成员的特殊关系资产、知识共享路径、互补性资源

与能力、以及生态系统的高效治理。 

    基于创新管理理论视角的创新生态系统研究强调打破边界实现跨组织的功能互补。一方面，以开

放式创新理论为基础的研究聚焦内部研发过程中对于创意与知识的联系与应用，强调组织在创新投

入、创新产生以及创新商业化过程总的边界渗透与模糊化，其聚焦于研发， 而非企业的商业战略。 作

为理论视角的一种探索，当创新生态系统分析的对象为研发密集型企业时，一个特定的创新生态系统

成为了开放式创新理论的典型案例; 另一方面，以平台理论为基础的研究概念涉及市场中的不同物品

(产品线)、软件工程( 软件系统)、经济要素(汇聚两面市场客户 的产品与服务)、信息系统、以及工
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业组织等，其由多个模块共同构成，功能共享，并实现生态系统模块间的互动与信息流通。平台理论

认为创新生态系统是建立在那些服务、工具、技术等能够为生态系统成员创造绩效与价值的平台之上

的，焦点企业是平台的中心，提供平台的核心功能，生态系统的其他成员丰富完善平台的功能，形成

独立而又相互依存的模块。生态系统通过合理的划分机制形成各自相对稳定的平台以及一组相互支

持、功能互补的模块，从而改变系统整体的设计规则，形成生态系统层面的架构创新。 

3.3  创新生态系统的研究方法:案例分析 

    根据 Citespace 对创新生态系统核 心文献及其共被引关系的分析，高被引度的文章涉及研究方

法的包含三篇，分别为 Eisenhardt 1989 年的文章 Building theories from case study research、Mile1994

的书 Qualitative Data Analysis: An ExpandedSourcebook、以及 Yin 2003 年的书 Casestudy Ｒesearch: 

Design and Methods。三篇参考资料均涉及案例研究方法的介绍。案例研究是社会科学研究领域的一

种重要的研究方法，与试验、问卷调查等其他研究方法相比，案例研究更有利于摆脱现有文献和过去

经验的束缚，从而更适于应用于全新的社会研究领域以及构建新的理论框架。Yin 指出案例研究方法

通过采集数据与资料研究一定情境下的现象特征，从而全面和深入的调查分析现象的本质。创新生态

系统的理论构念尚处于研究状态的情况下，案例研究成为创新生态系统研究的主导方法。 Moore 对

创新生态系统的历 史进行了回顾，以每阶段的案例分析深入描述了创新生态系统的演进历史，一共

涉及八个阶段: 包括(1 ) IBM 公司的模块化技术与惠普公司的柔性组织; (2) 苹果公司的生态系统远

景与发展实践; (3 ) Sun 与 AT＆T 公司推进开源系统以反对商业垄断的突破; (4) 康柏公司与 IBM 

试图通过生态系统的资深成员阻滞英特尔公司的创新发展; (5) IBM 与惠普打造共同目的的生态志愿

者社群; (6) Web2.0 的发展; (7) 美国企业利用司法系统完善创新生态系统的规范; 以及(8) 生态系统

的组织被广泛推行等。Iansiti 和 Levien 在其代表作中也讨论了创新生态系统的案例， 如 IBM 成功

的重要原因之一在于创新生态系统的平台 、设计规则与纵向一体化; 苹果运作的关键在于松散耦合

的创新生态系统与网络; 以及微软成功的关键在于生态系统的健康，其生态系统包含顶级增值经销

商、校园经销商、小型专业公司、广泛增值经销商、培机构、系统集成商、开发服务商以及独立软件

供应商等。Ｒohrbeck 深入挖掘了德国电讯公司开放创新生态系统的案例，认为德国电讯公司成功提

升创新能力的关键在于开放传统的流程同时大量应用生态系统的外部创意与知识资源。Yan Ｒu Li 分

析了思科创新生态系统的典型案例，认为思科价值创造与竞争优势提升的关键在于创新生态系统的平

台建设。 Adner 分析了美国空中客车公司 ( Airbus Company) 利用创新生态系统成员间技术与组织结

构的相互依赖推进技术创新并实现价值创造的机制。创新生态系统的研究方法既要精确地分析“焦点

企业”的创新变化，又需要讨论外部合作伙伴的创新变化。由此，创新生态系统的主流研究方法以案

例研究为主，案例研究能够描述不同类型的创新生态系统，提供创新生态系统研究复杂性的深入洞见。

4  结论与展望 

伴随研究与组织管理实践的演进，市场、科层、以及生态系统已成为现代商业思想与研究发展的

三大支柱。本文以科学计量方法为 依据，利用 citespace 对于已有研究数据库中涉及创新生态系统

的主题论文进行梳理，描绘了创新生态系统研究的知识图谱，对创新生态系统研究的理论源起、聚类

特征与知识演进等进行了梳理，并在此基础上搭建了创新生态系统研究的理论框架。得到如下结论:    

第一，创新生态系统研究的理论源起为生态系统理论，在经济管理领域其主要研究热点为商业生态系

统、价值创造、开放式创新、创新生态系统、概念框架、气候变迁、温室气体、理论架构、可持续发

展、生态服务，以主题词所产生的文献基础及被引数量为依据，组织管理领域的研究主要涉及商业生

态系统、价值创造、开放式创新、创新生态系统四个聚类 。 

第二， 研究演进的知识图谱显示， 创新生态系统理论研究被引率最高 的文献( 包含书籍 )总

计 21篇，全部涉及组织管理领域， 时间跨度从 1980 年波特提出竞争战略到 2006 年 Adner 讨论创新
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生态系统战略，知识图谱形成了以 Nelson 、Moore、Levien ＆Iansiti、Adner 为代表的最高被引

率文献与以 Nelson、Granovetter、Barney、Miles、Moore、Chesbrough 等人为代表的突变性文献

研究基础。 

    第三，在科学计量的基础上，本文搭建了创新生态系统研究的理论框架: 创新生态系统的研究形

成了以 Moore， Iansiti 和 Levin， Adner 研究成果为核心的圈层，以共生演化为核心特征，以案

例研究为主流方法，以制度经济学视角、战略管理理论、创新管理理论为三大主要流派。其中，新制

度经济学中演化经济学和嵌入性理论，战略管理理论中的产业竞争理论、资源基础观、动态能力理论

和关系视角理论，创新管理理论中的开放式创新和平台理论等为创新生态系统研究的核心理论基础。    

未来，创新生态系统的研究需要进一步关注如下方面: 首先，理论方面，创新生态系统成熟的研究多

围绕概念、特征、案例的描述出发，核心研究的论文多义哈佛商业评论为主要期刊，由此，亟待从理

论与多理论的逻辑出发寻找解释创新生态系统及其组织运作的原理、机制，同时探索创新生态系统研

究的成熟构念，寻找生态系统实践导向下各现象背后的内在逻辑; 其次，研究方法上，既能精确地分

析创新生态系统中焦点企业的创新变化，又能讨论外部合作伙伴的变化，并可分析各利益主体价值交

换之外的创新挑战。未来组织能力的竞争，是其能否构筑商业平台和生态体系的竞争，创新生态系统

的研究需要进一步深入挖掘; 最后，创新驱动发展的当下，中国企业面临高 度约束的转型经济制度

环境，基于引进消化吸收再创新的自主创新强调企业依靠自主研发力量完成技术突破， 并取得原创

性的科技成果。然而，政府对稀缺资源的控制、单一组织资源与能力的有限性、产学研合作主体的目

标不一致、技术创新的复杂性等因素使得研究需要丰富与深化自主创新的内涵，异质性主体协同、互

利共生的创新生态系统演进范式与治理机制探索成为整合资源，提升企业创新能力，实现价值创造的

重要方向。 

 

作者：梅 亮 1，陈劲 2，刘洋 3(1.浙江大学公共管理学院; 2.清华大学经济管理学院;3.华南理工大学工商管理学院) 

来源：《科学学研究》2014 年第 12 期 

 

 

 

服务业统计研究的国际进展与展望 

 

  0 引言 

    随着服务业在现代经济中地位和作用的不断提升，服务业统计数据用户的

数量和需求日益增加。面对大量迫切的数据用户需求，很多国家和国际组织开

始大力发展服务业统计工作，服务业统计质量有所提高。但是由于服务的特殊

性、各国经济水平和信息技术发展的差异性、服务生产过程的国际性等因素， 

无论是国家层面，还是国际层面，服务业统计仍有许多复杂的理论和实际问题

没有得到解决，远远不能满足数据用户的需求。 

   要在全球范围内提高服务业统计的质量，在很大程度上必须依托联合国统计委员会(UNSC)、经济

合作与发展组织（OECD）等国际组织，促进更多国家的统计机构和经济统计学家开展深入的服务业统

计研究，加强服务业统计研究的国际整合。目前，服务业统计的国内和国际需求、服务业统计需要研

究的主要问题、服务业统计研究与发展的国际动态和最新研究成果、服务业统计的未来研究方向是亟
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待研究解决的课题。  

1  服务业统计的需求分析 

1.1  国家宏观政策制定的需求 

    服务业统计首先必须为国家制定宏观政策提供依据，不同宏观政策的数据用户对服务业统计数据

的需求不尽相同： 

    （1）国民经济核算：它是服务业统计数据最为关键和最有影响力的使用者，同时也是这些数据

的生产者，在统计服务业生产总值的时候，既需要使用结构化数据进行基准统计，也需要辅以短期指

标进行推测统计，并尽量做到两者的平衡，才能正确反映服务业在现代经济中的重要性。 

    （2）中央银行：央行关注的也是宏观层面的数据，除了各种服务价格指数，以及与服务业产值

和需求相关的短期指标（如订单、零售、出口、就业和劳动力成本等）外，为了保证货币稳定，央行

还需要与贸易和国际收支相关的信息。 

    （3）财政部：除了关心与经济政策、财政政策和计量经济模型相关的宏观数据外，财政部还关

心与长期竞争力相关的指标，如生产率、经济增长或投资的驱动因素、对国外投资者的吸引力等。 

    （4）商务部： 商务部需要详细的货物和服务贸易数据来了解国际贸易进展和监控国际贸易协定。 

就服务贸易而言，其统计数据除了要满足《服务贸易总协定》的需求，还要满足其他区域贸易协定，

如欧洲单一市场和北美自由贸易区的需求。由于大多数服务只能在当地传递或交付，商业存在和自然

人流动成为服务贸易市场准入的主要形式，所以对 FATS(外国附属机构服务贸易)、FDI（外商直接投

资）、海外临时工提供服务进行科学统计是必要的。 

    （5）工业部和各行业协会：除了宏观数据，它们还需要微观层面的工业和服务业数据进行经济

分析，以便了解经济增长中的动力和障碍、行业可持续发展、国际竞争力和对 FDI 的吸引力。具体

来说，它们更关注有关中小企业的绩效、生产率、劳动成本、人力资本、创新、研发、科技、信息社

会、ICT（信息和通讯技术）与其他动态增长领域的统计数据。 

1.2  服务企业决策的需求 

    为了做出正确的决策，企业需要了解自己所处的环境，所以它们对国家乃至全球的经济发展更为

关注，它们需要宏观的工业和服务业数据对经济环境进行分析，也需要微观的企业绩效、生产率、劳

动成本、人力资本、创新、研发、科技、信息社会、ICT 等数据对市场和竞争对手进行分析。 

1.3  数据国际比较的需求 

    在国际贸易中，服务业所占的比例逐年增加，商业存在、服务外包等发展迅速，国际服务贸易的

发展和服务生产过程的国际化产生了对服务业统计数据进行国际比较的迫切需求。此外，随着全球市

场一体化进程的推进，金融、卫生、教育、旅游、交通运输、环境、文化和法律等服务业监管部门对

于本国服务业对经济贡献的数据以及数据的国际可比性、本国服务业改变对国际贸易影响的数据以及

数据的国际可比性越来越关注。 

2  服务业统计研究需要解决的主要问题 

    通过需求分析可以看到数据用户对服务活动、服务企业竞争力、服务企业（尤其是中小企业）绩

效、服务业对经济发展的贡献统计数据的迫切需求，然而，目前世界许多国家提供的官方服务业统计
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数据并不能完全反应整个服务业的

规模和服务业在国民经济中的重要

性，与服务企业（特别是中小服务

企业）相关的统计数据不足， 已有

的统计数据无法真实反应服务业增

加值和企业的无形资产价值，大大

影响了国家政策制定和企业决策行

为，也使得数据无法进行国际比较，

因此，急需改进服务业统计工作。 

改进服务业统计是一个漫长的

过程，在这一过程中需要加强对服

务业统计的研究，企业经营者、专

业组织、经济学家、统计学家、政

策制定者和媒体等必须充分认识改

进服务业统计需要研究解决的主要

问题和具体的研究内容，见表 1。 

3  服务业统计研究的国

际动态和最新成果 

    为了解决表 1 中的问题，2003

年 3 月，UNSC 邀请 OECD 协助开

展当时由国际组织和国际专家小组

承担的服务业统计研究与发展工

作，十年来它们的工作取得了实质

性的成果，大大提高了服务业统计

的质量，相关的国际动态和最新成

果如下： 

3.1  服务产品分类体系和方

法的修订 

    目前在国际上对服务产品分类比较有影响力的体系和方法有： 国际标准产业分类（ISIC）、中央

货品分类号列（CPC）、国民经济核算体系（SNA）、国际收支手册（BPM）、欧盟统计局（EUROSTAT）关

于服务价格及总量计量的手册和国际服务贸易统计手册、澳大利亚与新西兰分类标准（ANZSIC）、北

美工业分类系统（NAICS）和北美产品分类系统（NAPCS）等。这些分类体系和方法规定了服务业和其

统计数据的基本概念、定义、框架和国际标准，随着它们的推广实施，可以进行国际比较的数据越来

越多。 

    从长远观点来看，改进服务产品的术语表，促进其在商业和贸易统计中的使用，是提高服务业统

计质量长期目标的重要因素。2004 年 6 月联合国国际经济和社会分类专家组和技术小组（TSG）启动 

CPC 第二版修订工作，2008 年 12 月 31 日正式完成该项工作。在当前的 CPC 框架中，对服务的阐述得

更加具体；新增了对信息产品的分类；对 ICT、旅游及健康服务的范围进行了扩展。 

    2004 年，联合国统计署（UNSD）在全球范围内对 ISIC 第四版修订的详细草案进行了咨询，2005
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年，TSG 完成对 ISIC 第四版的修订工作，2008 年 8 月，ISIC 第四版正式发布， 与第三版相比，它

丰富了对服务的描述，增加了 4 个部分和 27 个分类；旨在促进国际分类和区域分类的融合；新增信

息和通信分类，为信息和通信技术的融合提供了便利；扩展了专业服务、商业支持服务、文化、娱乐

和卫生健康服务的范围；将供水服务归入环境活动和服务中。 

3.2  国民账户体系（SNA）的更新 

国际国民核算工作组（ISWGNA）主要从技术方面负责 SNA1993 版本更新的管理和协调工作， 

在它的努力下，2011 年 SNA 的最新版本 SNA-08 发布。与 SNA-93 相比，SNA-08 版本新增或对以

下领域的统计进行了新的规定，包括对于租赁或自己使用非金融资产，如软件、音乐和电影版权、R&D 

等产生的非金融资产和资金流的处理；R&D 支出的资本化；源自国有资产的服务；原版和盗版（如

软件）；关于决定公司和个人如留学生、海员、海外临时工（这也是 BPM 修订的对象）住所的指导

方针；非正规经济；一般政府和公共部门；和非盈利部门的服务。 

经过修改和更新，SNA 中心框架的灵活性得到提高，能够适应不同环境的不同需求。 SNA-08 逐

渐演变为成熟的、具有普适意义的分析工具，在与其他统计体系的互动中奠定了中心地位。 

3.3  国际收支手册（BPM）第六版的撰写 

BPM 第六版的撰写工作与 SNA 更新工作同步进行，在国际货币基金组织的监督下，国际收支统

计委员会（BOPCOM）专门成立了技术专家小组，讨论 BPM 第六版撰写需要解决的问题，并对这些问

题（特别是与直接投资、货币联盟和其他国际收支相关的问题）的解决提出建议，2006 年专家小组

最终完成 BPM 第六版撰写建议，2008 年 11 月，BOPCOM 在其年会上通过了 BPM 第六版，同年 12 月

公开发布。 

BPM 第六版解决了 BPM第五版发布以来由于国际经济发展的巨大发展和变化引起的服务业统计问

题，包括：企业和个人法定住所；国际收支平衡表中对服务的分类（这与联合国的分类工作相链接）； 

对货物贸易和服务贸易的界定（如修理、加工品、再出口、信息产品和原产地产品）等。 

3.4  国际服务贸易统计手册（MSITS）的更新 

考虑到 CPC、ISIC、SNA93、BPM5 的更新和修订可能带来的影响，国际服务贸易统计机构间服务

工作组（ITFSITS）于 2009 年启动对国际服务贸易统计手册（MSITS）的更新工作，以保证其实用性

和与各国的相关性，更新仅限于国际服务统计的范围，不过涉及对 IMP 编制的扩大后的 

国际收支服务分类（EBOPS）和 4种服务提供模式统计方法的评价，2010 年 8月 1 日更新后的 MSITS

正式实施，主要涉及服务进出口统计、外国附属机构服务贸易统计和自然人统计三方面。 

为了更多的国家能够更好地理解服务贸易在国民经济中的重要性， ITFSITS采取了许多措施， 旨

在促进和监督新版 MSITS 在各国的实施、促进各国共享未来有关服务贸易技术援助活动和研讨会的信

息。UNSD 成立了一个归属 ITFSITS 的技术小组，专门负责对由于贸易、移民和就业引起的自然人流

动的统计， 主要任务包括：给新版 BPM 中关于“住所”的章节提供附录、给更新后的 MSITS 提供

一个关于服务贸易提供模式 4（自然人存在）的章节和改进国际汇兑数据的质量。 

此外， UNSD 还成立了一个工作小组， 专门负责协同各国际组织对服务贸易的数据收集工作， 尽

可能地减少数据的重复收集和统计，如 IMF 在自愿的基础上向其成员国收集基于 EBOPS 的服务贸易

数据，将其作为国际收支平衡的一部分；OECD 将伙伴国提供的 FATS 和服务贸易数据汇总并出版； 联

合国贸易和发展会议（UNCTAD）主要收集服务企业海外附属机构的数据。在此基础上，UNSD 开发了

一个全球服务贸易统计数据库，按照伙伴国、服务类别和供应模式等提供详细数据。 

3.5  服务业短期指标 
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与其他行业相比，服务业特别缺乏能够反映服务业短期发展情况的指标和数据。为了满足中央银

行和货币政策对服务业实际产值短期统计数据的需求，2002 年 OECD 短期经济统计专家小组（STESEG）

成立服务业专门小组（TFS），着手制定服务业生产指数（ISP）手册，于 2006 年完成。 

TFS 提供了目前最科学、最实用的方法和最适合的指标变量，并向成员国推荐了编制服务业生产

指数所涉及的一系列概念和方法。TFS 认为，为了与国民经济核算保持高度的一致性和连贯性，在构

建服务业生产指数的过程中，权重的首选指标应该是实际增加值而不是实际总产出。但是，还有一些

问题尚待进一步澄清，如服务业生产指数的周期性指数（月或季度）、部门覆盖（营利性服务部门还

是全部服务部门）及其和国民经济核算的关系。 

3.6  服务价格和数量 

要改进对服务业实际产值和增加值的统计，服务价格和数量的统计非常重要， 其中改进服务价

格和数量的统计实践和国际可比性是重中之重。 

Voorburg 小组一直从事有关服务业生产者价格指数（SPPIs）的研究，主要贡献有：提出服务的

异质性需要对不同类型的服务产出价格采用不同的统计方法； 服务业实际产值采用基本报告的形式， 

以标准格式标明特定类型服务输入的价格，在实践中被证明非常有用；提出了航空运输价格、电信价

格、财产和意外伤害保险价格的统计方法。 

秘书处间价格统计工作组（IWGPS）负责制定生产者物价指数（PPI）手册，对商品和服务的生

产者物价指数提供概念性的原则和实用的指导。 IWGPS 建立了技术专家小组，该小组由 IMF 召集， 

负责制定关于商品和服务的进出口价格指数的指南。 

3.7  企业统计 

随着宏观政策和经济分析等对服务业统计，特别是服务业竞争力、服务业对其它行业影响力的需

求日益增长，更多的注意力开始转向企业统计。为此，OECD 成立了服务业统计小组，就下列主题进

行研究：（1）制造业及服务业统计的整合。研究表明随着服务业作用日益增强， 需要对各经济部门

之间的互动方式以及互动的结果加以统计；由于供应链是不断变化的，现有的投入-产出表不能完全

反映供应链各个环节的具体情况； 企业级数据的使用必须明确由服务活动引起的制造业增加值有多

少； 企业的就业数据可以显示服务业和制造业的劳动力构成的变化等。（2）服务业产值和生产率的

统计。工作小组认为这对所有国家而言都是的挑战；小组提出了测量服务生产率的替代方法，并重点

研究了零售业产值的统计。（3）从微观视角对服增长的驱动因素还包括服务业内部资源配置从生产率

低的企业转向和生产率高的企业；成员国关于企业层面数据的统计和实证工作有助于更好地理解服务

业的增长。 

此外，企业统计数据的国际可比性也是迫切需要解决的问题，为此 OECD 成立了一个特别工作

小组，与各国专家合作， 研究欧洲、北美和亚太地区成员国间对于结构商用统计（SBS）的共性和

差异，负责企业，特别是中小企业，的统计口径、变量、分类和规模的研究，按照企业规模等级提供

年度结构商用统计数据，并对改善企业统计数据在成员国之间的国际可比性提供建议。 

3.8  信息社会统计 

1997 年，OECD 成立信息社会指标工作组（WPIIS），专门负责信息社会测度，以统一 ICT 统计

的国际标准。WPIIS 强调 ICT 生产和消费统计必须遵循以下标准：ICT 部门分类、ICT 产品分类、电

子商务交易测度定义（包括互联网和所有以电脑为介质的网络）、覆盖 ICT 使用和企业、家庭和个人

电子商务的模型问卷。 

WPIIS 的许多工作都具有开创性意义，为其他国家和组织进行信息社会测度奠定了基础：（1）其
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提出的 ICT 分类已经取得了实质性的进展，并作为 CPC 的补充完成了最新版的修订；（2）其信息社

会测度指南除了作为数据库存放 WPIIS 指导信息社会统计的方针， 还包括成员国和非成员国在 ICT

统计领域中的元信息，成为 OECD 继信息社会世界峰会（WSIS）之后的另一个重要贡献；（3）其修

订的用于企业、家庭和个人 ICT 使用的模型调查， 旨在提高 OECD 成员国对于 ICT 使用情况统计

的一致性和可比性， 并对那些与政策相关程度较高的领域的测度重新定位， 如数字化产品、移动接

入、IT 安全、电子商务和电子政务等。 

在全球范围内，信息社会统计最有力的倡导者是欧盟。刚刚进入 21 世纪，EUROSTAT 就开展了

关于 ICT 在企业、家庭或个人中使用的年度调查，即它提供标准问卷，由成员国国家统计机构执行， 

数据由欧盟委员会数据库保留确保了区域内数据收集和统计方法的协同。之后它为全球数据库开发了

核心指标和数据传输模式的列表，在欧盟内部进行 ICT 使用测度方法的研究，还与国际电信联盟合作

构建了关于通信业的数据库，为其成员国服务。 

由几个国际组织共同主办的关于“信息社会测度”的日内瓦会议通过了所有国家搜集 ICT 核心指

标的一览表，包括家庭、个人、企业和学校的基本接入和使用；确定技术援助需求；确定那些与千年

发展目标相关的 ICT 指标；推进关于 ICT 指标国际数据库的进展等。 

3.9  研发和创新统计 

OECD 科技指标工作小组（NESTI）旨在改进对科技输入、输出、传播和影响的国际可比数据的

统计方法。1963 年，《弗拉斯卡蒂手册》（Frascati Manual）诞生，它是对科技活动进行测度的基础。 如

今，NESTI 已经完成了对弗拉斯卡蒂手册第六版的修订，新版对 OECD 成员国 R&D 各项指标及其

测度方法作了详尽的解说，包括 R&D 各项指标的定义、机构分类法则、领域分类、人员与经费的分

类、调查方法与程序、政府依据、R&D 预赛拨款或决算等，旨在加强服务业研发活动的覆盖面，例

如，建议 R＆D 经费支出按照产品领域（或行业服务）来分类，而不是按照企业实际的 R&D 活动

来分类。 

OECD 与 EUROSTAT 合作完成的《奥斯陆手册》（Oslo Manual）已经成为国际认可的创新调查

指南，是世界各国测度创新必备的指导书，如今最新的第三版已经公开发行， 涉内容包括创新的定

义、类型、数据收集及创新调查的方法与程序等[8]。《奥斯陆手册》第一版关注的是生产过程中产品

的技术生产和工艺创新，第二版将创新调查的范围扩大到服务行业，第三版则着重扩大技术创新的概

念以便更好地反映服务业创新， 新增了市场营销创新、组织创新、有关非技术创新和非 OECD 国家

的创新测度等方面的内容。 

3.10  服务部门统计进展 

医疗服务统计方面，2011 年，OECD 等国际组织出版了第二版卫生费用核算体系(SHA)， SHA2011 

在核算原则、各核算维度的具体分类上更接近国民经济核算，它将卫生总费用核算维度分为核心维度

和扩展维度，增强了卫生费用核算数据的政策应用性。此外，它构建的卫生费用核算国际分类(ICHA)

和统计报告制度与最新版的 ISIC 和 CPC 更加符合，从而增强了卫生费用核算数据的国际国内的可

比性。 

由于旅游经济的复杂性，多年来 UNSC 一直强调旅游统计领域的国际协同和定期修订。最近的成

果是由 UN、WTO、EUROSTAT 和 OECD 共同编制的《旅游卫星账户：推荐方法框架 2008》（TSA： 

RMF2008）和 UN 经济和社会事务部与 WTO 合编 的《2008 旅游统计国际推荐标准》（IRTS2008）

两个文件，大大促进了旅游卫星账户（TSA）与旅游统计的发展。此外，WTO/ OMT 开发了关于入境

旅游旅客开支的模型调查，对于收集国际收支平衡表中的入境旅游支出非常有用。 
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4  服务业统计研究的国际展望 

过去的十年中，尽管国家统计机构和国际组织对服务业统计工作和研究投入了大量的努力， 取

得了明显的进步，但是目前的服务业统计数据还是不能满足用户的需求，未来需要继续推进服务业统

计的改进，尤其要着眼于加强国际合作、推进现有国际标准的执行、加强统计基础建设、解决统计概

念和方法方面存在的问题。 

4.1  国家层面 

从国家统计局的角度来看，服务业涉及的面广、量大、企业成分复杂，服务业统计难度大，因此， 

各国要将服务业统计列入优先级列表，投入更多的研究资源，尽快解决： 

    （1）制定整体的服务业统计战略：由于新的统计项目通常需要一段时间才能产生可靠的测度结

果，所以必须精心策划每一个可能产生新的服务业统计数据的统计项目。在许多国家，应特别关注服

务业统计的基础设施建设和改进，尤其是 SBS（如企业注册登记、统计口径、分类、变量的定义）、

服务产品数据开发、服务贸易统计、服务业统计数据间的链接等。此外，对于服务业短期指标和服务

业生产者价格指数也需要特别关注。 

    （2）重视企业统计：如何增加企业，特别是中小企业，对于服务业统计的认识和改变服务企业

统计口径，充分理解服务业的实际竞争力是一个重要的研究领域。此外，服务业统计应该在充分收集

企业统计信息的背景下进行，为了降低企业被统计者的负担水平，必须建立相关的企业统计优先制度。 

（3）借鉴他国经验，执行国际标准，与国际接轨：虽然服务业统计研究中还存在许多方法和概

念上的问题，但是国际最新研究成果中的许多统计方法已经能够解决服务业统计中存在的很多问题， 

这些成果的实施和实现将促使各国大幅提高其服务业统计数据的质量，这方面有不少国家成功的经验

供他国借鉴。 

4.2  国际层面 

从国际组织的角度来看，为了避免重复工作，继续推动与服务业统计概念和方法相关的研究工作， 

国际组织间需要加强国际合作，尝试解决： 

（1）服务业统计中存在的概念方面的问题： 为了提高这些概念在全球范围内的通用性和普适性， 

各工作小组在工作中需要关注如何贯彻全球化意识和增加研究成果的可获得性。 

（2）统计方法方面存在的问题，OECD 在全球范围内的调查表明现有的各个服务业统计国际标准

自身没有明显的缺口，关键是要推动对各个标准的实施，特别是其中有关统计方法的实现，只有这个

问题解决了，现有的指南和手册才能为服务业统计提供新的动力。 

（3）服务价格和数量的开发工作：这是对服务业统计工作是重中之重，直接关系与服务业增长

相关的统计数据的质量，需要继续展开研究，如对阿特金森审查在公共服务产出测度国际实践中的影

响进行更深层的思考等。 

（4）提高国际间服务业统计数据的可比性：从目前的实际情况来看，国际间服务业统计数据，

特别是 GDP 增长数据，在可比性方面远远不能让数据用户满意，需要国际组织和各国统计机构在推

进现有国际指导准则的实践中作出更多努力。 

（5）促进更多的国家加入服务业统计的研究议程中：由于经费预算和技术发展的差异，各个国

家的服务业统计工作进展存在明显的差异，影响了国际标准的实施和国际间数据的可比性，所以有必

要促进更多的国家加入到服务业统计的研究工作中。从国际组织的角度来看，要解决以下问题，即加
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强跨部门技术支持的协同和合作、使用多种语言传播统计方法以满足各个国家的需要、让更多的国家

加入专家组、对各国实现现有标准和手册加强监督、更加关注各国服务业统计数据的质量和可比性、

严格审查由国际组织执行的数据收集和传播标准以正确反映服务业对现代经济的贡献。 

（6）加强对信息社会统计的研究：由于信息社会统计工作起步相对较晚，虽然已经取得很多进

展，但是信息社会领域仍面临很多统计问题和挑战， 短期至中期的工作需要跟踪和解决很多问题， 如

进一步推进现有标准的实现，继续完善 ICT 服务的分类，在数字内容、隐私、信任和安全方面取得新

的进展，利用信息技术从大量的信息源中收集数据等。 

 

                                                                    作者：焦微玲（江苏盐城工学院） 

                                                                    来源：《统计与决策》2015 年第 1 期 

 

 

 

  1 月国际贸易收入 2113 亿美元  

国际货物和服务贸易数据启用最新国际标准 
 

今天，国家外汇管理局首次按照最新国际标准公布我国国际货物和

服务贸易数据。 

按人民币计价，2015年 1月，我国国际收支口径的国际货物和服务

贸易收入12949亿元，支出10315亿元，顺差2633亿元。其中，货物贸

易收入 11737 亿元，支出 8066 亿元，顺差 3670 亿元；服务贸易收入

1212 亿元，支出 2249 亿元，逆差 1037 亿元。 

外汇局有关人士表示，外汇局公布的货物贸易数据与海关公布的进出口数据会有一些差异。出现

差异主要是因为统计原则不同，海关进出口数据按照进出关境原则进行统计，国际收支口径货物贸易

按照所有权转移原则进行统计；此外，海关出口数据按照离岸价格统计，进口按照到岸价格统计，外

汇局公布的货物贸易贷方和借方均按照离岸价格统计；同时，国际收支口径货物贸易包含离岸转手买

卖（指我国居民从非居民处购买货物，随后向另一非居民转售同一货物，而货物未进出我国关境）、

网络购物、查获走私等未纳入海关统计的项目，不含来料出料加工等。 

新版统计口径有 3项主要变化：一是加工贸易从货物贸易调整至服务贸易；二是转手买卖从服务

贸易调整至货物贸易；三是新版表式中借方用负值表示，服务贸易分类和细项名称略有调整。 

 
  来源：《经济日报》（2015-3-16） 

 

                                

                                

 

快快快   讯讯讯   
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18 重点行业年利润超万亿 

23 部委再布局新兴产业 

 

“互联网上流行的一个词叫‘风口’，我想站在‘互联网+’的风口上顺势而为，会使中国经济

飞起来。”李克强总理在 3月 15 日会见中外记者并回答记者提问时如是说。 

据李克强介绍，2015 年我国将制定“互联网+”行动计划支持发展移动互联网、新能源汽车等战

略性新兴产业等内容。互联网+，毫无疑问成了今年两会上最时髦的词语之一。近日，国家发改委、

财政部、科技部等 23 个部委就召开了针对战略性新兴产业发展的部际联席会议。 

根据这次会议披露的信息，在新一代信息技术、生物、节能环保以及新能源等新兴产业领域的 18

个重点行业中，规模以上企业主营业务收入达 15.9 万亿元，实现利润总额近 1.2 万亿元，同比分别

增长 13.5%和 17.6%，明显高于工业平均水平。 

工信部原部长李毅中表示，新兴产业的发展大多数是优化增量，改善结构，是未来新的增长点，

这和当前找准存量与优化增量并举的方向是吻合的。 

新兴产业成未来新增长点 

 战略性新兴产业发展部际联席会议制度从 2013 年开始实施，至今已经是第三次会议。也正是在

这几年里，我国 GDP 增长速度从原来的“八九不离十”，换挡至 7.5%左右的合理区间。严峻的不只

是经济下行压力，愈发突出的环境压力当前，传统经济动力主动减速，战略性新兴产业的重要性也就

更加凸显。 

李毅中认为，目前我国工业经济质量效益不高，亟待提质增效转型升级。新兴产业的发展大多数

是优化增量，改善结构，是未来新的增长点。这也和我们现在提出的经济新常态之一，即找准存量、

优化增量并举是吻合的。 

刚刚召开的联席会议透露，2014 年新一代信息技术、生物、节能环保以及新能源等新兴产业领域

18 个重点行业规模以上企业主营业务收入达 15.9 万亿元，实现利润总额近 1.2 万亿元，同比分别增

长 13.5%和 17.6%。 

而去年同期，规模以上工业企业主营业务收入仅增长 3.3%，利润额增长 1.6%。在全社会规模以

上工业企业中，战略性新兴产业利润总额占比接近 19%，主营业务收入占比接近 15%。 

会议认为，战略性新兴产业正逐步成为调结构、转方式、惠民生的重要力量，对经济社会发展产

生了重大的引领带动作用。 

要注重“新兴与传统”融合 

根据 2012 年 7月份印发的《“十二五”国家战略性新兴产业发展规划》，节能环保产业、新一代

信息技术产业、生物产业、高端装备制造产业、新能源产业、新材料产业、新能源汽车产业等七大产

业成为我国重点培育的战略新兴产业。这份规划还提出，到 2020 年，战略性新兴产业增加值占国内

生产总值的比重力争达到 15%左右。 
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据记者了解，在过去几年里，多部门下发了不少推动战略性新兴产业发展的政策文件。这其中就

包括 400 亿元新兴产业创业投资引导基金、促进产业结构调整升级的指导意见等。 

李毅中认为，新技术是新产业的灵魂，没有新技术就没有新产业，但目前 17 项国家重大科技专

项仍在攻关破题中，要想发展战略性新兴产业首先就要破解和掌握这些核心、关键技术。 

国家发改委 2015 年的一项主要任务就是以创新引领产业结构转型升级，这其中就包括制定“互

联网+”行动计划。 

李毅中提出，要注重新兴产业与传统产业的融合，“互联网+”正是这样一种思想的体现，传统

产业要加快淘汰落后产能，但传统产业也包含了相当多的高新技术，所以搞新兴产业要依托传统产业。

将互联网的创新成果深度融合于经济社会各领域之中，提升实体经济的创新力和生产力，形成更广泛

的以互联网为基础设施和实现工具的经济发展新形态。 

 

  来源：《每日经济新闻》（2015-3-15） 

 

                                

                                

第１２届中国－东盟博览会 

将力推港口物流领域投资合作  

 

第 12 届中国－东盟博览会高官会 17日在广西南宁落幕，中国与东盟 10国商务投资促进部门的

高官特别举行中国－东盟投资合作工作会议。会议决定紧扣“共建 21世纪海上丝绸之路”和中国－

东盟海洋合作年主题，于今年 9月举行的第 12 届中国－东盟博览会上力推中国与东盟各国在港口和

物流领域的投资合作。 

自 2004 年举办首届中国－东盟博览会以来，在博览会期间举办投资合作圆桌会和东盟产业园区

招商大会，已成为中国和东盟 10 国招商引资的重要平台。 

“中方将积极组织具备港口、物流业投资实力的中国企业到会与东盟商务代表洽谈。”中国商务

部投资促进事务局副局长王旭表示，围绕“共建 21世纪海上丝绸之路”主题和中国－东盟海洋合作

年，第 12届中国－东盟博览会投资合作圆桌会积极推动港口和物流合作。同期举办的东盟产业园区

招商大会，将推动中国与东盟各国港口物流产业园区管理、发展经验的交流，并为园区开拓市场，招

商引资提供助力。 

“过去 11年来，累计有 2.3 万家中国和东盟企业，共 45.4 万名客商参加了博览会，有效地推动

了中国与东盟的经贸合作。”中国－东盟博览会秘书处秘书长王雷表示，中国－东盟博览会服务中国

－东盟投资合作将进一步向各国地方政府投促部门及工业园区延伸，构建覆盖面更广的联系网络，为

投资商与地方投促部门、企业、产业园区搭建更直接、更便捷的沟通桥梁。 

与会的东盟各国投资促进部门高官表示，将与中方一道，利用好东博会投资合作平台，共同拓展

和完善投资合作沟通机制，邀请本国港口和物流园区及相关项目代表参会，共同建好中国—东盟项目

信息库，促进与中国投融资机构的合作。 
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  来源：新华网（2015-03-17） 

 

 

 

中国央行进一步降息空间或正被封杀 
 

当前，中国是全球经济增长的主要驱动力，在经历了 3个月里两次降息和一次全面降准之后，中

国面临的通缩压力是否减缓，未来货币政策走向如何？ 

中国国家统计局 10日发布的数据显示，2015 年 2 月份，CPI 同比上涨 1.4%，环比上涨 1.2%，同

环比涨幅均有所扩大。其中城市上涨 1.5%，农村上涨 1.2%；食品价格上涨 2.4%，非食品价格上涨 0.9%。 

此前的 1月份，CPI 同比仅上涨 0.8%，是近 5年多来涨幅首度跌至“1”以下，创下逾 60个月来

的新低。对于 2月份 CPI 上涨的原因，业内普遍认为，春节因素和基数原因。 

国家信息中心经济预测部首席经济师祝宝良表示，2月 CPI 涨幅较上月有所回升主要是季节因素

的影响，春节假期推升农产品价格上涨，3月后物价还会继续保持地位运行走势。 

国家统计局城市司高级统计师余秋梅在解读数据时称，“CPI 同比涨幅扩大的原因，一方面是 2

月份环比上涨较多；另一方面是今年和去年春节错月，2月份的对比基数相对较低。” 

瑞穗证券亚洲首席经济学家沈建光表示，通过跟踪高频数据不难发现，继 1 月 CPI 回落至 1%以

下之后，2 月受春节因素影响，食品价格有所反弹，但涨幅不及往年春节，此外，猪肉价格仍然保持

下降态势，预计 2月 CPI 保持在 1%以下仍是大概率事件。 

虽然今年政府工作报告把 2015 年 CPI 的增长目标设为 3%左右，业内认为全年 CPI 涨幅远远达不

到 2%。目前，多家机构下调了 2015 年全年 CPI 预测。 

光大证券指出，从近期食品价格的走势来看，CPI 在短期内还将继续下探，将 2015 年全年 CPI

预测从之前的 1.8%下调至 1.6%；海通证券则下调 2015 年 CPI 预测至 1.3%。 

中国人民银行副行长易纲也在中国两会期间指出，中国的 CPI 涨幅在可见的未来还是正数，相关

部门也在密切关注。但中信证券固定收益研究主管、首席分析师邓海清认为，CPI 回升不是一个单独

事件，仅仅归因于春节因素或许会误判，油价止跌走稳才是核心主因，应该结合 PMI 等宏观先行数据

信号走势分析，更能全面认识本质变化。 

此外，统计局公布的数据还显示 2月份 PPI 同比下降 4.8%，连续 36个月负增长。清华大学中国

与世界经济研究中心研究员袁钢明表示，2月份节假日是使 CPI 环比和同比上涨的主要原因，整体来

看，通缩压力仍将延续。 

申万宏源宏观团队指出，内需决定型的产品价格涨幅回落是 PPI 低于预期的主要原因。浦发曹阳

进一步指出，PPI 远超出市场预期，既有原油价格大幅下跌的影响，也在于工业生产延续放缓。石油

产业链行业的价格跌幅较大，如石油和天然气开采行业环比价格跌幅达到 15.7%，此外产能过剩、与

地产产业链相关的钢铁、有色和煤炭行业的价格亦在下跌。 

民生宏观团队也强调了房地产下行的影响，只要房地产投资持续下行，经济总需求不足，产能不

出现明显去化，PPI 就难见底。 
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3 月 30 城市高频跟踪的房地产销售套数和面积同环比均大幅走弱。从销售-库存去化-土地购置-

开工投资的传导链条看，房地产投资还有持续下行的压力。 

消费者物价指数的走高同时代表生产成本的生产者物价指数下跌，象征的中国经济正在切实的走

向良性发展。 

本届两会，中国政府“去 GDP 化”的经济发展政策导向引发全球喝彩，但市场对“7%左右”增速

目标的解读却截然不同。一则认为是这是增长的底限，另一方则认为已经是增长的上限。这一判断无

疑将决定如何定向未来宏观调控政策的取向，从而影响对股债汇市走向的判断。界定 7%的目标是经

济增长上限的机构认为，灵活性提高的货币政策将更加宽松，而宽财政将继续发力；相反，界定其为

下限的机构则判断，未来稳增长的政策放松力度可能低于市场预期。 

招商证券宏观经济研究主管谢亚轩称，（对中国经济增长目标 7%左右）这个判断的不同涉及到的

是对政策背后的逻辑判断，说到底是对就业形势的判断不同，有人觉得 7%就够了，有人觉得 7%还很

难达到目标。他并解释称，造成分歧的主要原因还在于就业问题的复杂性，不仅有新增就业，还有结

构性的就业问题，以及传统周期部门的失业问题等等，对这些问题的判断不同将引致对经济增长的不

同看法。 

2015 年政府工作报告指出，经济增长预期 7%左右，考虑了需要和可能，与全面建成小康社会目

标相衔接，与经济总量扩大和结构升级的要求相适应，且稳增长也是为了保就业，7%左右的速度可以

实现比较充分的就业。 

中国浦发银行报告称，2014 年 GDP 仅增长 7.4%的情况下，城镇新增就业达到 1,322 万人，高于

政府制定的增长 1,000 万目标，显示政府“稳就业”压力下降，提高了对经济下滑容忍度，“我们理

解这是政府在 2015 年顺势将 GDP 增速下调至 7%的重要原因。这也意味着‘稳增长’需要的政策放松

的力度可能低于市场预期。” 

部分机构明确提出要摒弃“强刺激”预期。光大证券报告称，政府工作报告不再谈“保下限”，

且自 2012 年以来首次下调经济增长目标，而并没有像 2014 年报告所提“守住稳增长、保就业的下限。”

表明政府将在今年进一步放任经济增速的放缓，试探经济保持稳定的底线，托底增长的政策力度不会

太大。但界定 7%为经济增长上限的机构观点则背向而驰。华融证券报告指出，中国 2015 年实现 7%

左右的 GDP 增长有一定难度，上半年压力较大。 

中信证券指出，政策底是由新增就业所决定，由于 GDP 总量的持续增大，新增就业所对应的 GDP

增速将有所放缓，因此淡季的“政策底”也将有所回落，预期政府的单季政策底会在 7%以下，但全

年增长依然将达到 7%。 

中国上周公布的政府工作报告提出，2015 年 GDP(国内生产总值)增长和通胀控制目标分别降为

7%左右和 3%左右，广义货币供应量(M2)增速目标降为 12%左右，进出口总额增长目标亦降至 6%左右。 

国家发改委宏观研究院副院长马晓河认为，由于缺乏拉动经济增长的新动力，今年中国完成各项

经济指标的难度较大，而通缩风险却在上升。他预计，今年上半年 CPI 涨幅仍会比较低，估计在 1.5%

左右，全年不会超过 3%；而 PPI 连续下行的态势也难改变。 

中国国家发改委主任徐绍史表示，今年经济增长的预期目标确定 7%左右符合中国经济中长期发

展规律，其又是预期性的、引导性的，发改委有决心、有信心也有能力在实际工作中来努力取得更好

的结果。 

中国央行上周六（2月 28 日）将金融机构一年期贷款和存款利率分别下调 0.25 个百分点至 5.35%

和 2.5%，同时将金融机构存款利率浮动区间的上限由存款基准利率的 1.2 倍调整为 1.3 倍。但在这
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样的背景下，周一开盘后市场利率普遍上扬，A股也仅上涨了一个交易日便掉头向下，从市场反应来

看，似乎投资者对降息效果并不满意。但随着中国名义利率已逼近二十多年来的低位，加之降息带来

的货币贬值、资本流出已成为不可忽视的负面效应，是否还有更大幅的降息空间成为疑问。 

“QE是一种可能的替代选择，”彭博新闻社引述苏格兰皇家银行经济学家 Louis Kuijs 称，而且

中国央行“已经采取了一些类似于小型 QE 的措施。” 

中国央行去年使用了诸多直接借贷手段为金融机构提供流动性支持，如通过抵押补充贷款（PSL）

向国开行提供一万亿资金，国开行以贷款收益作为抵押，使用这笔资金支援基础设施项目建设。 

又如央行通过常设借贷便利（SLF）向诸多金融机构提供总量达数千亿元的 1~3 个月贷款，金融

机构以高信用评级的债券类、优质的信贷类资产作为抵押，央行藉此可以引导短期利率的走势。 

花旗集团首席经济学家 Willem Buiter 认为，与国外的 QE 不同的是，中国央行比起资产负债表

体量更注重资产负债表的构成。 

随着中国经济下行风险不断增加，中国中央和地方政府都面临着加大刺激力度的压力。但中国地

方政府在过去大兴土木时又积累了巨量的债务，在中国不断开放金融市场，利率市场化加速的背景下，

一些地方政府甚至面临破产的风险，如何有效刺激经济成为了难题。 

2013 年底时中国审计署审计的地方政府债务余额 17.9 万亿元，而根据瑞穗证券的最新的估算，

这个数字可能达到 4万亿美元（24.5 万亿元人民币），这一规模已经超越德国经济总量。此外，由于

中国大量行业产能过剩，以更多的投资促进经济的边际效用也在递减。 

日本作为一个典型的高负债率国家，其央行行长黑田东彦就指出，货币政策最适合解决高负债国

家的问题。 

随着今年 1月份消费者物价和生产者物价双双降至五年来最低位，中国融资环境也变得越来越严

峻。由下图可以看见，尽管去年四季度进行了降息，但真实利率（名义利率-通胀率）至今还一度上

升了 80 个基点。“这意味着货币环境收紧，与疲软的实际活动形成强烈反差，”瑞银中国区首席经济

学家汪涛称。所以，可以看出在降息的边际效果越来越弱，负面影响却越来越大的时候，QE 成为另

外一种可替代的选择。汪涛曾表示，通过增加中国国内资金流动性，中国央行就可以在不增加国家债

务的前提下稳定中国的物价环境。 

不过，不同于日本的降息空间早已经为 0，所以只能祭出 QE 政策，中国受益于大宗商品价格下

跌，且拥有较低的通胀环境，给央行留出了动作空间。 

中国的银行的大部分利润来自存贷利差，尽管前两次降息的存贷款利率是双双下调的，但考虑到

存款利率有 1.3 倍的上浮空间，而银行往往是将此利率一浮到顶，这无疑更加挤压银行的利润空间，

且在经济形势不佳、企业风险加大的情况下，银行的贷款意愿降低，央行的好意无法直接传导至市场，

反而造成市场上资金情况更加紧张。 

但 QE却相对可以更有效的降低市场利率。比如美国版 QE，主要通过购买中长期国债和高评级信

用债，压低中长期利率水平，来刺激投资、消费带动就业增长和经济复苏。 

中国版 QE 也可以有相同功能，相比降息降准可以释放更大量基础货币，通过压低中期利率这一

中间目标，最终传导至终端实体经济领域。 

此外，由于地方政府债务压力已经很大，通过购买地方政府或其融资平台的债务，将潜在的风险

转移并稀释至央行看起来动机合理。 
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当然，就中国的情况来说，照搬西方的 QE 存在难度。首先中国的无风险资产很少，国债和部分

政府债务作为重要的无风险资产，银行可能未必愿意将其卖给央行，强行收购反而造成银行成本升高；

其次，中国债券市场缺乏体量和深度，央行也难以获得足够多的国债供给。 

 

作者：韩洋 

来源：BWCHINESE 中文网（2015-3-11） 

 

 

 

中国再度降息凸显经济形势严峻 
 

中国央行似乎开始急于放松政策，释放出中国经济令人担忧的信号。 

中国央行上周六晚间将基准存、贷款利率分别下调了 25个基点。这是央行自去年 11 月以来的第

三次大规模政策放松措施，之前有一次降息和一次存准率下调。央行再次降息虽已在意料之中，但来

得如此之快有点令人意外。 

近期数据表现不佳，中国 1月份消费者价格指数(CPI)仅上升 0.8%，触及五年低点。但大部分分

析师将这归咎于季节性因素。春节假期一般会推高食品价格，而食品价格在消费者价格中所占权重很

大；今年春节在 2月中旬，去年春节在 1月末。 

关于月度数据意义的不确定性应会在几周内消除。1月份和 2月份的工业增加值和固定资产投资

数据将在 3月初公布，届时还将公布 2月份通胀数据。 

中国央行显然不打算作壁上观、看看情况究竟会变得多么糟糕。最新的加息举动揭示出一种紧迫

感。是什么令央行如此焦灼不安？ 

2 月份的初步经济数据都不如人意。周日上午公布的数据显示，2 月份官方制造业采购经理人指

数(PMI)连续两个月徘徊在荣枯分水岭之下。 

另一个令人担忧的迹象是，上周六中国房地产指数系统(China Real Estate  

Index)公布，2月份房价较上年同期下降了 3.8%，降幅较前两个月扩大。有关房地产市场复苏的企盼

遭到了当头棒喝。 

更多的问题即将出现。中国遏制地方政府债务的措施将抑制省市的基础设施支出，进而影响经济

增速。 

全国人大会议定于本周开幕。中国国务院总理李克强和其他官员的讲话将提供关于可能采取的其

他财政刺激措施的线索。 

中央政府需要放松财政政策以抵消地方政府紧缩开支的影响。进一步放松监管也可能有所帮助，

包括下调按揭贷款的首付要求。 

中国央行显然看到了风险急剧增加的现实。但只放松货币政策将不足以帮助中国摆脱困境。 

 

作者：Aaron Back 

来源：《华尔街日报中文版》（2015-3-2） 
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中国政府准备大规模整合国有企业 
 

中国的领导层准备对中国规模巨大的国有企业进行彻底整合，这些国有企业将被告知它们需要减

少对政府支持的依赖，并要准备上市。 

中国经济的放缓增加了提高国有企业回报率的紧迫性。这些国有企业在中国经济中占据重要地

位，其中既包括主导石油、银行业和其他战略领域的企业巨头，也不乏经营酒店和生产牙膏的中小型

国企。 

不过，该整合计划可能进一步强化政府对经济活动的控制，并使得规模已经巨大的国企进一步做

大，而不是像国内外经济学家呼吁的那样降低国有企业在经济中的地位。 

据知情的政府官员和顾问透露，中共的领导人计划在未来几个月中发布针对超过 10 万家国有企

业重组的整体规划。 

中国国务院国有资产监督管理委员会（简称：国资委）下属中国企业改革与发展研究会副会长李

锦表示，领导层决心要啃国企改革这块硬骨头。 

上述官员和顾问表示，能源、资源、电信等具有战略重要性的行业将进行整合。合并后的实体将

被重组为国有资产投资公司，这些公司将获得相关授权，以确保它们的经营更像商业企业，而不是政

府的下属机构。 

这些官员和顾问称，国有资产投资公司的最高管理层将被要求实现公司回报最大化，并为其中多

家公司的最终上市做准备。 

中国的国有企业现在已面临压力，他们被要求到 2020 年将税后利润上缴政府公共财政的比例从

目前的 15%或以下提高到 30%。其中的部分上缴利润将专门用于与中国快速的人口老龄化进程相关的

成本。上述官员称，这一新计划增加了一个新目标，即到 2025 年要让那些最大的国有企业的利润水

平达到上市要求。 

尽管中国政府为了实现经济的持续发展而一再要求构建更有活力的民营领域，但以很多指标来衡

量，国有企业在中国经济中的主导地位都得到了进一步增强。 

此项国企改革计划可能引发争议，因为该计划并未采取一些市场改革派人士所倡导的举措：其中

的一项就是，该计划将大规模的私有化交易排除在了考虑范围之外。 

国务院发展研究中心企业研究所副所长张文魁称，让资产管理公司来管理国有资产的想法是好

的，但不应该通过合并现有的、规模庞大的国企来实现。他表示，这只会削弱竞争。 

监管央企的国务院国有资产监督管理委员会（简称：国资委）对相关改革方案不予置评。国务院

总理李克强上周在两会期间发表讲话时称将深化国企改革。他表示，要加快建立国有资本投资公司，

但他并未对此进行详细说明。 

《华尔街日报》(The Wall Street Journal)上个月报道了涉及中国国有企业重组计划的部分内

容，即国有石油公司之间可能进行并购，以减少政府官员认为的这些公司在国内市场上有损无益的竞

争，从而增强这些公司在全球市场上的竞争力。相关的重组计划则更进一步，将并购后实体重新包装

成投资公司，以便为这些公司的公开上市做好准备。 

中国仍期待私营经济在国民经济中发挥更大的作用。上述国企改革计划将为民间投资进入国企提
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供支持，不过上述官员和顾问表示，改革计划将不允许私人投资者持有大多国企的控股权。 

中国官员称，政府认为，合并、改善监督、公开上市带来的约束等措施的综合作用对于减少国有

企业存在的浪费、腐败和管理层失职等问题至关重要。 

山东省省长、前中国证监会主席郭树清周末在出席全国人大会议的间隙向记者表示，国有企业的

公司治理水平和财务制度应该达到上市公司的标准。 

凭藉国有银行发放的贷款以及政府制定的限制私营企业竞争的相关法规，中国的国有企业得到了

大力发展，而私营企业则抱怨受到不公平待遇、被国企挤出了市场。经济学家表示，这种对国有企业

的特殊待遇是以牺牲中国纳税人和消费者的利益为代价的。 

新加坡经纪行大华继显(UOB Kay Hian Holdings Ltd.)的经济学家朱超平在为《华尔街日报》撰

写的分析文章中称，从 2008 年至 2012 年，中国国有企业的资产规模飙升了 90%，至人民币 25.1 万

亿元（合 4万亿美元）。不过，根据朱超平的分析，2013 年国有制造企业的平均股本回报率为 11.6%，

而私营同行的回报率则达到近 25.7%。 

据政府官员和顾问表示，在起草新的国有企业改革方案时，中国高层官员研究了新加坡国有控股

公司淡马锡控股(Temasek Holdings)。在淡马锡模式中，新加坡政府将自身角色限制为获得分红的股

东，而将日常运作交给资产投资公司按照市价聘请的职业经理人。 

但中国政府的国企改革方案并未提出这种做法。上述官员和顾问称，政府将保留为新成立的公司

任命高级管理人员的现行做法。 

中国政府已通过合并现有国企开始悄然进行组建国有投资公司的试点。去年，国资委选择国家开

发投资公司(State Development & Investment Corp.)和中粮集团(Cofco Corp.)进行了试点。在监

管部门的指导下，国家开发投资接手了一家证券公司；而作为最大食品加工企业之一的中粮集团兼并

了另一家国有食品企业中国华孚贸易发展集团(China Huafu Trade & Development Group) ，令后者

成为其全资子公司。据华孚称，华孚的所有产权都无偿地划给了中粮集团。 

国资委官员和上述两家公司的管理人士对此不予置评。 

与此同时，在核电领域，中国电力投资集团公司(China Power Investment co.)旗下上市子公司

上个月递交监管文件显示，中国电力投资正与国家核电技术公司(State Nuclear Power Technology 

co.)合并。 

扩大大型国企规模可能再次引发中国民营企业、西方企业和西方政府的不满，它们多年来一直批

评中国政府在信贷渠道、土地和其他资源方面对国企提供补贴。 

中国政府智库中国社会科学院的经济学家张明称，合并大型国企的做法与中国政府让民营经济在

经济活动中发挥更大作用的承诺背道而驰。 

 

作者：Lingling Wei 

来源：《华尔街日报中文版》（2015-3-12） 
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破除通缩恐惧论 
 

中国宏观经济本轮调整目前已进入最后关键阶段，经济增速与一般物价下行压力有增无减，有关

中国经济通缩论与萧条论再度流行。一般物价作为宏观经济变量具有顺周期属性，在减杠杆、去泡沫

的调整时期增速走低甚至出现温和负增长是合规律现象，认为物价走低或通货紧缩必然导致经济萧条

的观点有待商榷。针对目前形势，需要在分类辨识通缩基础上破除通缩恐惧，加深认识宏观失衡调整

的客观规律，坚持北京“十八大”以来制定的优先改革调整方针取向，充实与完善稳增长政策举措，

为新一轮内生增长景气到来奠定基础。 

1  三类通货紧缩具有不同属性 

一般物价下降现象被经济学称作通货紧缩。分析现实通缩现象，首先要科学辨识不同类型通缩产

生根源与影响。至少存在三种不同类型通货紧缩。一类是在总需求剧减与流动性陷阱等因素构成极为

特殊环境下可能出现的坏通缩或恶性通缩，二是在生产率增速超过总需求增速、经济仍较快增长背景

下一般物价走低或温和下降的良性通缩或好通缩，三是上述两种情况之间不同形态的中性通缩。 

坏通缩典型案例是美欧上世纪 30 年代经济大萧条。对大萧条理论分析认为，在资产负债表危机

与流动性陷阱条件下，通货紧缩通过提升实际利率与打压信贷派生加剧通紧缩的内生作用，使宏观经

济锁定在通缩螺旋状态难以自拔，因而需要用超常规措施中断通缩自我强化链条。恶性通缩理论来自

对大萧条这个绝无仅有案例的研究。其实大萧条与当时宏观政策方向性失误、贸易保护主义政策、金

本位货币体制等主客观条件有关，并非仅仅由于通缩螺旋因素使然。然而大萧条在美国经济史上极为

重要，加上通缩自我强化理论的学术成功，使得有关大萧条类型通缩概念影响巨大，一定程度造成通

缩恐惧与谈缩色变的思维定式。 

第二种通缩指生产率增速超过总需求增速、经济仍较快增长背景下物价走低或温和下降。由于一

般物价走低不是源自资产泡沫破灭引发的资产负债表危机，名义利率保持通常正值即不存在流动性陷

阱，加上经济仍保持较高增速，因而这类由供给面合意冲击带来通缩称作良性通缩。国外有关研究分

析良性通缩的形成机制，并通过经济史研究发现 19 世纪美欧国家物价下降经常具有这类良性通缩属

性。中国新世纪初年经济高速增长，其间也曾发生一般物价走低逼近零值情况，可看作具有良性通缩

特点。 

第三类是与上述两类通缩不同原因导致的物价低位水平和温和负增长状态，或可称为中性通缩。

例如日本经济上世纪 90 年代以来增速减缓，一般物价增速维持低位并时有小幅下降，一般被看作坏

通缩的典型案例，其实属于中性通缩。日本经济过去 20 多年实际上总体稳定，并未发生坏通缩在逻

辑上会派生的经济大萧条。战后日本利用后发优势模仿创新，到上世纪 80 年代末已大体成功完成经

济追赶收敛，跻身全球最发达经济体之列。问题在于日本受其经济、社会、文化一系列结构性因素制

约，相对缺乏在技术产业前沿创新的能力，经济增速趋势性下降其实是日本发展新阶段的一种“低增

长稳态”，温和通缩则是这种新稳态在物价层面的表现。认为日本经济受通货紧缩拖累而景气低迷，

假定能通过超常刺激摆脱通缩重拾早先高增长，好比假定老人吃激素能返老还童，其实并不正确。 

另外针对早先过度扩张失衡进行有序调整，也可能派生一般物价走低甚或负增长，也具有中性通

缩特点。中国今年物价表现大体可归为这类通缩，与恶性通缩不可同日而语。 

2  美国金融危机与通缩恐惧论有关 
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流行观点认为：“物价下降意味着通缩，通货紧缩意味着萧条”，政府则应采取一切手段、不惜一

切代价加以应对和防范。有关大萧条通缩自我强化理论取得成功，然而把真理向前推进一步导致上述

过于片面强调通缩危害的认识误区。这方面认知偏颇的政策含义，与美国现阶段债务国地位与减轻债

务负担利益要求存在暗合之处，使得通缩恐惧论在美国政学两界具有较大影响力。反思新世纪美国宏

观经济史可以看到，部分由于通缩恐惧论误导，美联储在新世纪初年实施过于扩张的货币政策，对资

产泡沫和金融危机起到推波助澜作用，对全面科学认识通缩具有重要警示意义。 

2000 年美国互联网泡沫破灭导致经济衰退，美联储十多次降息刺激经济较快走出危机。然而复

苏后美国经济回升不够强劲，一般物价在较低位运行，引发美国决策层对通缩的担忧与恐惧。现在回

头看得比较清楚，当时美国经济复苏乏力是在经历了 90 年代狂飙猛进后高增长后经济调整的合规律

表现，也是与新世纪初年中国、印度等新兴经济体追赶加速相联系的开放宏观经济现象。然而受通缩

恐惧论思维定式影响，美联储把基准利率从 1.75%这个就泰勒规则而言本已偏低水平，通过两次超常

降息降到极为罕见的 1%超低状态。 

实际负利率加上美联储高调承诺货币宽松的政策指引，对后续房地产以及债市等资产泡沫产生显

著诱致助推作用，为美国金融危机酝酿发生提供了适宜的货币环境温床。始料不及的是，金融危机使

得美国经济真得落入早先货币政策所极力防范的流动性陷阱状态，具备了恶性通缩自我强化机制发生

作用的现实条件。由教条主义与机会主义双重动机促成的这次政策失误，提供了通缩恐惧促成过度扩

张政策诱致资产泡沫危机，最终导致恶性通缩自我实现的典型案例。 

好比特殊重病患者需要服用激素，为避免金融危机爆发后金融崩盘和经济萧条，美国实施超宽货

币政策刺激具有合理性。然而与世纪初经历类似，美国经济在较快走出金融危机急救室后再次遭遇复

苏不振困扰，美国并未真正反思和总结早先通缩恐惧政策失误的教训，更是接二连三加大超常量宽刺

激政策力度提振经济增速。长达六年多空前力度刺激政策，虽然带来美国经济去年两个季度经济增速

短期回升，然而全面观察后危机时期美国经济表现则其实难以使人乐观，美国主流经济学界也热议经

济“长期停滞”问题。超宽货币政策能否给美国经济带来长久繁荣，时间最终会给出答案。 

3  中国近年物价走势符合宏观调整期规律 

新世纪初年中国经济开放景气成长取得巨大成就，然而体改滞后与要素价格扭曲推动货币信用过

度扩张，为经济高速运转持续注入偏快偏热压力，逐步形成宏观经济失衡格局。面对由改革滞后与宏

观失衡交织而成的经济综合症，中共十八大以后新领导层本着“对历史负责、对人民负责的态度”，

推动中国经济进入全面深化改革与主动调整失衡新阶段。宏调政策在积极稳增长同时，力求保持既不

放松也不收紧的稳健中性方针，利用市场出清机制有序化解早先失衡矛盾。 

虽然面临经济增速走低等方面困难，近年调整政策在已在多方面取得阶段性积极成效。一是“挤

水分”，即消化调减早先扩张期形成偏高产能。二是“去泡沫”，即治理房地产等部门多年过度扩张与

价格虚高因素。三是“控杠杆”，即规范影子银行与地方债务一度过快扩张。四是“调预期”，即转变

“政策是跌出来的”早先市场流行预期，提升硬预算约束与宏观财金纪律有效性。 

一般物价增速逐步趋缓，部分物价指数温和下降，是与宏观调整期的物价形势特点。一般物价作

为典型的顺周期宏观变量，近年随着经济增速减缓趋于走低，表现为近来 CPI 增速和 GDP 平减指数回

落到 1%上下较低水平。早先较快扩张的重工业部门，随着供求关系调整价格较快下降，带动 PPI 近

三年负增长。 

统计分析过去十多年几十种分项价格指数发现，在 2003-2008 与 2010 年前后这两个强劲扩张阶

段价格增长较快对象，过去 3 年调整期价格下降幅度较大。前后期价格涨落具有显著负向关系，显示
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目前物价形势特点主要与调整早先过度扩张失衡有关。所谓“PPI 通缩”，其实提供了调整早先过度

扩张失衡的一种相对价格机制，是在中性宏观政策环境下利用市场机制调节失衡的题中应有之义。 

中国调整期物价走低与通缩表现，与通缩恐惧论隐含假设的恶性通缩不可同日而语。首先，中国

经济仍保持中高速增长，不同于坏通缩环境下总需求急剧持续下降。其次，中国经济早先扩张阶段虽

累积局部高杠杆与泡沫因素，然而由于近年主动调整并未发展成普遍性资产泡沫，没有发生全局性资

产负债表危机。再次，中国政策利率处于正常区间，超高存准率及其他金融数量管制仍有待逐步退出，

金融抑制实况与流动性陷阱假设状态有天壤之别。最后，现今不存在金本位货币制度约束条件，中国

政府在调整期积极务实稳增长。因而，中国出现大萧条类型坏通缩可能性微乎其微。 

4  中国管理调整收官阶段的政策选择 

纵观近年中国经济形势与政策演变，可见目前已进入本轮宏观调整的最后收官阶段。针对目前经

济增速与一般物价下行压力，中国需要在科学辨识现实通缩现象实质内涵基础上，坚持北京“十八大”

以来双重导向的正确宏调方针，在保持定力推进结构与失衡调整同时，完善与充实稳增长政策，为新

一轮自主景气增长早日到来奠定坚实基础。 

第一，进一步明确坚持改革调整的政策取向。在调整深化最后关键阶段，各种深层矛盾和风险会

进一步外化，呼吁大规模刺激与回避调整的观点诉求及其影响力会增加。应科学总结晚近时期以至改

革开放时期中国调整宏观失衡的实践经验与客观规律，在对通缩进行科学分类基础上加深认识调整期

物价增速走低与通缩现象的内在逻辑，坚持中共十八大以来改革调整的正确目标与方针，避免调整失

衡周期在最后阶段功亏一篑。 

第二，适度下调经济增速底线目标。由于消化过剩产能与调减过高杠杆等具有减速效应，失衡调

整期应允许经济增速暂时低于潜在增速，避免硬性制定偏高增长指标所遭遇的“刀刃上平衡”困扰。

依据对中国奥肯关系特殊内涵的认识，考虑近年宏观经济走势与劳动市场数量关系现实情况，建议把

经济增速底线目标下调到 7%或略低水平。适应市场经济体制环境变化情况，政府对经济增速目标应

更多从预测性和指导性角度加以阐释，不宜特别强调其指令性或刚性效力。 

第三，针对目前经济下行压力有增无减形势，宏观金融政策应适当增加充实稳增长措施。一是积

极财政政策在总量关系上可更有力度，并充分发挥其天然具有的定向与结构调节功能。二是货币政策

需避免过度强调定向和结构功能同时，更加重视运用总量工具，以保持广义货币和流动性总量动态适

度增长。可酌情追加实施普遍降准举措，逐步退出早先应对通胀实施的高存准率等数量管制，同时发

挥货币政策对稳增长的积极作用。三是要深化改革与调整政策，为国内企业在国内外资本市场股权融

资创造便利条件，由此增加和充实企业资本金，兼收调整期减杠杆与稳增长政策效果。 

第四，综合施策治理金融市场失衡因素与潜在风险。失衡调整意味着预算约束硬化与重新洗牌，

中国有关部门应允许特定影子银行产品违约，打破刚性兑付预期和提升市场风险意识。同时采用破立

结合、堵疏结合思路综合治理。例如在规范一些地方政府性债务规模过大与多头举债问题同时，通过

深化改革建立地方政府举债融资的合理机制。又如在要求影子银行违规表外业务回归银行表内同时，

积极探索资产证券化的常规发展路径。 

第五，对超预期小概率事件冲击未雨绸缪。中国经济今明两年大体平顺完成本轮调整具有可预期

的最大可能性，然而也不应排除内外环境超预期不利变化可能性。需适当提高资本充足率、流动性比

率并充实计提拨备资金以减少金融系统脆弱性。加强对金融风险触发因素研究预判以增加应金融风险

主动性。需加强宏观审慎措施，在劳动市场、企业重组、减免税费等方面研究应对冲击预案，以便在

小概率逆向情景万一发生时沉稳应对，以确保调整改革取得成功。 



学科信息参考-A 辑                                                     2015 年第 1期·总第 77 期 

 65 

作者：卢锋 

来源：英国《金融时报》（2015-3-4） 

 

 

 

陈春花：互联网公司生命力不够 

传统企业春天来了 
 

还没有时间读《从 0 到 1》这本“可能是迄今为止最好的商业书”?《中国企业家》杂志本周特

专访了管理学专家、新希望六和集团联席董事长兼 CEO 陈春花，详解了书中的观点，并对 2015 年的

商业环境、商业变革以及企业如何应对“经济新常态”给出了答案。 

CE：前不久您在给管理团队的“开年信”里，多次引用了彼得·蒂尔，您是从他的新书《从 0

到 1》中受到了很大启发吗? 

陈春花：是的。这本书我觉得最大的启发和最不同的地方就是思维的改变。其实它所强调的，

今天来讲无论是个人还是企业，都应该有一个创新或者创业的思维，更强调创业的思维。创业的思维

就是你要把一件没有的事情做到“有”，其实这就是从 0到 1了，这个东西我觉得也是我要去调整我

的同事的地方。我们可能还是比较会做从 1到 N，把一件事从小做到大，从少做到多，其实这是我的

同事或者我们中国企业比较习惯做的事情，但是我们就不太习惯做一些没做过的事情。我其实一直在

调整我自己，比如“春暖花开”(陈春花微信公众号)为什么要开，我在想我也应该改变一下，既然互

联网时代有这样一个传播的办法，你为什么不去尝试一下。因为以前微博我就不肯尝试，以前除了写

专栏以外，很多的交流我也不是特别愿意做，因为如果从我个性上来讲，我其实是偏安静，不太希望

很多人关注我，只不过因为责任使得我不断站在前台，站在灯光下，没有办法。但是在这个时代其实

你会发现，你还是要变，所以我想我也变一下，工作就是一个改变，比如我会尝试着去跑马拉松，也

是一个改变，你要去试一些东西。 

我跟我的同事讲说，你一定要尝试一些你从未做过的事情，这种思维方式其实就是从零到一，

就像我们转型很难，或者我们转食品很难，或者我们转互联网属性很难，我说你去做试试，先不要认

为它难，不要认为我就习惯了做一个农牧企业，做一个制造企业，做一个规模壮大的企业，先不要这

样想，这就是我写开年信的主要原因，你一定是要尝试一些新的东西，做一些改变，因为你又迎接一

个新的到来，就应该有一个很大的改变，这种改变可能会对我们原有的经验和做法都是挑战。 

CE：里面还有一个观点，我个人印象也很深刻，以前是鼓励竞争的，但是作者认为过多的竞争

是一个错误，这个观点你也很认同。 

陈春花：对，这个观点我自己其实提的很早，只不过他的影响比较大吧，我有一本书的书名就

叫《超越竞争》，2007 年写的，这本书当时拿了中国本土商业作者奖，而且也确实影响到了很多人。

包括我当时在美的做顾问，我告诉他你要离开竞争才可以成功，当时离开了竞争，以这个来做，我之

前去辅导六和，我们之所以以很高的速度增长，我基本的方法是离开竞争，我一直告诉大家说，其实

你对竞争的理解本身来讲，就是可能对你商业和企业的价值不太自信的方法，竞争最大的伤害是跟顾

客没有关系。同行之间在竞争，你们两个打来打去，跟顾客有什么关系，没有关系，而我们做企业，
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做商业的核心其实是要跟顾客相关，不管你做什么动作，都应该跟顾客相关，跟顾客不相关，肯定没

有用的。 

我其实在很多观点上不是说受这本书的影响，只是这本书有一点说的非常好，从 0 到 1 的思维

方式，所以我要告诉大家，你要有这个思维方式，而且为什么你要离开竞争，为什么竞争对你是没有

意义的，我刚刚说的核心观，因为竞争跟顾客没有关系，而你所有的商业价值或者企业价值是来源于

顾客，当你竞争的时候，会把所有的资源投放在这个竞争上，这些资源就没有办法投放到顾客上，所

以对你一定是很大的伤害，是这样一个理解。 

CE：就今年整体的商业环境，您个人认为有哪些趋势? 

陈春花：我除了写这封信之后，又在内部做了一个开年的培训，在这个培训里面我有做一个比

较详细的介绍，我觉得今年我自己称为，叫“互联网的 2.0 时代”，之前应该都叫做 1.0 时代，互联

网的 2.0 时代，我为什么把这个作为一个界限来划，互联网 2.0 时代，我觉得是传统企业的机会，互

联网 1.0 的时代是互联网公司的机会，为什么这么说?因为在互联网 1.0 时代的时候，它其实核心的

创新价值是在营销改变，流量为王和虚拟经济上，这三样东西恰恰是互联网企业会做的，比如互联网

企业创造了一个新的渠道，新的沟通方式，新的传播方式，传统企业不会，它其实是不太在意你赚了

多少钱，或者说你能不能赚钱，它只要拥有用户，拥有流量就 OK 了，而且为了拥有这个用户全是免

费的，这个对传统企业来讲不能做，因为传统企业做了很大的资产投入，互联网企业就是投人，所以

它其实是轻资产，不太需要考虑这个部分，而我们投入的都是工厂，买的都是土地，他甚至连楼房都

不用买，租就行了，一堆脑袋就行了，所以他完全可以用这个方式做。 

互联网的 1.0 版本价值更重要的原因是虚拟经济，你会发现它都不是实体的，都是虚拟的，都

在线上，都是一种撮合和互动，所以这是我对互联网 1.0 时代的基本描述，但是我认为现在是 2.0 时

代，2.0 时代是创新价值的内容变，第一个它非常强调你要真正的给顾客有价值，你不能仅仅是一个

渠道改变。 

CE：但是传统企业不能像互联网公司那样去进行免费。 

陈春花：还是不能。 

CE：不能用他们的方式。 

陈春花：当然你有钱，任性可以，你没有钱没办法，其实能不能给用户免费，很大原因取决于

你有没有钱，如果你有足够的钱能免费拿来，拿来之后再想办法赚钱，当然是 OK 的，所以 2.0 的互

联网时代，我觉得它最大的特点价值的创造来源于产品，所以我认为应该是产品至上，1.0 时代是营

销至上，实际上服务为王，就不是流量为王，你要提供服务的，真正的服务，而不是把一堆人组在一

起，你肯定不具备，比如说像淘宝，他之前就可以用这个方法，所有人在上面开小店，接下来淘宝肯

定做几件事情才可以把千千万万的商户活好，比如说淘宝要向公众说，我这个地方是货真价实的，淘

宝店把这个东西扭过来，如果它不扭过来的话，我们可能就不上去买，这就是它要提供的服务，比如

说他有可能要为一些商户提供资金的能力，或者是升级改造的能力，这也是，所以服务变成为王，不

再是流量为王，而且经济是实体经济不应该是虚拟经济，所以这是 2015 年最大的变化，我称之为互

联网 2.0 时代到来。 

如果是互联网 2.0 时代到来的时候，我相信传统企业的机会来了，因为传统企业能提供产品，

传统企业拥有服务的理解和水平，传统企业其实本身就是一个实体的经济，这个时候你会发现其实真

正的互联网企业该焦虑了，为什么?他得想办法说服传统企业跟他合作，他自己再往下走的生命力其

实不够了，这是我的判断，所以我从去年开始在筹备和安排布局了我这家公司怎么样去迎接这个时代

的到来，所以我们开年一开始就拆出四大创新平台出来，包括农村互联网金融，包括养猪服务公司，
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包括食品控股投资公司，也包括我企业成立的创业实业集团，我做这个的目的就是我刚才的理解，我

要打开我自己所有的东西跟所有的企业来互联，因为你肯定要来找我了，因为你不找我，2.0 时代你

的互联网企业也该焦虑了，我实际是这样来判断的。 

CE：具体来说，您所谓的 2.0 时代会有哪些核心变化? 

陈春花：2015 年我称之为 2.0 时代的开始，我用了两个词来表达，2015 年的核心变化，一个是

行业的本质会变，所有行业的本质会变，都要求成为规模增长，或者是盈利的增长，或者是我们讲的

产业的增长，可能转化为用户的增长，我们讲的数据精准的理解，还有资源的有效使用，就会转成这

个方面，转成这个方面的时候，其实所有东西都会改变的，所以这叫质变，这是一个变化。 

第二个变化叫量级增长，所谓量级增长是不再是线性，我们以前的习惯是企业今年比去年增长

10%，或者企业比去年增长 200%，其实这还是一个线性，不管你是几何基数的，还是非常微量的，或

者你下滑 10%，或者 20%都是线性，2015 年我觉得第二个比较大的变化是量级增长，量级增长它不是

线性，它会突然间一个数量级的改变，是非线性的，就像柴静的《穹顶之下》一天五千万注册观众户，

你说他会不会有下一个五千万了，不知道，不知道在什么时候来。 

CE：农牧行业在这个过程中经历了哪些变化? 

陈春花：2014 年之前我对农牧行业的判断，我回到农牧行业到现在，我一直判断农牧行业最大

的变化其实是评价体系变了，以前是农民评价农牧企业，现在是终端消费者食品消费者评价农牧企业，

这是一个根本的变化，比如说以前你饲料好不好，农民在说，现在是说你养的肉安不安全，这个评价

体系变了。第二个很大的变化，以前都是我称之为“公司+农户”，都是这种方式，这实际是养殖方

式的模式决定我们的经营，但是今天来讲，我当时也调了公司的战略，我对这个变化的判断，其实现

在是这样，我称之为叫“基地+终端”，你的生产基地一定是能够对接到终端去的，这个实际是很大

的变化，所以你会看到，我们为什么大家这么喜欢进口产品，因为它是产地的概念，我们会认为可靠

性够，这其实是第二个改变，以前我们没有考虑，我们只讲公司+农户，把东西生产出来就好了，但

是今天必须改变，这是第二个变化。第三个变化实际是商业模式的变化，整个农牧行业企业都要找寻

新的商业模式，包括你对消费者的理解，对国际市场的理解，对市场的理解都要做调整，这些是 2014

年农牧行业的变化。 

CE：其中的变革因素是什么? 

陈春花：这背后的变革因素第一个肯定是消费者认知变了，以前的消费者你肯定也有经验，我

们以前的消费者没有对这件事情看的那么重，我们只是把肉买回来就可以了，或者把食品买回来就可

以，但是我们今天都会关注它安全不安全，它的产地，这实际是消费者认知的改变，这也跟大家的生

活条件和经济发展有关系，也跟信息沟通的透明化有关系，所以这是一个很重要的改变。 

第二个变化的原因我们农牧行业本身产能过剩，其实就跟中国的情况是一样的，产能过剩带来

了一个很大的挑战，饲料这个行业在 2012 年是全行业需求量在下降的，需求量如果在下降的时候，

你要讨论的不是能不能把你的饲料做增长的问题，而是想整个行业整个产业链它改变之后要应因做变

化，就不能用原来，原来我们增长因为行业在增长，就像中国经济三十年一直在增长，所以中国企业

一直在增长，而我们现在调整了新常态，你就会发现很多企业活的很艰难，甚至有很多企业实际是被

调整了，实际是行业变了，行业变了你这个企业发展就要做出调整跟变革，我想这是第二个原因。 

第三个原因整个市场格局也在变，比如说养殖环境的改变，他也是在变，比如说国家的一些宏

观政策的调整，国际的原料和国际的企业他进中国市场，整个市场格局在变，这个市场格局在变你肯

定也是要变的，所以我跟我的同事讲说，现象不是本质，本质是世界变了，你看到我让你变革，这是

http://baike.qianzhan.com/detail/bk_802a0114.html
http://bg.qianzhan.com/report/detail/6dee6b3934694f4e.html
http://www.qianzhan.com/people/list/268.html
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一个现象，而且调整过程当中你很痛苦，但是这个不是我想让你痛苦，而确实本质上世界变了，唯有

我们去变，这是主要的原因。 

CE：你刚才提到“经济新常态”，这也是最近的一个热词，您怎么看“经济新常态”? 

陈春花：所谓的新常态，一个核心的标志就是增速下来，其实这个词是针对以前讲的，以前我

们确定为 GDP 平均增长 10%的时候，告诉大家说 GDP 增长 10%将成为常态，这是一个常态，所以我们

就有了前面三十年一直 10%的增长，现在我们知道不太可能做到这个，所以就来了一个词新常态，其

实是对应那个说的，新常态的意思是我 GDP 的增长调下来了，调在 7左右，这个词我认为是这么来的，

时时常态，新常态是调回中速也是常态，一个是高增长的速度，一个是中低增长的速度，这就是新常

态我的理解这个概念的来源。 

新常态从我的角度来讲，如果真的要理解这个新常态，核心应该是这几个，核心是等于方式要

变，在常态的增长方式其实就是随着环境的增长持续增长部分就行了，什么都涨所以才会有实，今天

来讲新常态下，等于增长方式变了，比如第一个新常态的变化，你会发现产能多过剩，你会发现你的

增长机会不来源于扩产能增加规模，肯定是来源于产能的结构调整，这不就增长方式变了吗?也就是

说产能过了，肯定是淘汰落后产能，拥有先进产能的企业才会增长，这是一个淘汰的过程，不是以前

的大家一起涨的过程，这个就变了。 

第二个我觉得新常态的很重要的特点是它要用技术创新来获取增长，我们以前实际是资源投放

获取增长，你现在必须要用技术创新来做，你的增长方式也是要变的，第三个说你应该真正的做整合

和融合才会有机会，而不是你自己去做发展，因为它增速下来的时候，很多的资源其实都变成了有效

性的问题，你不能浪费，你不能随便去投放你的资源，一定是有效的使用这些资源，不是粗放的，所

以我觉得是变了你的增长方式，一个是结构调整获取，一个是用有效的资源十用来获取，就是用技术

创新来获取，跟以前不一样了，以前可能通过投放资源，扩大规模就可以了，这是一个比较大的变化。 

CE：您在过去二十年研究过五家企业，您刚才说这个世界变了，所以企业包括这五家具有代表

性的企业，他们也面临这个世界的变化。尤其是过去这两年，您对他们的变化的体会其实是很大的。 

陈春花：是，我觉得他们非常好的地方，我现在回想起来自己还是挺幸运的，因为研究去跟踪

一个企业的话，当然这个企业一直活着才行，所以我当时在 1992 年到 1994 在筛选这些企业的时候，

是花了很多功夫来筛，从三千家企业不断的筛出他们五家来。 

CE：而且要在不同的行业。 

陈春花：对，当时还没有行业的范围在那儿选，实际上当时最强的行业在家电，所以在家电里

我选了两家，我当时考验一个上市公司，非上市公司，不同的行业，还有一个是国营非国营，我是从

三个纬度选的，因为中国当时的企业业态就有这三种，我就选出这五家来，这五家用了蛮长时间来选，

从三千家里面筛出来，筛出来之后我就跟踪十年的数据，从 2002 年之前是跟踪十五年的数据，同他

们一九八几年就开始跟踪，因为我们国家真正有企业历史，市场概念下的企业历史，从我感觉应该是

从 1984 年，1985 年左右开始，所以你会发现那个起点，我们常常叫做企业的改革元年，我们改革是

在 1978 年，但是改革元年是在 1980 年到 1985 年，前面这十年，那时候会诞生出一些企业来，所以

我的跟踪数据是往前推，前面那一段是十五年的数据来看，这五家企业为什么领先，我本来想研究它

们为什么优秀，但是从优秀的企业来要求他们，当时我认为他们没有做到，所以我就发现怎么研究它

领先，就它比别人跑的先。 

这五家企业当时我觉得它们给我的共性的地方，比如它有一个很好的领导人，这是一个，我把

称为英雄领袖，像任正非，张瑞敏，柳传志，谢企华(当时宝钢)的，李东升，这些英雄领袖，第二它

们有一个共性都是用西方的标准来管中国的企业，我把它成称之为中国理念西方标准，我们很多中国
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企业都会觉得西方的管理东西，我们不好用，因为中国国情不同，但是他们这五家企业不这样，我管

理就是刚性，我不考虑这个，但是我又能照顾到中国人能不能接受，我觉得这是他们做的特别好的。 

第三个它们都有一个很厉害的地方，很会卖东西，叫渠道驱动，我们以前中国企业品牌的历史

不够，但是为什么他们还成，我觉得他们会卖，我觉得中国企业很厉害的会卖东西，这是他天赋的一

部分，所以像阿里巴巴出现，我觉得也很正常，确切讲也是卖东西，做贸易做交易，就是这个特点，

所以它很会卖东西，我叫渠道驱动，不是品牌驱动。 

第四个特点是他们去建了利益共同体，这是他们能够领先的四个特点，这是在前一个试点，2002

年到 2012 年的时候，其实这个十年跟前一个十年有一些变化，第一个变化是全球化来，我没有记错

的话应该是 2001 年我们回到世贸，2002 年开始打开中国市场。 

你的市场被全球打开了，你做不做国际化是别人来，就像我现在说的市场格局变了，这是一个

很大的变化，还有一个很大的变化是 2008 年的金融危机，其实这个十年跟前一个十年来讲是更特别

的，更特别的是他遇到两次巨大的挑战，当然还有第三个巨大的挑战，其实就是新技术的替代，其实

是信息技术互联网技术出来了，这个十年实际是对企业的挑战更巨大，我就很关心这十年它们又怎么

样，所以第一本书叫《领先之道》，第二本书还叫《领先之道》因为他们还是在领先，还没有回到我

说的优秀上，我第二本只是修订版，改写了三分之一，把那十年的三分之一东西拿掉，再讲它这十年

又干了什么东西，这十年我觉得这五家企业还是很棒，他们还是在领先的位置上，甚至有一些已经是

绝对领先，比如像华为，成了这个行业的绝对领先，不仅仅在中国领先，在全球也已经领先，所以这

个时候我会发现，这十年当中，我看这些企业他们到底做了什么东西。 

所以新的领先之道把他们做的东西告诉大家，比如说第一个都是能够面对这个变化的企业，比

如说他们没有固守他的经验，而是不断的做自己的改变。像海尔他花多大的力气在做基于互联网的制

造企业转型，用张瑞敏的话讲，我八年来只做了一件事情就是做这件事情，所以这就是他们在做的。

他们一直在变，这是第一个特点，他们能够接受变化，而且去面对变化，第二个特点是这五家企业都

有非常强的危机意识，非常强。任正非你看他的文章，会发现他一直讲的都是危机，他都是一个自我

批判，自我反思，张瑞敏也是一个如履薄冰战战兢兢，你也可以看到柳传志他的反思和反省，李东升

自己遭遇了 2008 年危机之后和 2006 年国际化挑战，所以他就提了一个鹰的重生，你会看到这些企业

是非常强的危机意识，这是他们的第二个特点。 

第三个特点我觉得他们都有能力去在失败中获取价值，比如说李东升的国际化，其实是让他在

2006 年非常的痛，他也是第一次出现下滑，亏损很大，但是他通过这个理解了一个企业怎么样面对

国际市场，怎么样做好他的业务战略调整，你也看到联想在 2009 年的时候，也遇到了历史上一次很

大的亏损，因为他购并了 IBM 之后，所以柳传志重新回来当董事局主席，这些我相信华为来讲，让他

打国际市场的时候，也遭遇很多很多的冲击，所以他才让自己一定要拥有技术，拥有自主的知识产权，

要有能够把华为的狼性文化改成非狼性的文化，这些都是他们从失败当中能够学习的能力，所以我认

为第三个他们的能力是让失败变得有价值，这是他们的第三个共性。 

第四个我觉得他们很强的地方，其实就是像优秀的企业，国际优秀的企业去学习，而且和他们

合作，在合作当中超过他们，比如说联想，我一直觉得联想很厉害的，比如说他一开始跟惠普然后超

越，跟 IBM 合作学习超越，现在我相信他肯定是像苹果学，我们知道华为就更典型，向 IBM 学习，把

爱立信变成他的标杆，终于在 2013 年把它超过，今天他会把未微软、谷歌、苹果作为他的学习对象，

当他出手机的时候，他也有能力在智能手机市场成为一个强者。这一类的企业它的第四个特点总是跟

全球最优秀的企业去合作，向他学习，并超越它，我觉得这是他们第四个特点。 

最后一个特点这些企业都有一个很大的特点，上上下下都去做创新，我称之为叫全员创新，宝

钢就有一个蓝领创新计划，华为整个公司就是一个创新的血脉，海尔现在做人人是创客，你会发现这
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些东西都是他们的特点。我觉得在这十年当中，他们还是保持住了领先的为主，而且成长的更强大，

我觉得跟这五点有关系，我当然还要再持续研究他 2012 年到 2022 年，我自己的计划是三十年的研究

计划，我设了这么长的一个计划，我觉得企业要经历过几次大的环境和技术改变，你才知道他是不是

真的能活下来，像柯达这么强大的企业，数字技术出现就淘汰掉，摩托罗拉这么强大的企业，也是数

字技术出现淘汰掉了，像诺基亚这么强大的企业，互联网技术出现把它淘汰掉了，所以一定要经历过

一些技术的替代才能检验它，还有一个要经历过经济的周期变化。 

2008 年当时一出来的时候，马上写了一本书叫做冬天的作为，我当时跟他们讲，其实这是中国

企业可能第一次面对这么大的经济环境的变化，我就告诉他说，在环境不增长的时候，其实你依然可

以增长，所以我才写了一本书叫《冬天的作为》，那是我历史上写的最快的一本书，因为一出来，我

们实际是 2008 年的 9、10 月份才知道美国的全球金融危机。这个危机影响到中国实际是 2008 年底，

我们才真切的感受到，我这时候启动写这本书，三个月写完，一个月上架，这是我历史上最快的一本

书，出版社也用最快的速度匹配，这本书确实帮了非常多的企业，我当时印象很深的万达在那一年要

求内部读书，推荐的书就是这本书，很多企业给我打电话，要我来讲给大家听，我说我们改革开放三

十年来，到 2008 年突然意识到环境不长，甚至有可能是负增长，这时候你企业真的面对考验，所以

在我今天看来，互联网是一个技术的替代对大家的考验，还有新常态是经济环境的变化对大家的考验，

这两个考验都要经历，才知道这个企业的能力是什么样子的，怎么样才能活下来。 

所以我设了一个三十年的研究周期，第一个十年，第二个十年都走完了，第三个十年我来看看

他们还会怎么样我相信到那个时候还是会有一本书跟大家讲，所以你刚才说的这五个企业研究，我所

关注的一些话题。 

CE：这个十年，其实对中国企业来说是有更多的机会，全球的预测都认为未来，包括到 2050 年，

中国的经济会超过美国，然后是印度，欧洲会衰弱，中国企业在这样一个经济环境下会面临什么样的

机遇? 

陈春花：是的，我相信经济的发展，一个方面原因是技术推动，当然还有一个很重要的方面原

因，其实是消费，这就是为什么大家会预估中国和印度接着下来，因为这两个地方的人口数最大，你

有一个最大的人口数，其实你就有一个最大的消费市场，这个肯定是没有问题的，也不需要怀疑。 

但是核心在于这个机会是你的还是别人的，因为这个市场变成全球市场，所以我个人认为，机

会是我们的，问题机会你能不能真的拿到，所以我才对企业的变革，转型，包括我去研究这五家企业，

持续的跟踪，总结他们的经验告诉大家，其实还是取决于企业自己。 

 
                                                                          作者：夏天怡 

                                                                          来源：前瞻网（2015-3-14） 
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